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បោះពុម្ពផ្សាយនៅឆ្នា ំ២០២០ ដោយអង្គការអប់រ ំវទិ្យាសាស្ត្រ និងវប្បធម៌ នៃសហប្រជាជាតិហៅកាត់

ថាយូណេស្កូ (UNESCO) អាស័យដ្ឋា ន អគារ ៧, place de Fontenoy, ៧៥៣៥២ ក្រុងប៉ា រសី ០៧ SP 

ប្រទេសបារាងំ និង វទិ្យាស្ថា នសារព័ត៌មានហ្វូចូ (Fojo Media Institute), សកលវទិ្យាល័យ Linnaeus ។  

© UNESCO ២០២០ 

ISBN 978-92-3-000090-5

UNESCO’s ISBN XXXXXXXXXXXXX

ស�ៀវភៅនេះអាចប្រើប្រាសបានក្រោមលក្ខខណ្ឌ នៃអាជ្ញា ប័ណ្ណ Attribution-ShareAlike 3.0 IGO 

(CC-BY-SA 3.0 IGO) (http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/igo/)។ តាមរយៈការប្រើប្រាស 

ខ្លឹមសារនៃស�ៀវភៅនេះ អ្នកប្រើប្រាសទទលយល់ព្រមគោរពតាមលក្ខខណ្ឌ ប្រើប្រាសទិន្នន័យ

ចំហ (Open Access Repository) របស់អង្គការយូណេស្កូ (http://www.unesco.org/open-access/

terms-use-ccbysa-en)។ 

ស�ៀវភៅនេះមានចំណងជ�ើងដ�ើមថា៖ វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន “ដំណឹងក្លែងក្លា យ” និងព័ត៌មានមិនពិត៖ 

ស�ៀវភៅមេរ�ៀនសម្រាប់ការអប់រ ំនិងការបណ្ត ុះបណ្តា លផ្នែកវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន (Journalism,  

“Fake News” & Disinformation: Handbook for Journalism Education and Training)។ ស�ៀវភៅនេះត្រូវ 

បានបោះពុម្ពនៅឆ្នា ំ២០១៨ ដោយអង្គការអប់រ ំវទិ្យាសាស្ត្រ និងវប្បធម៌ នៃសហប្រជាជាតិ ហៅកាត់ 

ថា យូណេស្កូ (UNESCO) អាស័យដ្ឋា ន អគារ ៧, place de Fontenoy, ៧៥៣៥២ ក្រុងប៉ា រសី ០៧ SP 

ប្រទេសបារាងំ។ 

ការរចនា និងការបង្ហា ញនានានៅក្នុងស�ៀវភៅនេះ មិនឆ្លុះបញ្ចា ំងការបញ ច្េ ញមតិយោបល់ ឬ
 

ផ្នែកណាមយរបស់អង្គការយូណេស្កូ ដែលពាក់ព័ន្ធនឹងលក្ខខណ្ឌ ច្បាប់នៃប្រទេស ដែនដី ទីក្រុង 
ឬតំបន់ អាជ្ញា ធរដែនដី ឬពាក់ព័ន្ធនឹងការកំណត់ព្រំដែន ឬព្រំប្រទល់។ 

រាល់គំនិត និងមតិ ដែលសម្ដែងឡ�ើងនៅក្នុងស�ៀវភៅនេះគឺជារបស់អ្នកនិពន្ធ និងមិនឆ្លុះបញ្ចំា ង
 

គំនិតរបស់អង្គការយូណេស្កូ ហ�ើយក៏មិនមែនជាទនួលខុសត្រូវរបស់អង្គការយូណេស្កូឡ�ើយ។ 

អ្នកកែសម្រួល៖ Cherilyn Ireton និង Julie Posetti 

អ្នកនិពន្ធដែលបានចូលរួមចំណែក៖ Julie Posetti, Cherilyn Ireton, Claire Wardle, Hossein Derakhshan, Alice 
Matthews, Magda Abu-Fadil, Tom Trewinnard, Fergus Bell, Alexios Mantzarlis 

អ្នកស្រាវជ្រាវបន្ថែម៖ Tom Law

អ្នករចនាក្រាហ្វិក៖ Clinton 

អ្នករចនាគម្របស�ៀវភៅ៖ Clinton

អ្នកគូរគំនូរ៖ យូណេស្កូ និង First Draft និង Poynter

ការបកប្រែ៖ វទិ្យាស្ថា នសារព័ត៌មានហ្វូចូ

អ្នករចនាអត្ថបទ៖ យូណេស្កូ
បោះពុម្ពដោយ៖ យូណេស្កូ

បោះពុម្ពផ្សាយនៅប្រទេសកម្ពុជា
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ស�ៀវភៅមេរ�ៀនជាភាសាខ្មែរនេះ គឺជាការបកប្រែពីអត្ថបទដ�ើមភាសាអង់គ្លេស  

សម្រាប់ការអប់រ ំនិងក្នុងគោលបំណងផ្សព្វផ្សាយ និងចែករលំែក។ យោងតាមការ 
ណែនំារបស់ក្រសងព័ត៌មាន សម្រាប់គោលបំណងនៃស�ៀវភៅនេះ ពាក្យ   “News” 

ត្រូវបានបកប្រែថាជា  “ដំណឹង”  ហ�ើយពាក្យ  “Information” ត្រូវបានបកប្រែថាជា 

“ព័ត៌មាន”។ ក្នុងករណីមានភាពមិនច្បាស់លាស់ ស�ៀវភៅជាភាសាអង់គ្លេសគឺជា 

ឯកសារគោល។ យូណេស្កូ មិនទទលខុសត្រូវចំពោះភាពមិនស្របគ្នា  ឬភាពខុស

គ្នាណាម យនៅក្នុងការបកប្រែនេះទេ ដោយសារនេះជាទនួលខុសត្រូវរបស់អ្នក 

បកប្រែ។ 

ការបកប្រែស�ៀវភៅនេះជាភាសាខ្មែរអាចធ្វើទៅបានក្រោមការជួយគំាទ្រថវកិា 

ដ៏សប្បុរសពីប្រទេសសយអែត។​ 

This translation is made possible by the generous financial support of Sweden.  



Cherilyn Ireton 
និង Julie Posetti

វិជ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន
«ដំណឹងក្លែងក្លា យ» និង
ព័ត៌មានមិនពិត

ស�ៀវភៅមេរ�ៀនសម្រាប់ការអប់រ ំនិងការបណ្ត ុះបណ្តា លផ្នែកវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន 
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បុព្វកថាដោយ Guy Berger	 ៩

សេចក្តីផ្តើ ម ដោយ Cherilyn Ireton និង Julie Posetti

ការប្រើប្រាស់ស�ៀវភៅនេះជាកម្មវិធីសិក្សាគំរូ ដោយ Julie Posetti

មេរ�ៀនទី១៖ ហេតុអ្វីបានជា​ ការពិត​ ទំនុកចិត្ត​ និងវិជ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន មានសារសំខាន់?

ដោយ Cherilyn Ireton
	សង្ខេ បមេរ�ៀន	 ៥០

	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ៥៣

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ៦៣

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ៦៣

	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ៦៣

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ៦៥

	 អំណានបន្ថែម	 ៦៥

មេរ�ៀនទី២៖ ការគិតអំពី «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ៖ ទម្រងន់ៃព័ត៌មានខុស  ព័ត៌មានមិនពិត 

និងព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម

ដោយ Claire Wardle និង Hossein Derakhshan
	សង្ខេ បមេរ�ៀន	 ៦៨

	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ៦៩

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ៧៩

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ៨០

	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ៨១

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ៨៣

	 ឯកសារបន្ថែម	 ៨៣

	 អំណានបន្ថែម	 ៨៣

បញ្ជី មាតិកា

៤០

២១

៤៩

៦៧
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មេរ�ៀនទី៣៖ ការវិវត្តនៃឧស្សាហកម្មដំណឹង៖​ បច្ចេកវិទ្យាឌីជីថល ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម 

និងការសាយភាយព័ត៌មានខុស​ និងព័ត៌មានមិនពិត

ដោយ Julie Posetti
	សង្ខេ បមេរ�ៀន	 ៨៦

	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ៨៩

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ១០២

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ១០២

	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ១០៣

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ១០៥

	 អំណានបន្ថែម	 ១០៥

មេរ�ៀនទី៤៖ ការប្រយុទ្ធប្រឆាងំនឹងព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មានខុស តាមរយៈអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ
 

ផ្សព្វផ្សាយ​ និងព័ត៌មាន (MIL)

ដោយ Magda Abu-Fadil
	សង្ខេ បមេរ�ៀន	 ១០៨

	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ១១១

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ១១៧

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ១១៧

	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ១១៨

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ១២២

	 ឯកសារបន្ថែម	 ១២២

	 អំណានបន្ថែម	 ១២៣

មេរ�ៀនទី៥៖ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​​ ១០១ 

ដោយ Alexios Mantzarlis
	សង្ខេ បមេរ�ៀន	 ១២៦

	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ១២៦

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ១៣៥

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ១៣៦

៨៥

១០៧

១២៥
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	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ១៣៦

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ១៤៣

	 អំណានបន្ថែម	 ១៤៤

មេរ�ៀនទី៦៖ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម៖ ការវាយតម្លៃប្រភព និងមាតិការូបភាព

ដោយ Tom Trewinnard និង Fergus Bell
	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ១៤៩

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ១៥៨

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ១៥៨

	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ១៥៩

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ១៦១

	 ឯកសារបន្ថែម	 ១៦១

	 អំណានបន្ថែម	 ១៦២

មេរ�ៀនទី៧៖ ការប្រយុទ្ធប្រឆាងំការរលំោភបំពានតាមអ៊ីនធឺណិត៖ នៅពេលដែលអ្នកសារព័ត៌មាន 
 

និងប្រភពបានក្លា យជាគោលដៅនៃការរលំោភបំពាន

ដោយ Julie Posetti
	សង្ខេ បមេរ�ៀន	 ១៦៨

	គ្រោ ងនៃមេរ�ៀន	 ១៧០

	គោ លបំណងនៃមេរ�ៀន	 ១៨០

	 លទ្ធផលសិក្សា	 ១៨០

	ទម្រ ង់នៃមេរ�ៀន	 ១៨១

	 លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម	 ១៨៣

	 អំណានបន្ថែម	 ១៨៣

សទ្ទា នុក្រម		  ១៨៥

អ្នកចូលរួមក្នុងការបង្កើតស�ៀវភៅមេរ�ៀននេះ	 ១៨៨

កម្មសិទ្ធិបញ្ញា ល�ើរូបថត	 ១៨៩

 

១៤៧

១៦៧
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 បុព្វកថា

អង្គការយូណេស្កូ​​​ធ្វើការងារដ�ើម្បី​ពង្រឹង​ការអប់របំណ្ត ុះបណ្តា លវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន 

ហ�ើយស�ៀវភៅនេះគឺជាឯកសារ​ដែលផ្តល់ធនធានផ្នែកចំណេះដឹងដ៏ជ�ឿនល�ឿន

និង ទំន�ើបចុងក្រោយបង្អស់។ 

ការបោះពុម្ពផ្សាយនេះ​គឺ​ជា​ផ្នែក​មយ​នៃ ​«គំនិត​ផ្ដួចផ្ដើម​ជាសកលសម្រាប់ឧត្តមភាព

ក្នុងវស័ិយ​អប់រ​ំវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន» ដែលជាការផ ដ្ោ តល�ើ​កម្មវធីិ​អន្តរជាតិ​របស់ 
អង្គការយូណេស្កូសម្រាប់​អភិវឌ្ឍន៍វស័ិយសារគមនាគមន៍ (IPDC)។ គំនិតផ្តួចផ្តើម 
នេះ មានគោលបំណងផ្សារភ្ជា ប់​ការ​បង្រៀនជាមយការអនុវត្ត និងការស្រាវជ្រាវ​ 

ផ្នែកវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានពី​ទស្សនៈជាសកល ដោយរមួបញ្ចូ លការចែករលំែកគំរូ

ល្អនៅថ្នា ក់អន្តរជាតិ។

ដូច្នេះហ�ើយ ស�ៀវភៅមេរ�ៀននេះធ្វើឡ�ើងដ�ើម្បីប្រើប្រាស​ជា​កម្មវធីិសិក្សាគំរ ូ

លំដាប់​អន្តរជាតិ និងប�ើកចំហសម្រាប់ការអនុវត្តតាម ឬការយកលំនំាតាមដែល 

ឆ្លើយតបទៅនឹង​បញ្ហា ​ប្រឈមជាសកល​នៃ​ការ​ផ្សាយព័ត៌មាន​មន​ពិតដែលកំពុង 

ប្រឈមនឹងសង្គមជាទទៅ ជាពិសេសក្នុង​វស័ិយសារព័ត៌មាន។  

ស�ៀភៅនេះអាចជ�ៀសវាងការសន្មតថា ពាក្យ «ដំណឹងក្លែងក្លា យ​ (Fake News)» 

មានន័យត្រង់ ឬសាមញ្ញងាយយល់1។ ការធ្វើបែបនេះ​គឺដោយសារតែ​ពាក្យ 

«ដំណឹង (News)» មានន័យថា ព័ត៌មាន​ (Information) ដែលបានផ្ទៀងផ្ទា ត់រចួ 

សម្រាប់បម្រើផលប្រយោជន៍​សាធារណៈ​ ហ�ើយព័ត៌មានណាដែល​មន​ស្រប​

តាមបទដ្ឋា ន​នេះ មិនគួរហៅថាជាដណឹងទេ។ ដូច្នេះនៅក្នុង​ន័យ​នេះ «ដំណឹង​​

ក្លែងក្លា យ» គឺជា​​បណ្តុំ​ ពាក្យ​ពីរ​ម៉ា ត់ដែលមាន​ន័យ​ផ្ទុយ​គ្នា  ដែល​ធ្វើឱ្យខូច​ភាព​

អាចជ�ឿជាក់បាននៃព័ត៌មាន ​ដែលត្រូវបំពេញតាមលក្ខខណ្ឌ ​ ឬកម្រិតនៃការផ្ទៀង

ផ្ទា ត់ភាពត្រឹមត្រូវ និង​ជា​ប្រយោជន៍​សាធារណជន ឧទាហរណ៍ ដំណឹង​ពិត​។ ​ 

ដ�ើម្បី​យល់ឱ្យ​កាន់តែ​ច្បាស់​ករណី​នានា​ដែលពាក់ព័ន្ធ​នឹងការប្រើប្រាសល្បិចភាសា 

ខុស និងបង្កើតប្រភេទព័ត៌មាន ស�ៀវភៅនេះ​ចាត់ទុក​សកម្មភាពក្លែងបន្លំ​ទំាង​នេះ 

ទៅតាមសភាពពិតរបស់វា ពោលគឺចាត់ទុកថាជាប្រភេទដណឹងក្លែងក្លា យនៅ 

ក្នុងទម្រង់កាន់តែចម្រុះ​នៃ​​ព័ត៌មាន​មន​ពិត ដោយរមួទំាងទម្រង់ព័ត៌មាន​កម្សាន្តតាម​

របូភាពជាដ�ើម។ 
1	 Available at Tandoc E; Wei Lim, Z and Ling, R. (2018). “Defining ‘Fake News’: A typology of scholarly 

definitions” in Digital Journalism (Taylor and Francis) Volume 6, 2018 - Issue 2: ‘Trust, Credibility, Fake News’
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នៅក្នុងស�ៀវភៅនេះ ពាក្យព័ត៌មានមិនពិត​ (Disinformation) សំដៅជាទទៅ​ល�ើ​ការ

ប៉ុនប៉ងដោយ​ចេតនា (​មានការរ�ៀបចំទុក) ដ�ើម្បី​បំភ័ន្ត ឬ​បោកប្រាសមនុស្សតាម 

រយៈ​ការផ្ដល់ព័ត៌មានមិនស្មោះត្រ ង់។ ទង្វើបែបនេះច្រើនតែធ្វើឡ�ើងជាមយយុទ្ធ

សាស្រ្តទាក់ទងស្របគ្នា ខ្លះ និងប្រសព្វគ្នា ខ្លះ ព្រមជាមយល្បិចកលមួយចំនួន 

ទ�ៀតដូចជាការលួចទិន្នន័យ ឬការធ្វើឱ្យបាត់បង់ប្រយោជន៍បុគ្គល។ ព័ត៌មានខុស 

(Misinformation ) ជាទទៅសំដៅ​ល�ើព័ត៌មានដែលនំាឱ្យយល់ខុស ដែលគេ 

បង្កើតឡ�ើង ឬចែកចាយដោយមិនមានចេតនាគ្រប់គ្រង ឬបំណងអាក្រក់។ 

រ�ឿងទំាងពីរនេះ​សុទ្ធតែ​បង្កបញ្ហា ​ដល់សង្គម​ ប៉ុន្តែព័ត៌មាន​មន​ពិតមានគ្រោះថ្នា ក់ 

ជាពិសេស ដោយសារព័ត៌មានប្រភេទនេះមានការរ�ៀបចំ មាន​ធនធានល្អ មាន​

បច្ចេកវទិ្យា​ស្វ័យប្រវត្តិដ�ើម្បីជួយពង្រឹង។ 

អ្នកចែកចាយព័ត៌មានមិនពិតប្រើប្រាស​​​ក្រុមដែលងាយរងគ្រោះ ឬ​ក្រុមដែលមាន 

និន្នា ការប្រកាន់បក្ខពួក ដែលគេ​សង្ឃឹមថានឹងក្លា យជាក្រុម​អ្នក​បំពង​សឡេងនិង 

ចែកចាយបន្ត។ តាមរប�ៀបនេះ ពួកគេរកមធ្យោបាយប្រើប្រាសយ�ើងទំាងអស់គ្នា

ជាឧបករណ៍បញ្ជូ នសាររបស់ពួកគេ​ តាមរយៈទំនោររបស់​យ�ើងដ�ើម្បី​ចែករលំែក​

ព័ត៌មានក្នុងហេតុផលផ្សេងៗ។ អ្វីដែលគ្រោះថ្នា ក់​បំផុតនោះគឺថា «ដំណឹង​​ 
ក្លែងក្លា យ» មិនតម្រូវឱ្យក្រុមគោលដៅ​​​បង់លុយកាក់អ្វីទំាងអស់ មានន័យថាបុគ្គល 

ដែល​គ្មា ន​លទ្ធភាព​ទទលបាន​ដណឹងប្រកបដោយ​គុណភាព ឬ​មនបានទទល​

ដំណឹងដែលឯករាជ្យ គឺ​ជាជនដែលងាយរងគ្រោះ​បំផុតពីព័ត៌មាន​មនពិតផង និង​

ព័ត៌មានខុសផង។ 

ការផ្សព្វផ្សាយ​ព័ត៌មានមិន​ពិត និង​ព័ត៌មានខុសអាចប្រព្រឹត្តទៅបាន​មយភាគធំតាម

រយៈ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម និង​កម្មវធីិ​ផ្ញើសារ​របស់ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ដែល​

នំា​ឱ្យ​មាន​ការចោទ​ជាសណួរទាក់ទងនឹងកម្រិតនៃ​បទបញ្ជា  និង​បទបញ្ជា សម្រាប់ 

រតិត្បិតខ្លួនឯង និងរបស់​ក្រុមហុ៊នដែលផ្ដល់សេវាទំាងនេះ។ ក្នុងនាមជាវេទកា
 

ផ្សារភ្ជា ប់ទំនាក់ទំនង ជាជាងស្ថា ប័នផលិតមាតិកា ក្រុមហុ៊នទំាង​នេះមានច្បាប់ 

ទម្លា ប់តិចតួចណាសនៅក្នុងពេលបច្ចុប្បន្ននេះ (ល�ើកលែង​តែ​នៅក្នុងវស័ិយ
 

កម្ម​សទ្ធិបញ្ញា )។ ទោះជាយ៉ាងណា នៅ​ក្នុង​បរបិទ​នៃកំណ�ើ ន​សម្ពា ធ​កាន់តែខ្លា ំង  
ព្រមទំាង​ហានិភ័យ​ចំពោះ​ការបញ ច្េ ញ​មតិ​ដោយសេរដីែលបង្ក​ឡ�ើងដោយបទបញ្ជា

ច្រើន​ហួសកម្រិត គេ​ឃ�ើញមាន​វធិានការកាន់តែច្រើន​ ក្នុងទម្រង់ជាច្បាប់ទម្លា ប់ 
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ផ្ទៃក្នុង ប�ើទោះបី​​ជាមានតាមផ្នែកខ្លះក៏ដោយ2។ នៅឆ្នា ំ​២០១៨ អ្នករាយការណ៍ 

ពិសេស​អង្គការ​សហប្រជាជាតិ ទទលបន្ទុក​សេរភីាពនៃការ​បញ ច្េ ញមតិ បាន​ផ ដ្ោ ត​ 
សំខាន់ល�ើបញ្ហា នេះ​នៅ​ក្នុង​របាយការណ៍ប្រចំាឆ្នា ំ​ ដោយ​ជំរុញ​ឱ្យ​ក្រុមហុ៊ន 
អី៊នធឺណិត​រ�ៀនសូត្រពីបទបញ្ជា ផ្ទៃក្នុងនៃប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង និង​ធ្វើ​ឱ្យ​កាន់តែ

ស្រប​ទៅតាមបទដ្ឋា ន​របស់​អង្គការ​សហប្រជាជាតិស្ដីពី​សទ្ធិ​​ចែកចាយ ស្វែងរក 

និង​ទទល​ព័ត៌មាន3។​ នៅក្នុង​ការវវិត្តយ៉ាង​ឆាប់រហ័សនៃវធិានការដែល​អនុវត្ត​

ដោយ​រដ្ឋ​ និង​ក្រុមហុ៊ន​ឯកជន ​អ្នក​សារព័ត៌មាន​និង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយដំណឹង​មាន 

តួនាទីយ៉ាងសំខាន់មួយដែលមានការពន្យល់លម្អិត​​ក្នុង​ស�ៀវភៅ​នេះ។ 

ការយល់ដឹង​អំពី​ភាព​ខុស​គ្នា

ព័ត៌មានមិន​ពិត​​ និង​ព័ត៌មាន​ខុសមានលក្ខណៈ​ខុស​គ្នា​ ពី​សារព័ត៌មាន​ (ដែលមាន​

គុណភាព) ដែលស្របតាមបទដ្ឋា នវជិ្ជា ជីវៈនិងក្រមសលធម៌​។ ទន្ទឹមនឹង​នេះ​ដែរ  

ព័ត៌មានទំាងពីរប្រភេទនោះក៏​ខុស​គ្នា​ ពី​ករណី​នៃ​សារព័ត៌មានដែល​ខ្សោយ​មនគ្រប់​

លក្ខណៈ​ទៅតាមក្រមសលធម៌វជិ្ជា ជីវៈ។ ជាក់ស្តែង សារព័ត៌មាន​ដែល​មាន​បញ្ហា

មានដូចជា កំហុស​ជា​បន្តបន្ទា ប់ (និង​មន​បាន​កែ​តម្រូវ) ដែល​ក�ើត​ចេញពី​កម្សោយ​ 

នៃការស្រាវជ្រាវ ឬ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ព័ត៌មានមិនគ្រប់ជ្រុងជ្រោយ។ ព័ត៌មានប្រភេទនេះ

មានទំាងការបំប៉ោ ងដ�ើម្បីបង្កើនការចាប់អារម្មណ៍ និងការជ្រើសរ� ើសការពិតដែល 

ផ្អៀងទៅតាមបក្សពួកនិយមជ្រុលដោយបំពានភាពត្រឹមត្រូវ។

ទោះបីជាយ៉ាងណាក៏ដោយ ការល�ើកឡ�ើងបែបនេះមនមែនជាការសន្និដ្ឋា នចំពោះ 

ឧត្តមគតិនៃវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានថា មានកម្រិតខ្ពស់ផុតពីការពិពណ៌នា និងទស្សនៈ 

ហ�ើយសារព័ត៌មាន​ដែលនៅក្រោមបទដ្ឋា នសុទ្ធតែលាយឡំដោយមនោគមវជិ្ជា  

នោះទេ។ ជំនួសមកវញិ ការល�ើកឡ�ើងខាងល�ើនេះគឺដ�ើម្បីបង្ហា ញថាសារព័ត៌មាន

ទំាងអស់សុទ្ធតែមានការពិពណ៌នា ហ�ើយបញ្ហា របស់សារព័ត៌មានខ្វះបទដ្ឋា នមិន

មែនស្ថិតនៅលេវត្តមានរបស់ការពិពណ៌នានោះទេ ប៉ុន្តែបញ្ហា ស្ថិតនៅត្រង់វជិ្ជា ជីវៈ 

ទន់ខ្សោយ។ នេះហ�ើយជាហេតុផលដែលវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានទន់ខ្សោយនៅតែ 

2	 Manjoo, F. (2018). What Stays on Facebook and What Goes? The Social Network Cannot Answer. New York 
Times, 19 July, 2018. https://www.nytimes.com/2018/07/19/technology/facebook-misinformation.html 
[accessed on 20/07/2018]; https://www.rt.com/usa/432604-youtube-invests-reputable-news/ [accessed 
on 15/07/2018]; https://youtube.googleblog.com/ [accessed on 15/07/2018]; https://sputniknews.com/
asia/201807111066253096-whatsapp-seeks-help-fake-news/ [accessed on 15/07/2018].

3	 Report of the Special Rapporteur on the promotion and protection of the right to freedom of opinion and 
expression. UN Human Rights Council 6 April 2018. A/HRC/38/35. https://documents-dds-ny.un.org/doc/
UNDOC/GEN/​G18/096/72/​PDF/G1809672​.pdf?​Open​Element [accessed on 20/07/2018].
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មិនដូចគ្នា នឹងព័ត៌មានមិនពិត​ និងព័ត៌មានខុស។ 

ទោះជាយ៉ាងណា ពេលខ្លះដោយសារគុណភាពអន់ខ្សោយរបស់វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន

បណ្តា លឱ្យព័ត៌មានមិនពិត​ និងព័ត៌មានខុសមាន​ឱកាសជ្រៀតចូលក្នុងប្រព័ន្ធ 
សារព័ត៌មាន។ បុព្វហេតុនិង​ដណោះស្រាយបញ្ហា សារព័ត៌មានអន់ខ្សោយមាន 

លក្ខណៈខុសពីករណីព័ត៌មានមិនពិត​ និងព័ត៌មានខុស។ ក្នុងពេលជាមយគ្នានេះ  
ដែរ ​មានភ័ស្តុតាង​​បង្ហា ញ​ថា គេ​ត្រូវការ​សារព័ត៌មានប្រកបដោយក្រមសលធម៌និង

រឹ ងមំាដ�ើម្បី​ជាមធ្យោបាយ​ជំនួស និង​ជា​ថ្នា ំ​បន្សាប​ការបំពុល បរសិ្ថា នព័ត៌មាន និង​

ផល​ប៉ះពាល់​រាលដាលដែលនំាឱ្យខូច​ឈ ម្ោះ​ដ ណឹងជាទទៅ។ 

បច្ចុប្បន្ន អ្នកសារព័ត៌មាន​មនមែន​ត្រឹមតែជាអ្នក​ឈរម�ើល​និន្នា ការ​ក�ើនឡ�ើង​យ៉ាង​

គំហុក​នៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត​ និង​ព័ត៌មាន​ខុសប៉ុណ្ណោះ​ទេ  គេក៏កំពុងដ�ើរនៅល�ើ​ផ្លូវ​

ជាមយ​គ្នា​ នឹង​និន្នា ការនេះ​ផងដែរ4។ ដំណ�ើ រនេះ​មានន័យថា៖

➢	វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានប្រឈមនឹងហានិភ័យ​នៃ​ការលិចលង់ដោយសារ​ 

ព័ត៌មាន​មន​ពិត​ និង​ព័ត៌មាន​ខុស។ 

➢	អ្នក​សារព័ត៌មាន​ប្រឈមនឹង​ការ​ប្រើប្រាស​ពី​តួអង្គនានាដែល​ធ្វើហួស​ពី​ 

ក្រម​សលធម៌នៃទនាក់ទំនង​សាធារណៈ ដោយ​ព្យាយាម​បំភ័ន្ត​ ឬ​សកប៉ា ន់​ 

អ្នក​សារព័ត៌មាន​ឱ្យ​ផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មាន​មនពិត5។

➢	អ្នកសារព័ត៌មានជា​អ្នកទំនាក់ទំនងដែល​ធ្វើការបម្រើ​ការពិត ដោយរមួ​ទំាង  

«ការពិតដែលពិបាកទទលយក» ផង អាច​នឹង​ឃ�ើញខ្លួនឯងថា​កំពុងក្លា យ​

ជា​គោលដៅ​នៃ​ការ​​កុហក ពាក្យ​ចចាមអារ៉ាម និង​ការបោកប្រាស ដែល​

បង្កើតឡ�ើង​ដ�ើម្បី​បំភិត​បំភ័យ​ និង​បង្ខូច​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ  និង​វជិ្ជា ជីវៈ​របស់​ពួកគេ  
ជាពិសេសនៅពេល​ដែលស្នាដៃរ បស់គេ​ គំរាម​​​បកអាក្រាត​រ�ឿង​មន​ល្អរបស់ 

មនុស្ស​ដែលស៊ីឈ្នួល​ ​ឬ​បង្កើតនូវព័ត៌មានមិន​ពិត6។ 

4	 ប�ើទោះបីជាមានការគំរាមកំហែងក៏ដោយ យោងតាមការសក្សាមួយនៅក្នុងការយិាល័យដំណឹងនៅក្នុង 
ប្រទេសមយខ្វះប្រព័ន្ធ ថវកិា និងបុគ្គលិកដែលបានទទលការបណ្ត ុះបណ្តា លក្នុងការខិតខំ​​ ដ�ើម្បីប្រយុទ្ធ

 
ប្រឆាងនឹងការផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានមិនពិត សូមម�ើល៖ Penplusbytes. 2018. Media Perspectives on Fake 
News in Ghana.  http://penplusbytes.org/publications/4535/ [accessed 12/06/2018].

5	 Butler, P. 2018. How journalists can avoid being manipulated by trolls seeking to spread disinformation. 
http://ijnet.org/en/blog/how-journalists-can-avoid-being-manipulated-trolls-seeking-spread-disinformation​ 
សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៣នៃស�ៀវភៅនេះ។​

6	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៧​
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ជាងនេះ​ទ�ៀត អ្នក​សារព័ត៌មាន​ត្រូវទទលស្គា ល់ថា ក្នុងពេល​ដែល​ព័ត៌មាន​មន​ពិត 
លេចចេញតាមរយៈ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម ក៏មាន​បុគ្គលមួយចំនួនដែលមាន​ 

ឥទ្ធិពល កំពុងតែ​ប្រើប្រាស​ក្តីកង្វល់​អំពី​ «ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ» ជា​ឧបករណ៍​រឹ ត​ត្បិត​ 

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹងពិតប្រាកដ​។ ច្បាប់ថ្មីៗ និងច្បាប់តឹងរឹ ង កំពុង​ទម្លា ក់កំហុស​ 

ទៅ​ល�ើ​ស្ថា ប័ន​ដណឹង​ហាក់បីដូចជា ស្ថា ប័នទំាងនោះជាកន្លែងបង្កើតដំណឹង 

ក្លែងក្លា យ ឬបញ្ចូ លស្ថា ប័នដំណឹងទំាងនោះ​ឱ្យ​ស្ថិត​ក្រោម​បទប្បញ្ញត្តិ​ថ្មីៗ​ ដែល 
រឹ តត្បិតគ្រប់មធ្យោបាយទំនាក់ទំនង និង​​សកម្មភាព​នានាដោយគ្មា នការបែងចែក 

ក្នុងប្រការណាមយ។ ជារ�ឿយៗ ច្បាប់ទម្លា ប់ទំាងអស់នោះក៏មិនសូវស្របតាម​ 
គោលការណ៍​អន្តរជាតិ​ ដែលតម្រូវថា ការរឹ តត្បិត​ទៅ​ល�ើ​ការបញ ច្េ ញមតិ​ត្រូវតែ 

មានការបញ្ជា ក់ថា​​​ ចំាបាច់សមស្រប និងមាន​គោលបំណង​ស្របច្បាប់។​  

ផល​ប៉ះពាល់ពីបទប្បញ្ញត្តិរឹ តត្បិត​ទំាង​នេះ ប�ើទោះបី​មនមែនសុទ្ធតែមានចេតនា​

បែប​នេះ​ទំាងអស់​ក្ដី គឺ​ធ្វើ​ឱ្យ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​ពិត​ស្ថិតក្រោម​ដៃ​របស់​ ​

«ក្រសងនៃការពិត» ដែលមាន​អំណាច​បង្ក្រា ប​ ឬរឹ តបន្តឹង​ព័ត៌មានដ�ើម្បី​ហេតុផល​

នយោបាយ​សុទ្ធ​សាធ។ 

នៅក្នុង​បរបិទ​នៃព័ត៌មានមិនពិត ​និង​ព័ត៌មាន​ខុស​សព្វថ្ងៃ​នេះ ការខូចខាតធំ​បំផុត​ 
មិនត្រឹមតែជាច្បាប់ទម្លា ប់មិន​សមហេតុផល​ ទៅ​ល�ើ​សារព័ត៌មាន​ប៉ុណ្ណោះទេ  

ប៉ុន្តែសាធារណជន​អាចនឹង​លែង​ជ�ឿជាក់​ល�ើ​ព័ត៌មាន​​ទំាងអស់​តែម្ដង រមួទំាង​

សារព័ត៌មានវជិ្ជា ជីវៈផងដែរ។ នៅក្នុង​ស្ថា នភាពបែបនេះ សាធារណជនទំនង​

ជានឹង​ចាត់ទុកអ្វីៗទំាងអស់ថា​អាច​ជ�ឿជាក់​បាន ទាក់ទងនឹងព័ត៌មានដែលប្រព័ន្ធ 

ផ្សព្វផ្សាយសង្គមរបស់គេគំាទ្រ និង​ព័ត៌មានដែល​ត្រូវចិត្តគេ ដោយមិនខ្វល់ថាខុស  

ឬត្រូវ។ យ�ើង​អាច​ម�ើល​ឃ�ើញស្រាប់ហ�ើយនូវ​ផល​ប៉ះពាល់អវជិ្ជមានពី​បញ្ហា ​នេះ​

ទៅល�ើ​ជំន�ឿជាសាធារណៈ អំពី​សុខភាព វទិ្យាសាស្ត្រ ការយល់ដឹង​អន្តរវប្បធម៌ 

និង​ស្ថា នភាព​នៃ​ជំនាញឯកទេស។ 

ផលប៉ះពាល់​ជាសាធារណៈ​នេះក៏ជាការគួរ​ឱ្យ​ព្រួយ​បារម្ភ​ជាពិសេស​ចំពោះ​​ការ 

បោះឆ្នោ ត​ និង​ចំពោះ​គំនិតប្រជាធិបតេយ្យ និងសិទ្ធិ​មនុស្សផងដែរ។ ​ចេតនា​នៃ​ 

ព័ត៌មាន​មនពិត ជាពិសេស​ក្នុងអំឡុងពេល​បោះឆ្នោ ត គឺ​មនមែន​ដ�ើម្បី​បញ្ច ុះ​

បញ្ចូ ល​ឱ្យ​សាធារណជន​ជ�ឿជាក់​ទៅ​ល�ើ​មាតិកានៃព័ត៌មាននោះថាជាការ​ពិត​ទេ 

ប៉ុន្តែគឺ​ដ�ើម្បី​ជះ​ឥទ្ធិពលល�ើ​ការកំណត់​រប�ៀប​វារៈ (អំពីអ្វីដែល​ប្រជាជន​គិតថា​ 

សំខាន់) និង​ធ្វើ​ឱ្យព័ត៌មាន​​ល្អក់កករ ដ�ើម្បី​ធ្វើ​ឱ្យកត្តា​ ពិចារណា​ចុះខ្សោយ 
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នៅក្នុងជម្រើស​បោះឆ្នោ ត​របស់​ប្រជាជន7។ ដូចគ្នា​នេះ​ដែរ  បញ្ហា ​ចំណាកស្រុក 

បម្រែបម្រួល​អាកាសធាតុ និង​បញ្ហា ​ដទៃទ�ៀត អាច​រងផលប៉ះពាល់​ខ្លា ំង​ពី​ភាព​មន​

ច្បាស់លាស់ដែល​បង្កើត​ឡ�ើង​ដោយព័ត៌មាន​មន​ពិត​ និង​ព័ត៌មានខុស។ 

គ្រោះថ្នា ក់ទំាង​នេះគឺ​ជាមលហេតុ​ដែល​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​ការអប់រ​ំផ្នែក 

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន ចំាបាច់​ត្រូវតែ​ប្រឈម​មុខ​ដោយផ្ទា ល់ជាមយ​នឹង​ការក�ើន 

ឡ�ើង​នៃ​ «ដំណឹង​​ក្លែងក្លា យ»។ ស្របពេល​ជាមយគ្នា​នេះដែរ​  ការគំរាមកំហែង​ក៏ 

បង្កើត​ឱកាស​សម្រាប់​ការ​ប្ដេជ្ញា ចិត្ត​ទ្វេដង​ ក្នុងការ​បង្ហា ញ​​​គុណតម្លៃ​នៃ​ប្រព័ន្ធ​

ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹងដែរ។ ការប្រឈមទំាងនេះក៏​ផ្ដល់​ឱកាស​ក្នុងការ​គូស​បញ្ជា ក់​ 
ឱ្យ​ឃ�ើញ​ភាពខុសគ្នាន ៅក្នុងការអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ នៃការផ្ដល់ព័ត៌មានដែលបាន 
ផ្ទៀងផ្ទា ត់ និងការផ្តល់មតិយោបល់ដ�ើម្បីប្រយោជន៍សាធារណៈ8។ 

អ្វីដែលវិជ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានត្រូវធ្វើ​

នៅក្នុង​បរបិទ​នេះ ដល់ពេលវេលាដែល​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹងត្រូវ​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​

ឱ្យបាន​កាន់តែ​ម៉ឺងម៉ា ត់ថែមទ�ៀតនូវបទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ ​និងក្រម​សលធម៌ ដ�ើម្បី​

ជ�ៀសវាងការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​ដែលមិនបានពិនិត្យ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ និងត្រូវ​ដកខ្លួន​ឱ្យ​ឆ្ងា យ 
​ចេញពី​ព័ត៌មាន​ដែល​អាច​ផ្ដល់​ប្រយោជន៍​ដល់​ក្រុមខ្លះ​ ប៉ុន្តែមនមែន​ជា​ប្រយោជន៍ 

សាធារណៈ។ 

ដូច្នេះ ស�ៀវភៅ​នេះ​ក៏ជា​ការក្រើន​រឭំក​ដទាន់ពេលវេលាមួយថា ស្ថា ប័នដំណឹង

ទំាងអស់ និង​អ្នកសារព័ត៌មាន​មកពីនិន្នា ការ​នយោបាយ​ណា​មយ​ក៏ដោយត្រូវ​ 

ជ�ៀសវាង​ការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត ​និង​ព័ត៌មានខុស ដោយចៃដន្យក្តី ឬដោយ​ 

មិនបានពិចារណា​ដត​ដល់ក្តី។ សព្វថ្ងៃ​នេះ នៅក្នុង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយដំណឹង​

ភាគច្រើន​ ការលុបបំបាត់ចោលការ​​ពិនិត្យ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត​នៅ​ក្នុង​ស្ថា ប័ន​ ត្រូវបាន

សន្មតដោយ« ក្រុម​ Fifth Estate» របស់​អ្នក​សរសេរ​ប្លុក (blogger) និងតួអង្គ​ខាង 

ក្រៅ​ផ្សេង​ទ�ៀតដែល​ប្រកូកប្រកាស​ឱ្យគេ​ឯង​ដឹង​អំពីកំហុស​របស់​អ្នកសារព័ត៌មាន 

ប�ើទោះជា​កំហុស​ ឬ​ដណឹង​នោះត្រូវ​បាន​ផ្សព្វផ្សាយចេញរចួហ�ើយ​ក្ដី។ 

7	 Lipson, D (2018) Indonesia’s ‘buzzers’ paid to spread propaganda as political elite wage war ahead of 
election, ABC News: http://mobile.abc.net.au/news/2018-08-13/indonesian-buzzers-paid-to-spread-
propaganda-ahead-of-election/9928870?pfmredir=sm [accessed 17/8/18]

8	 See Nordic Council of Ministers. 2018. Fighting Fakes - the Nordic Way. Copenhagen: Nordic Council of 
Ministers. http://www.nordicom.gu.se/en/latest/news/fighting-fakes-nordic-way [accessed 12/06/2018].
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បាតុភូតថ្មីនេះ អាចទទលបាន​ការស្វា គមន៍ពី​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹងថា​ ជា​ការ​

ពង្រឹងការយកចិត្តទុកដាក់របស់​សង្គម​​ល�ើ​ព័ត៌មានដែលបានផ្ទៀងផ្ទា ត់​។ អ្នក​

សារព័ត៌មាន​ គួរតែ​ផ្សព្វផ្សាយ​​ការងាររបស់​ក្រុម​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ឯករាជ្យទៅដល់​

មហាជន​ទទៅ។ ប៉ុន្តែគេ​គួរតែ​ដឹងថា ក្នុងករណីដែល​តួអង្គ​ខាងក្រៅ​បង្ហា ញ​ឱ្យ​គេ​

ឃ�ើញ​ចំណុចខ្វះខាត​ជា​ប្រព័ន្ធ​នៅក្នុង​ស្ថា ប័ន​ដណឹង​ណា​មយ ការបង្ហា ញនេះ​នឹង​

បង្កើត​ជាសញ្ញា​ស រ​ចំពោះ​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​​រ បស់​ស្ថា ប័ន​នោះ​ក្នុង​នាមជា​ប្រភព​ដណឹង​

វជិ្ជា ជីវៈ។ ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​គួរតែ​ប្រយ័ត្ន​ប្រយែង​ដែរ​ថា ការកែតម្រូវ​នៅក្រោយ​

ការ​ចេញ​ផ្សាយដែលធ្វើ​ឡ�ើងដោយ​តួអង្គ​ខាង​ក្រៅ មិនអាច​ជំនួស​ឱ្យ​ដណ�ើ រការ​

គ្រប់គ្រង​គុណភាពដំណឹងនៅក្នុងស្ថា ប័ន​ផ្ទៃក្នុង​បាន​ទេ។ អ្នកសារព័ត៌មាន​ត្រូវតែ​

ធ្វើ​ឱ្យបាន​ល្អ និង ​«ត្រឹមត្រូវ» តំាងពីដំបូងទីទៅ ប�ើ​មនដូច្នេះ​ទេសង្គម​នឹង​បាត់បង់​​

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយដែលអាចជ�ឿជាក់បាន។ 

សរុប​សេចក្ដី​មក ល្បែង​នៃការ​កែតម្រូវ​កំហុស​ដោយ​អ្នក​ឃ្លា ំម�ើល​ពីខាងក្រៅ 

មិនមែន​ជា​ល្បែង​ដែល​សារព័ត៌មាន​ជាអ្នក​ឈ្នះ​នោះទេ។ អ្នកសារព័ត៌មាន​មនត្រូវ 

ទុក​ឱ្យ​ស្ថា ប័ន​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ ធ្វើ​កិច្ចការសារព័ត៌មាន​នៅក្នុង​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​​

មន្ទិលសង្ស័យដែល​ប្រភព​បាន​ផ្ដល់​ឱ្យ​នោះ​ទេ (ទោះបី​ជា​មន្ទិលសង្ស័យនោះ​

ត្រូវបានរាយការណ៍​នៅ​ក្នុង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ ឬ​ឆ្លងផុតពីវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​ 
លេចឡ�ើង​ដោយ​ផ្ទា ល់​នៅ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គមក្ដី)។ សមត្ថភាព​របស់​អ្នក 

សារព័ត៌មាន​ដែលធ្វើឱ្យល�ើសពី​ការ​សរសេរថា​ «អ្នកនេះនិយាយ​បែបនេះ អ្នកនោះ 

និយាយបែបនោះ» ហ�ើយ​សេុីប​អង្កេត​ភាពត្រឹមត្រូវ​នៃ​ការអះអាងរបស់ប្រភពព័ត៌មាន

ត្រូវតែធ្វើឱ្យប្រស�ើរឡ�ើង។ 

សារព័ត៌មាន ចំាបាច់ត្រូវរកឱ្យឃ�ើញ និងបកអាក្រាតករណី រមួទំាងទម្រង់ថ្មីៗ 

នៃព័ត៌មានខុស។ នេះជាបេសកកម្ម​ដសំខាន់សម្រាប់ស្ថា ប័ន​សារព័ត៌មាន និង 

ក៏ជាវធីិគ្រប់គ្រង និងទប់ស្កា ត់ «ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ»។ ជាការឆ្លើយតប​បន្ទា ន់​ចំពោះ​ 

បញ្ហា ​ដក្ដៅ​ គគុក​និង​ដ​អន្តរាយ​ បេសកកម្ម​នេះ​បំពេញ​បន្ថែម​ និងពង្រឹង​ដល់​

យុទ្ធសាស្ត្រ​រយៈពេល​មធ្យម ដូចជាអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​ និងព័ត៌មាន 

ដែលបង្កើនសមត្ថភាព​​ក្រុមគោលដៅ​ឱ្យ​​ចេះបែងចែក​ដណឹង ព័ត៌មាន​មនពិត និង 

ព័ត៌មាន​ខុស។ ​ព័ត៌មាន​មនពិត​ គឺ​ជា​រ�ឿង​ក្តៅ  ហ�ើយ​ការ​ផ្សព្វផ្សាយ​អំពីព័ត៌មានមិន 

ពិតនេះ​ឱ្យ​បាន​ខ្លា ំងក្លា  នឹ​ងជួយ​ពង្រឹងសេវា​របស់​សារព័ត៌មានចំពោះ​សង្គម​ជាតិ។ 



 16 

ដូច្នេះ​ ស�ៀវភៅ​នេះ​គឺ​ជាការអំពាវនាវ​ឱ្យ​ធ្វើ​សកម្មភាព។ ស�ៀវភៅនេះ​ក៏ជាការល�ើក

ទឹកចិត្ត​ដល់​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ឱ្យ​ចូលរមួ​ក្នុង​កិច្ចសន្ទនា​សង្គម​អំពី​រប�ៀបដែលមនុស្ស 
ភាគច្រើនសម្រេចចិត្ត​អំពី​ភាព​អាច​ជ�ឿជាក់បាន​នៃ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​អំពី 

មូលហេតុដែលមនុស្ស​ខ្លះ​ចែករលំែក​ព័ត៌មាន​ដែលគ្មា ន​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់។ ដូចគ្នា​ នឹង​ 

ស្ថា ប័ន​ដណឹងដែរ គ្រឹះស្ថា ន​អប់រ​ំវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​និស្សិតនៃគ្រឹះស្ថា នទំាង 

នេះ ក៏ដូច​ជា​គ្រូ​បណ្ដ ុះបណ្ដា ល និងសិស្សដែរ នេះ​ជា​ឱកាស​ដធំមួយសម្រាប់​

ការចូលរមួ​របស់ប្រជាពលរដ្ឋឱ្យ​បាន​ខ្លា ំងក្លាជាម យក្រុមគោលដៅ។ ឧទាហរណ៍ 

ការប្រមល «ប្រភព​ពី​សាធារណជន (crowd-sourcing)» គឺ​ជា​កត្តាស ខាន់ប្រសន​ប�ើ​

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​​លាតត្រដាង និងរាយការណ៍​អំពី​ការលាក់បំាងនៃព័ត៌មាន​មនពិត 

ហ�ើយផ្សព្វផ្សាយ​តាម​កម្មវធីិ​ផ្ញើសាររបស់​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម ឬ​តាម​អី៊ម៉េល។ 

តួនាទីរបស់អង្គការយូណេស្កូ

ស�ៀវភៅនេះទទលបានការគំាទ្រ​មលនិធិពី​កម្មវធីិ​អន្តរជាតិ​ដ�ើម្បី​អភិវឌ្ឍ​ន៍វស័ិយ​

សារគមនាគមន៍ (IPDC) របស់​អង្គការយូណេស្កូ ដែលផ្តល់នូវ​ទស្សនៈ​ច្បាស់លាស់​

និង​គ្រប់ជ្រុងជ្រោយ​អំពី​ទដ្ឋភាពផ្សេងៗគ្នា​ នៃរ�ឿង​រ៉ា វព័ត៌មាន​មនពិត រមួជាមយ​នឹង​ 

ការបង្កើត​ជំនាញ​ជាក់ស្ដែងដ�ើម្បី​បំពេញ​បន្ថែម​ទៅ​ល�ើ​ចំណេះ​ដឹង​ និង​ការយល់ 

ដឹង9។ កិច្ចការនេះជាផ្នែក​មយ​នៃឯកសាររបស់អង្គការយូណេស្កូ ក្នុងការល�ើក
 

ទឹកចិត្ត​ដល់​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ក្នុងការបំពេញ​ការងារ​ឱ្យ​បាន​ល្អ​បំផុត និងធ្វើ​​

ស្វ័យនិយ័តកម្ម ដ�ើម្បី​ជំនួស​អន្តរាគមន៍​របស់​រដ្ឋក្នុងការដោះស្រាយ​បញ្ហា ​​សេរភីាព​

បញ ច្េ ញមតិ។ 

ស�ៀវភៅនេះបោះពុម្ព​ក្រោយស្នាដៃ ពីរផ្សេងទ�ៀតរបស់អង្គការយូណេស្កូ ដែលមាន​

ចំណងជ�ើង​ថា«Teaching Journalism for Sustainable Development: New Syllabi»10 

(2015) និង «Model Curriculum for Journalism Education: A Compendium of 

New Syllabli» (2013)។ ស�ៀវភៅទំាងពីរ​នេះក៏​ជា​​ឯកសារ​បោះពុម្ពផ្សាយ​បន្តភាគ 

ពីស�ៀវភៅល្បីល្បាញរបស់អង្គការយូណេស្កូដែលមាន​ចំណងជ�ើងថា «Model  

9	 កិច្ចប្រជំុល�ើកទី ៦១ នៃការយិាល័យ IPDC ក្នុងឆ្នា ំ ២០១៧ បានសំរេចគំាទ្រគំនិតផ្តួចផ្តើមសកលសម្រាប់
 

ឧត្តមភាពក្នុងការអប់រវំជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានដោយធ្វើការបែងចែកពិសេសដ�ើម្បីអភិវឌ្ឍមេរ�ៀនល�ើប្រធានបទ 
សំខាន់ៗថ្មីៗសម្រាប់វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន។​ ដំណ�ើ រការត្រូវបានរាយការណ៍ទៅកិច្ចប្រជំុល�ើកទី ៦២ នៃ 
ការយិាល័យ IPDC ក្នុងឆ្នា ំ ២០១៨ ដែលបន្ទា ប់មកបានត្រៀមទុកថវកិាបន្ថែមដ�ើម្បីគំាទ្រកម្មវធីិសិក្សានេះ។

10	 http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/resources/publications-and-
communication-materials/publications/full-list/teaching-journalism-for-sustainable-development/ 
[accessed12/06/2018].
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Curriculum on Journalism Education»11 ដែល​បោះពុម្ពផ្សាយ​នៅឆ្នា ំ​២០០៧ ជា  

៩ ភាសា។ 

ស�ៀវភៅផ្សេងៗទ�ៀត​ដែល​នៅមាន​គុណតម្លៃ និង​នៅក្នុង​ក្រុមឯកសារ​បោះពុម្ព​

ផ្សាយ​របស់ អង្គការយូណេស្កូ ដែលទាក់ទង​នឹង​ការអប់រ​ំ និងការ​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​

ផ្នែក​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន រមួមាន ៖ 

➢	Model Course on the Safety of Journalists (2017)12

➢	Terrorism and the Media: A Handbook for Journalists (2017)13

➢	Climate Change in Africa: A Guidebook for Journalists​​ (2013)14

➢	Global Casebook of Investigative Journalism (2012)15

➢	 Story-Based Inquiry: A Manual for Investigative Journalists (2009)16

➢	Conflict-Sensitive Reporting: State of the Art; A Course for Journalists 

and Journalism Educators (2009)17

ការបោះពុម្ពផ្សាយទំាងនេះ​មាន​គុណប្រយោជន៍​ នៅក្នុង​ប្រទេស​ជាច្រើនជំុវញិ​

ពិភព​លោក ដែល​អ្នក​អប់រ​ំ និង​អ្នក​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​ផ្នែក​សារព័ត៌មាន​ ព្រមទំាង​

និស្សិត និង​អ្នកសារព័ត៌មានអាជីព បាន​កែលម្អ​ការអនុវត្ត​របស់​ខ្លួន​តាមបែប​

ផ្សេងៗ។ នៅកន្លែង​ខ្លះ គេ​មានភាពបត់បែនដ�ើម្បីសម្របសម្រួល​កម្មវធីិ​ច្រើនឆ្នា ំ 

ឱ្យស្របទៅតាម​ចំណេះដឹង​​ និង​​ចរន្តថ្មីៗ។ នៅកន្លែងខ្លះទ�ៀត គេ​ដាក់បញ្ចូ ល​

11	 http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/resources/publications-
and-communication-materials/publications/full-list/model-curricula-for-journalism-education/ 
[accessed12/06/2018].

12	 https://en.unesco.org/news/unesco-releases-model-course-safety-journalists [accessed 12/06/2018].

13	 https://en.unesco.org/news/terrorism-and-media-handbook-journalists [accessed 12/06/2018].

14	 http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/resources/publications-and-
communication-materials/publications/full-list/climate- change-in-africa-a-guidebook-for-journalists/ 
[accessed on 12/06/2018].

15	​ http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/resources/publications-and-
communication-materials/publications/full-list/the-global-investigative-journalism-casebook/ [accessed 
12/06/2018].

16	 http://unesdoc.unesco.org/images/0019/001930/193078e.pdf  [accessed 12/06/2018].

17	 http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/resources/publications-and-
communication-materials/publications/full-list/conflict-sensitive-reporting-state-of-the-art-a-course-for-
journalists-and-journalism-educators/ [accessed on 12/06/2018].
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ផ្នែកខ្លះ​ដែលយកពីធនធាន​របស់អង្គការយូណេស្កូ ទៅក្នុង​វគ្គ​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​

ដែលមានស្រាប់។ គុណភាព​ និង​ភាពស៊ីចង្វា ក់គ្នា​ នៃ​ស�ៀវភៅថ្មីនេះអាច​រពឹំង​

ថានឹង​បង្កើត​បាន​គុណតម្លៃ​ដចគ្នា​ នឹងស�ៀវភៅមុនៗសម្រាប់​អ្នក​អាន។ 

ដោយសារ​យូណេស្កូជា​អង្គការអន្តររដ្ឋា ភិបាល អង្គការនេះមន​លម្អៀងទៅ​រក​

ភាគីណា​មយ​ នៅក្នុង​ភូមិសាស្ត្រ​នយោបាយ​នៃ​ការប្រជែង​ផ្នែក​ព័ត៌មាន​ឡ�ើយ។ 

ដូចដែលគេបានដឹង​ជាទទៅហ�ើយថាមានការអះអាងខុសៗគ្នា  និង​មាន​ការ​

អះអាង​តប​ទៅវញិទៅមកអំពី​​ព័ត៌មានមិនពិត។ ចំណេះដឹង​បែប​នេះគួរតែ​ផ្ដល់ការ 

តម្រង់ទិស​ដោយ​ការអាន​ស�ៀវភៅ​នេះ ព្រមទំាង​ជំរុញ​ទឹកចិត្ត​ក្រុមគោលដៅឱ្យ​

ជួយ​ប្រមល​ភ័ស្តុតាង​បន្ថែមទ�ៀតអំពី​ករណី​ផ្សេងៗ។

ទន្ទឹម​នឹង​នេះដែរ ស�ៀវភៅមេរ�ៀននេះ​មានបញ្ចូ ល​សមត្ថភាពដូច​​ខាង​ក្រោមដ�ើម្បី 
បង្កើត​មលដ្ឋា នគ្រឹះរឹ ងមំាសម្រាប់​ការវាយតម្លៃ​ និង​ការអនុវត្ត៖ 

១.​​ ចំណេះដឹងអំពីដំណឹងដែល​ផលិត​ដោយ​តួអង្គ​ ដែលមាន​តម្លា ភាព និង​អាច​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​បានមានសារៈសំខាន់ណាស​សម្រាប់​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ  

ការអភិវឌ្ឍវទិ្យាសាស្ត្រសុខាភិបាល និង​វឌ្ឍនភាពរបស់​មនុស្ស។ 

២.​ ការទទលស្គា ល់ថាព័ត៌មានមិនពិត​ ​មនមែនជាបញ្ហា ​តូចតាច​នោះ​ទេ 

ហ�ើយការ​ប្រយុទ្ធប្រឆាងនឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត ជា​បេសកកម្ម​សខាន់បំផុត​

សម្រាប់​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង។ 

៣.​ ការប្ដេជ្ញា ចិត្តដ�ើ​ម្បីល�ើកកម្ពស់​ជំនាញ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានថាសំខាន់​ 

ប្រសន​ប�ើ​​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានដែលមានសុក្រឹតភាព និងគ្រប់សមាសភាព  

ត្រូវ​ប្រកួត​ប្រជែង​ក្នុងនាមជាអ្នកផ្តល់ដំណឹង ដែលអាចជ�ឿទុកចិត្ត​បាន​​ 

ដ�ើម្បីប្រឆាងនឹងដំណឹង​ក្លែងក្លា យ។ ​

ស�ៀវភៅដទៃទ�ៀតដែលត្រូវបានល�ើកឡ�ើង​នៅ​ក្នុង​ស�ៀវភៅនេះ ហ�ើយដែលមាន 
សារៈសំខាន់​​ និង​មាន​ឥទ្ធិពល​សម្រាប់​អ្នកសារព័ត៌មាន និង​ស្ថា ប័ន​សារព័ត៌មាន 

រមួមាន៖ 

១.​ ចំណេះ​ដឹង​ និងជំនាញ​នៅ​ក្នុងការ​រ�ៀបចំ​បង្កើត​ប្រព័ន្ធ​ការយិាល័យដំណឹង​

ដ�ើម្បីធានាឱ្យ​មាន​ការតាមដាន ការសេុីបអង្កេត និងការរាយការណ៍​អំពី 

ព័ត៌មានមិនពិត។ 
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២.​ ចំណេះដឹង​អំពី​គុណតម្លៃ​នៃភាពជាដៃគូ​រវាងស្ថា ប័នប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

សាលាវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន សង្គមស៊ីវលិ អ្នក​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត សហគមន៍ 

ក្រុមហុ៊នអី៊នធឺណិត និង​និយ័តករ ក្នុងការប្រយុទ្ធប្រឆាងនឹងការបំពុល​

ព័ត៌មាន។ 

៣.​ ចំណេះដឹងអំពីភាពចំាបាច់​ក្នុងការអប់រ​ំសាធារណជន​ឱ្យ​យល់​អំពី​

សារៈសំខាន់នៃការ​ស្រឡាញ់​​​ និងការពារ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានកំុ​ឱ្យលិច 

លង់ក្នុង​ព័ត៌មាន​មន​ពិត​ ឬ​ក្លា យ​ជា​គោលដៅ​វាយប្រហារ​របស់តួអង្គ​

ទុច្ចរតិដែល​ដឹកនំា​យុទ្ធនាការ​ផ្សព្វផ្សាយ​ព័ត៌មានមិនពិត​ ប្រឆាង​នឹង​

អ្នកសារព័ត៌មាន។ 

ជាទទៅ ស�ៀវភៅនេះ​នឹង​ជួយ​ឱ្យ​សង្គមកាន់តែយល់ដឹងច្រើនថែមទ�ៀត​អំពី​ការ 

ឆ្លើយតប​របស់​សង្គម​ចំពោះ​បញ្ហា ​​ព័ត៌មានមិនពិត ក្នុង​នោះរាប់បញ្ចូ លទំាង​ការ​

ឆ្លើយតបពី​រដ្ឋា ភិបាល អង្គការ​អន្តរជាតិ ក្រុមអ្នក​ការពារសទ្ធិមនុស្ស ក្រុមហុ៊ន​

អី៊នធឺណិត និង​ក្រុមអ្នក​គំាទ្រ​​អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ និង​ព័ត៌មាន។ ជាពិសេស 

ស�ៀវភៅនេះ​បង្ហា ញ​អំពីកិច្ចការដែល​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ ​អ្នក​បង្រៀន និងអ្នក​

បណ្ដ ុះបណ្ដា ល​ផ្នែក​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​អាចធ្វើបាន។ 

យ�ើង​សង្ឃឹមថា យ៉ាងហោចណាស​ ស�ៀវភៅ​នេះ​អាច​ជួយ​ពង្រឹង​ការចូលរមួ 

ចំណែក​ដសំខាន់​ដែល​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​អាច​ផ្ដល់​ដល់​សង្គម និង​ចូលរមួវភិាគទាន

ក្នុងបំណង​នៃ​គោលដៅ​អភិវឌ្ឍន៍ប្រកប​ដោយ​ចីរភាព​ ក្នុងការ​សម្រេច​បាន
 

​«សិទ្ធិទទលព័ត៌មាន​ជា​សាធារណៈ និង​សេរភីាព​ជាមលដ្ឋា ន»។ អង្គការយូណេស្កូ​ 

សូម​ថ្លែង​អំណរគុណ​ដល់​ក្រុមអ្នកកែសម្រួល និងក្រុមអ្នកនិពន្ធដែលបានធ្វើ​ឱ្យ​ 

ការបោះពុម្ព​ផ្សាយ​ស�ៀវភៅ​នេះលេចរបូរាងឡ�ើង។ ដូច្នេះ យ�ើង​សម​ប្រគល់​

ស�ៀវភៅនេះ​ជូន​អ្នក​អាន ហ�ើយ​យ�ើង​សម​ស្វា គមន៍​មតិរះិគន់កែលម្អ។ 

Guy Berger 

នាយកផ្នែក​សេរភីាពនៃការ​បញ ច្េ ញ​មតិ និង​អភិវឌ្ឍន៍​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយរបស់ 

អង្គការយូណេស្កូ

លេខាធិការនៃកម្មវធីិ ​IPDC 



 20 

បុព្វកថា

វទិ្យាស្ថា នសារព័ត៌មានហ្វូចូ ជាផ្នែកមួយនៃសកលវទិ្យាល័យសាធារណៈ Linnaeus  

នៅប្រទេសសយអែត ហ�ើយវទិ្យាស្ថា ននេះធ្វើការងារដ�ើម្បីពង្រឹងសេរភីាព  

ឯករាជ្យភាព និងវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន។​ វទិ្យាស្ថា នយ�ើងខ្ញុំ​បាន​ និងកំពុងធ្វើការនៅ 
ប្រទេសជាច្រើនជំុវញិពិភពលោក។ នៅក្នុងតំបន់អាស៊ីអាគ្នេយ៍ យ�ើងផ្តល់ការ 
បណ្ត ុះបណ្តា លសមត្ថភាពដល់ស្ថា ប័នបណ្ត ុះបណ្តា លវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាននៅ

 
ប្រទេសកម្ពុជា ឡាវ ភូមា និងវ�ៀតណាម។​ 

យ�ើងមានសេចក្តីសោមនស្សរកីរាយ ដែលមានឱកាសសហការជាមយអង្គការ  

យូណេស្កូ ដ�ើម្បីបកប្រែ និងបោះពុម្ពស�ៀវភៅនេះ។ ព័ត៌មានមិនពិតធ្វើឱ្យសឹក 
រេចរលិឫសគល់របស់លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ​ ហ�ើយពលរដ្ឋគ្រប់របូនៅជំុវញិ 

ពិភពលោកត្រូវការព័ត៌មាន ដែលអាចជ�ឿទុកចិត្តបានថាពិត និងស្មោះត្រ ង់។ អ្នក 

សារព័ត៌មានអាជីពត្រូវតែដឹងថា ធ្វើយ៉ាងណាសរសេរដណឹងដែលប្រជាពលរដ្ឋអាច

ជ�ឿនិងទុកចិត្ត។ស�ៀវភៅនេះមានសារៈសំខាន់ក្នុងប្រទេសនេះ ក៏ដូចជានៅ 
ប្រទេសសយអែតរបស់ខ្ញុំ។ ដ�ើម្បីឱ្យអ្នកសារព័ត៌មានរាប់ពាន់នាក់នៅប្រទេស 
កម្ពុជាអាចប្រើប្រាសស�ៀវភៅនេះបាន យ�ើងត្រូវតែបកប្រែវាជាភាសាខ្មែរ។ ខ្ញុំសង្ឃឹម

ថា ស�ៀវភៅនេះនឹងជួយពង្រឹងវស័ិយសារព័ត៌មាននៅក្នុងប្រទេស​កម្ពុជា។ 

Kersti Forsberg

នាយកវទិ្យាស្ថា នសារព័ត៌មានហ្វូចូ 
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សេចក្ដីផ្ដើម
Cherilyn Ireton និង Julie Posetti1	

​ដ�ើម្បីធ្វើជា​កម្មវធីិ​សក្សា​គំរមួូយ  ស�ៀវភៅនេះត្រូវបានរ�ៀបចំឡ�ើងសម្រាប់​ផ្ដល់​

ក្របខ័ណ្ឌ ​​ និងមេរ�ៀនឱ្យ​អ្នក​អប់រ​ំ និង​អ្នក​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​ផ្នែក​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន 

រមួទំាង​និស្សិត​សារព័ត៌មានសម្រាប់ជួយដោះស្រាយ​បញ្ហា នានាពាក់ព័ន្ធ​នឹង ​«ដំណឹង

ក្លែងក្លា យ»2។ យ�ើង​ក៏សង្ឃឹមដែរថា ស�ៀវភៅនេះ​នឹង​ក្លា យ​ជាមគ្គទ្ទេសក៍ដ៏មាន 

ប្រយោជន៍សម្រាប់​អ្នកសារព័ត៌មានអាជីពទំាងអស់។ 

ស�ៀវភៅនេះ​ ប្រមលផ្ដុំ​គំនិតយោបល់​ពី​ក្រុមអ្នកអប់រ​ំវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​អន្តរជាតិ 

អ្នកស្រាវជ្រាវ និង​អ្នកត្រិះរះិឆ្នើមៗ ដែល​កំពុងជួយ​ធ្វើ​បច្ចុប្បន្នភាពវធីិសាស្ត្រ​ 
និង​ការអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន ដ�ើម្បី​ដោះស្រាយ​​បញ្ហា ​ប្រឈម​នៃ​ព័ត៌មាន 

មិនពិត និងព័ត៌មានខុស។ មេរ�ៀនទំាងអស់ក្នុងស�ៀវភៅនេះ​ផ្អែកទៅល�ើ​បរបិទ 
និងទ្រឹស្ដី ហ�ើយវាកាន់តែមាន​សារៈប្រយោជន៍ទ�ៀតនៅក្នុងការផ្ទៀងផ្ទា ត់​​តាមប្រព័ន្ធ

អី៊នធឺណិត។ នៅពេលដែលប្រើប្រាស​រមួគ្នា​ជា វគ្គបណ្ដ ុះបណ្ដា ល ឬប្រើប្រាស 
ដោយ​ឯករាជ្យ មេរ�ៀនទំាង​នេះ​អាច​ជួយ​រឭំក​មេរ�ៀនដែលមានស្រាប់ ឬ​បង្កើត​

ជាមេរ�ៀនថ្មីៗ។ នៅខាងចុងនៃសេចក្តីផ្តើមនេះនឹងមានការណែនំា​អំពីរប�ៀប​

ប្រើប្រាស​ស�ៀវភៅនេះជា​កម្មវធីិ​សក្សា​គំរ​ូ។ 

មានការជជែកដេញដោលអំពី​ការប្រើប្រាស​ពាក្យ «ដំណឹងក្លែងក្លា យ» នៅក្នុង​ 
ចំណងជ�ើង និងក្នុង​មេរ�ៀន។ បច្ចុប្បន្ន «ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ» មិនមែន​គ្រាន់តែ

 
ឈ ម្ោះ នៃព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មាននំាទៅរកការយល់ខុស ដែល​បន្លំ​ខ្លួន​ និង 
​ផ្សព្វផ្សាយ​ដច​ជា​ដណឹង​ពិតប៉ុណ្ណោះទេ  ដំណឹងប្រភេទនេះបាន​ក្លា យ​ជា​អាវធុ 

ដ�ើម្បី​ធ្វើឱ្យសារព័ត៌មានបាត់បង់តម្លៃ និងទំនុកចិត្ត។ ដោយសារមលហេតុ​នេះ 

ហ�ើយ ទ�ើប​យ�ើងប្រើប្រាសពាក្យ​ព័ត៌មានខុស  ព័ត៌មានមិនពិត និង ​«ព័ត៌មាន 

ច្របូកច្របល់» ដែល​បាន​ស្នើឡ�ើង​ដោយ​​ Wardle​​ និង Derakhshan3 ប៉ុន្តែមន 

មែនជាការដាក់កម្រិតឱ្យប្រើជាទទៅ​ទេ4 5។ 
1	 Alice Matthews នៃប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយអូស្តា្រ លី ABC  និង​ Tom Law ​ នៃបណ្តា ញក្រមសលធម៌ 

សារព័ត៌មាន Ethical Journalism Network បានចូលរមូចំណែកក្នុងការស្រាវជ្រាវ គំនិត និងធនធាន​ ដែល 
បានឆ្លុះបញ្ចំា ងនៅក្នុងសេចក្តីផ្តើមនេះ។​

2	 យោងតាមការណែនំារបស់ក្រសងព័ត៌មាន សម្រាប់គោលបំណងនៃស�ៀវភៅនេះ ពាក្យ   “News” 
ត្រូវបានបកប្រែថាជា  “ដំណឹង”  ហ�ើយពាក្យ  “Information” ត្រូវបានបកប្រែថាជា “ព័ត៌មាន “។ 

3	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី២	

4	 The argument against using the term ‘fake news’ has been made by many writers and journalists themselves, 
including Basson, A. (2016) If it’s fake, it’s not news. https://www.news24.com/Columnists/AdriaanBasson/
lets-stop-talking-about-fake-news-20170706 [accessed 12/06/2018].

5	 Wardle, C, et al. (2018). “Information Disorder: the essential glossary”. Shorenstein Center, Harvard 
University. Available at: https://firstdraftnews.org/wp-content/uploads/2018/07/infoDisorder_glossary.
pdf?x25702 [accessed 21/07/2018].
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សេចក្តី​ប្រកាស​រួម​ស្ដីពី​សេរភីាព​នៃការបញ ច្េញមតិ និង ​«ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ»  
ព័ត៌មានមិនពិត និង​ ការឃោសនា

ស�ៀវភៅនេះត្រូវបានបង្កើតឡ�ើង​ដោយសារកំណ�ើ ននៃ​ការ​ព្រួយបារម្ភនៅទូទំាង 

ពិភពលោក អំពី​ «សង្គ្រាម​ នៃ​ព័ត៌មានមិនពិត» ដែលវាយប្រហារទៅល�ើវស័ិយ 

សារព័ត៌មាន​ និង​អ្នក​សារព័ត៌មាន ។ នៅដ�ើមឆ្នា ំ​២០១៧ ក្នុងពេលដែលអង្គការ 
យូណេស្កូ ចាប់ផ្តើមអនុវត្ត​គម្រោង​នេះ អ្នក​រាយការណ៍ពិសេសអង្គការ​

សហប្រជាជាតិទទល​បន្ទុក​សេរភីាពនៃការបញ ច្េ ញមតិ​ និងតំណាងអង្គការដ�ើម្បី 

សន្តិសុខ​ និង​កិច្ចសហប្រតិបត្តិការក្នុងតំបន់អឺរ៉ុ ប (OSCE) ទទលបន្ទុក​សេរភីាព​

សារព័ត៌មាន  អ្នក​រាយការណ៍​ពិសេស​របស់​អង្គការសហរដ្ឋអាមេរកិទទលបន្ទុក​

សេរភីាព​បញ ច្េ ញមតិ និង​អ្នក​រាយការណ៍​ពិសេសរបស់​គណៈកម្មការ​សទ្ធិមនុស្ស​ 

និង​សទ្ធិ​ប្រជាជន​អាហ្រ្វិកទទល​បន្ទុក​សេរភីាព​បញ ច្េ ញ​មតិ និង​សទ្ធិ​ទទលព័ត៌មាន 

បានចេញសេចក្ដីថ្លែងការណ៍រមួ​​មយ​​ ដោយ​បានបង្ហា ញ​នូវការ​ភ្ញា ក់​ផ្អើល​ចំពោះ​ 

ការសាយ​ភាព​នៃ​​ព័ត៌មានមិនពិត និង​ការឃោសនា​ ព្រមទំាង​ការវាយប្រហារ​

មក​ល�ើ​ស្ថា ប័ន​ដណឹងថាជា​«ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ»។ អ្នក​រាយការណ៍ពិសេស និង​

អ្នកតំណាងទំាងអស់នោះបាន​ទទល​ស្គា ល់​ជាពិសេសនូវ​ផល​ប៉ះពាល់​ល�ើ​អ្នក​

សារព័ត៌មាន និង​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មានថា៖  

«(យ�ើង)​មាន​ការភ្ញា ក់​ផ្អើល​ចពំោះ​ករណីនានា​ដែល​អាជ្ញា ធរ​សាធារណៈ​
លាបពណ៌(បង្ខូចកេរ ្តិ៍ឈ ម្ ោះ) បភំិត​បភំ័យ និងគរំាមកហំែង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

ក្នុងនោះមានទាងំ​ការ​ថ្លែងថា ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​ជា​ «អ្នក​ប្រឆាងំ» ឬជា ​«ការកុហក» 

និង​មាន​បង្កប់​ការឃោសនានយោបាយ ដែលនាឱំ្យ​ក�ើនឡ�ើង​នូវ​ហានិភ័យ​នៃ​

ការគរំាមកហំែង​ និង​អពំ�ើ​ហិង្សា​ល�ើ​អ្នក​សារព័ត៌មាន បផំ្លា ញ​​ទនុំក​ចិត្តជា
​សាធារណៈ ​និងការ​ជ�ឿជាក់​​ល�ើ​សារព័ត៌មានក្នុងនាម​ជា​អ្នក​ឃ្លា មំ�ើលរបស់​

សាធារណជន ហ�ើយអាច​នាឱំ្យ​សាធារណជន​ភ័ន្ត​ច្រឡតំាមរយៈ​ការ​ធ្វើឱ្យ​

ស្រពេចស្រពិល​នូវ​ព្រំដែនរវាង​​ព័ត៌មាន​មិនពិត និង​អត្ថបទ​សារព័ត៌មានដែល

ការពិតត្រូវបានផ្ទៀងផ្ទា ត់​ដោយ​ឯករាជ្យ​ ។»6

6	 UN/OSCE/OAS/ACHPR(2017). Joint Declaration on Freedom of Expression and “Fake News”, Disinformation, 
Propaganda: https://www.osce.org/fom/302796?download=true [accessed 29/03/2017]. See also: Kaye, 
D (2017) Statement to the UN General Assembly on October 24th,   2017:   https://www.ohchr.org/en/
NewsEvents/Pages/DisplayNews.aspx?NewsID=22300&LangID=E [accessed: 20/8/18].
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​ព័ត៌មាន​មិនពិត​ជារ�ឿង​ចាស់ ដែល​ជំរុញ​បន្ថែម​ដោយ​បច្ចេកវិទ្យាថ្មី

ការប្រមលផ្ដុំ​ និងគ្រប់គ្រង​ព័ត៌មានជា​ទដ្ឋភាព​មយ​នៃ​ប្រវត្តិសាស្ត្រ​ដ​យូរលង់តំាង​​ពី​ 
មុន​ពេល​ដែល​សារព័ត៌មាន​សមយទំន�ើបនេះ​បាន​បង្កើតបទដ្ឋា ន ​ដែល​កំណត់ថា 

ដំណឹង​ជាប្រភេទដែលផ្អែក​ល�ើ​វធិាន​​សុចរតិ​ភាព​ជាក់លាក់។ ការកត់ត្រាដបូងៗ 

មាននៅ​ក្នុង​សមយ​កាលរ៉ មូ7 ជាពេល​ដែល​លោក Antony ជួប​ជា​មយព្រះរាជនី 

Cleopatra  ហ�ើយ​​សត្រូវ​នយោបាយ​របស់​គាត់ ឈ ម្ោះ  Octavian បាន​ប�ើក​

យុទ្ធនាការ​បង្ខូច​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​ប្រឆា ង​នឹង​របូ​គាត់ ដោយ​ប្រើ​ពាក្យស្លោ ក​ខ្លី​ និង​មុតស្រួច 

ដែលសរសេរ​នៅ​ល�ើ​កាក់ក្នុងទម្រង់​ជាសារសមយ​បុរាណ»8។ ជនបង្កហេតុ​បាន​

ក្លា យ​ជា​អធិរាជ​រ៉ មូុា ំងទីមួយ ហ�ើយ«ដំណឹង​ក្លែងក្លា យបានជួយឱ្យ Octavian ចូល​

ប្រព័ន្ធ​សាធារណរដ្ឋ​បាន​ទំាងស្រុង និង​ជារ�ៀងរហូត»9។

ប៉ុន្តែសតវត្សរទី៍២១ត្រូវគេម�ើលឃ�ើញថា មាន​ការប្រើប្រាស​ព័ត៌មាន​ជា​អាវធុ​ក្នុង​ 
ទ្រង់ទ្រាយ​មយដែល​មន​ធ្លា ប់​មាន​។ បច្ចេកវទិ្យាថ្មី​ដមាន​ឥទ្ធិពលធ្វើឱ្យ​ការ​ប្រើប្រាស​ 

និង​ការ​ប្រឌិតមាតិកា​កាន់តែ​ងាយស្រួល ហ�ើយ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមជួយ 

បំពង​សឡេងព័ត៌មាន​មនពិត​ដែលចូលរមួ​ដោយ​រដ្ឋ អ្នក​នយោបាយ​ប្រជាភិថុតិ  

និង​អង្គភាពសាជីវកម្ម​ទុច្ចរតិ ​ក្នុងពេលដែលសាធារណជន​ក៏ចូលរមួចែកចាយ 
ព័ត៌មានមិនពិតនោះដោយខ្វះការ​ពិចារណា។ បច្ចេកវទិ្យា​បានក្លា យជា​

សមរភូមិ​​ដអំណោយ​ផលសម្រាប់​យុទ្ធនាការឃោសនា10 «បញ ច្ ើចបញ ច្ ើ»11 

និង ​«ក្រុមបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ»12  «បណ្ដា ញ​បោកប្រាសតាមអី៊នធឺណិត»13 

និង«ក្រុមអ្នក​បំផ្លើសការពិត»14។ បន្ទា ប់​មក​ទ�ៀតក៏មាន ​​«ពួកបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» 

7	 See a timeline plotting selected manifestations of ‘information disorder’ - from Cleopatra’s era to the present 
- in a guide published by the International Center for Journalists (ICFJ) Posetti, J & Matthews, A (2018): 
https://www.icfj.org/news/short-guide-history-fake-news-and- disinformation-new-icfj-learning-module 
[accessed23/07/2018].

8	 Kaminska,I.(2017). A lesson in fake news from the info-wars of ancient Rome. Financial Times. https://www.
ft.com/content/aaf2bb08-dca2- 11e6-86ac-f253db7791c6  [accessed28/03/2018].

9	 ibid

10	 See Oxford Internet Institute’s Computational Propaganda Project: http://comprop.oii.ox.ac.uk/ 
[accessed20/07/2018].

11	ស មពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៧​នៃស�ៀវភៅនេះសម្រាប់ករណីសិក្សាបង្ហា ញអំពីការគំរាមគំហែង។ 

12	 Rappler.com (2018) Fake News in the Philippines: Dissecting the Propaganda Machine. https://www.
rappler.com/newsbreak/rich- media/199895-fake-news-documentary-philippines-propaganda-machine 
[accessed20/07/2018].

13	 Gent,E. (2017) Sock puppet accounts unmasked by the way they write and post. https://www.
newscientist.com/article/2127107-sock- puppet-accounts-unmasked-by-the-way-they-write-and-post/ 
[accessed19/07/2018].

14	 LeRoux,J.(2017). Hidden hand drives social media smears.https://mg.co.za/article/2017-01-27-00-hidden-
hand-drives-social-media-smears [accessed 19/07/2018].
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ស្វែងរកប្រយោជន៍នៅពេលមានការ​បោះ​ឆ្នោ ត15​។ 

ទោះបីកាលៈទេសៈ​ និង​បច្ចេកវទិ្យា​មានភាពខុសគ្នា​ ក្ដី ប្រវត្តិសាស្ត្រ​អាចឱ្យ​យ�ើង​ 

យល់​ដឹង​អំពី​បុព្វហេតុ និង​ផលវបិាក​នៃ​បាតុភាពសហសមយ​នៃ ​«ព័ត៌មាន 

ច្របូកច្របល់» ដែលស�ៀវភៅនេះ​ព្យាយាម​បកស្រាយ។ ដ�ើម្បីធានាដល់ការ 

រាយការណ៍ភាពល្អៀងគ្នា អំពីវបិត្តិ​នេះ អ្នកសារព័ត៌មាន​ អ្នក​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល 

និង​អ្នក​អប់រ​ំផ្នែក​សារព័ត៌មាន​ (រមួទំាង​និស្សិត​សារព័ត៌មាន) គួរសក្សា​អំពី​

ព័ត៌មានមិនពិត ការឃោសនា ការបោកបញ្ឆោ ត និង​សណេរ​ចំអកថាជាទដ្ឋភាព​

ប្រវត្តិសាស្ត្រ​នៃ​ប្រព័ន្ធ​សារគមនាគមន៍16។ 

ដូច្នេះ ការរ�ៀបចំបង្កើត​យុទ្ធសាស្ត្រសារព័ត៌មាន ​ដ�ើម្បី​ប្រយុទ្ធប្រឆាង​នឹងព័ត៌មាន 

​មន​ពិតគួរតែ​ធ្វើ​ឡ�ើង​ដោយ​ដឹង​ថា ការគ្រប់គ្រង​ព័ត៌មាន​មាន​អាយុកាលរាប់ 

សតវត្សរម៍កហ�ើយ ចំណែក​​ឯវវិត្ដន៍នៃវជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​ទ�ើបតែចាប់ផ្តើមថ្មីៗ 

នេះ​ប៉ុណ្ណោះ 17។ ខណៈ​ដែល​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​បានប្រែប្រួលខ្លួន​បន្តិច​ម្ដងៗ 
ដ�ើម្បី​បំពេញ​តួនាទី​ក្នុង​សង្គម​សហសមយ ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​ភាគច្រើន​ 
អាច​ប្រតិបត្តិការ​ដាច់​ដោយ​ឡែក​ពី​ពិភព​នៃ​ការ​ប្រឌិត​ដណឹង និង​ការវាយប្រហារ 

ដោយ​សម្ងា ត់ ក្រោម​​ការការពារពី​សារព័ត៌មាន​ដែល​ចង់បានបទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ​

នៃ​ការផ្សាយ​ការពិត វធីិសាស្ត្រ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ និង​ក្រមសលធម៌​នៃ​ប្រយោជន៍​

សាធារណៈ។ សារព័ត៌មានបាន​ឆ្លង​កាត់​ដណាក់កាល​និងស្រទាប់ជាច្រើននៃ​

ការញែក​ខ្លួន​ចេញពីបញ្ហា ។ សព្វថ្ងៃ ទោះបី «សារព័ត៌មាន​»មានប្រភេទផ្សេងៗគ្នា​

ច្រើនក្ដី គេនៅតែអាច​កំណត់​ភាពចម្រុះ​នៃ​ការពណ៌នាក្នុង​សាច់រ�ឿង​ដណឹងពិត 

ជាសមាជិក​គ្រួសារ​នៃ​ការអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារគមនាគមន៍ដែលជំរុញ​ដោយ​

ក្រមសលធម៌​ច្បាស់លាស់ ហ�ើយក៏​ចង់​មានភាព​ឯករាជ្យពី​​ប្រយោជន៍​នយោបាយ​

និង​ប្រយោជន៍​ពាណិជ្ជកម្មផង​ដែរ។ ប៉ុន្តែមុនពេល​នៃ​​វវិត្តន៍បទដ្ឋា នបែបនេះមាន​ 

វធិានតិចតួច​ប៉ុណ្ណោះ​ អំពី​សុចរតិភាព​នៃព័ត៌មានដែល​គេអនុវត្ត​ក្នុងចំណោម 
ប្រជាជន។​​​​

ការរកីដុះដាលនៃ​រោង​បោះពុម្ពរបស់លោក Gutenberg ចាប់តំាងពី​ពាក់កណ្ដា ល​

15	 Silverman, Cet al (2018) American Conservatives Played a Role in the Macedonian Fake News Boom of 
2016 Buzzfeed https://www.buzzfeednews.com/article/craigsilverman/american-conservatives-fake-news-
macedonia-paris-wade-libert [accessed20/07/2018].

16	 Posetti,​ J and Matthews, A(2018) A short guide to the history of ‘fake news’: A learning module for journalists 
and journalism educators  ICFJ https://www.icfj.org/news/short-guide-history-fake-news-and-disinformation-
new-icfj-learning-module [accessed23/07/2018].

17	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៣
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សតវត្សរ​៍ទ១៥ មក ជាធាតុមនអាចខ្វះបានចំពោះ​ការរកីចម្រើន​នៃ​សារព័ត៌មាន​

វជិ្ជា ជីវៈ ប៉ុន្តែបច្ចេកវទិ្យានេះ​ក៏​បាន​ផ្ដល់​លទ្ធភាព​ដល់​ការបំពង​សឡេង​នៃព័ត៌មាន 

ឃោសនា ​និង​បោកប្រាស ដែល​ពេលខ្លះបាន​​ទម្លា ក់កំហុស​មក​ល�ើ​ស្ថា ប័ន 

ផ្សព្វផ្សាយ​ថា​ជា​អ្នកធ្វើខុស​ថែមទ�ៀត​ផង18។ ប្រព័ន្ធសារព័ត៌មាន​ផ្សព្វផ្សាយ 

(ទូរទស្សន៍, វទិ្យុ) បានជួយជំរុញ​លទ្ធភាព​ឃោសនា ការផ្សាយ​បោកប្រាស និង​

ការ​បំផ្លើស ទៅកាន់កម្រិត​ថ្មី​មយ​ទ�ៀត ដូចគ្នា​ នឹងអ្វី​ដែល​ល្ខោ នវទិ្យុរ�ឿង War 

of the World បាន​បង្ហា ញ​កាលពីឆ្នា ំ​១៩៣៨19។ ជារ�ឿយៗ ការក�ើនឡ�ើង​នៃ​

ការផ្សព្វផ្សាយ​ជាអន្តរជាតិក៏​ជំរុញឱ្យ​មាន​ការ​ប្រើប្រាសដំណឹងល�ើសពី​ព្រំដែន​

នៃ​ដណឹង​វជិ្ជា ជីវៈ​និង​ឯករាជ្យដែរ ប�ើទោះជារ�ឿង​ «ប្រឌិត​» សុទ្ធសាធ និង​

ការបង្កើតកំហុសដោយត្រង់ជាទទៅបាន​ក្លា យ​ជាករណីល�ើកលែង​ ជាជាង 

ក្បួនច្បាប់នៅក្នុង​ការពិពណ៌នាសាច់រ�ឿង​របស់មនុស្ស​ផ្សេងៗគ្នា ក៏ដោយ។ 

ជាមយគ្នានេះដែរ  យ�ើងក៏​អាច​រ�ៀនសូត្រ​ពី​ប្រវត្តិដយូរលង់នៃ​ការ​ដែលមនុស្ស​ជ�ឿ​

ល�ើប្រពៃណីបោកប្រាស «April Fool»​ ក្នុង​នោះក៏មានអ្នក​សារព័ត៌មានខ្លះដែរ20។ 

សូម្បី​សព្វថ្ងៃ​នេះ ជារ�ឿយៗព័ត៌មានមិនពិត​បាន​ដ�ើរតួនាទីសំខាន់​នៅក្នុង​ទម្រង់ 
សារព័ត៌មាន21 ក៏ត្រូវ​បានអ្នក​ប្រើ​ប្រាស​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមយល់​ច្រឡ​ថា​ជា​

ដំណឹងដែលអាចជ�ឿទុកចិត្តបាន22 23 ហ�ើយ​​យក​ទៅ​ផ្សព្វផ្សាយ​បន្តដែរ។ ពេល

រឭំកដល់រ�ឿងរ៉ា វដែលមានក្នុងប្រវត្តិសាស្រ្ត ករណី​ខ្លះមាន​ស្រទាប់​ជាច្រើន​

ដែលគេហ​ទព័រ​ដណឹង​បែប​ចំអកដ�ើរតួ​ជា​ផ្នែក​មយ​នៃ​បណ្ដា ញ​ដធំ ដែល​បង្កើត​

ឡ�ើង​ដ�ើម្បី​រក​ប្រាក់​ចំណេញ​ពី​ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​នៅ​ល�ើអី៊នធឺណិត តាមរយៈ​

អ្នកប្រើប្រាសដែល​ឆាប់ជ�ឿ ចុចម�ើល និងចែកចាយ។ បញ្ហា ​នេះ​មនមែន​ប៉ះពាល់ 

18	 See for example, what is said to the first-large scale news hoax – ‘The Great Moon Hoax’ of 1835. 
Detailed here: Thornton, B. (2000). The Moon Hoax: Debates About Ethics in 1835 New York Newspapers, 
Journal of Mass Media Ethics 15(2), pp. 89-100. http://www.tandfonline. com/doi/abs/10.1207/
S15327728JMME1502_3 [accessed 28/03/2018].

19	 Schwartz, A.B. (2015). The Infamous “War of The Worlds” Radio Broadcast Was a Magnificent Fluke, 
The Smithsonian. http://www.smithsonianmag.com/history/infamous-war-worlds-radio-broadcast-was-
magnificent-fluke-180955180/#h2FAexeJmuCHJfSt.99 [accessed 28/03/2018].

20	 Laskowski, A. (2009). How a BU Prof April Fooled the​Country: When the joke was on the Associated Press, 
BU Today. https://www.bu.edu/today/2009/how-a-bu-prof-april-fooled-the-country/ [accessed 01/04/2018].

21	 Baym, G (2006) The Daily Show: Discursive Integration and the Reinvention of Political Journalism in​ Political 
Communication Taylor and  Francis Volume 22, 2005-Issue3 pp 259-276 https://www.tandfonline.com/doi/
abs/10.1080/10584600591006492 [accessed 20/07/2018].

22	 Woolf, N. (2016) As fake news takes over Facebook feeds, many are taking satire as fact, The Guardian. 
https://www.theguardian.com/media/2016/nov/17/facebook-fake-news-satire  [accessed 01/04/2018].

23	 Abad-Santos, A. (2012). The Onion Convinces Actual Chinese Communists that Kim Jong-Un i​s Actually 
the Sexiest Man​ Alive, The Atlantic. https://www.theatlantic.com/entertainment/archive/2012/11/
onion-convinces-actual-chinese-communists-kim-jong-un-actually-sexiest-man- alive/321126/ [accessed 
28/03/2018].
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ត្រឹមតែមាតិការបស់ «អ្នកក្លែងបន្លំ» ​ប៉ុណ្ណោះទេ  ប៉ុន្តែវា​ក៏ប៉ះពាល់​ដល់ទំនុកចិត្តល�ើ​

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានផងដែរ24។ ហេតុដច្នេះ​ហ�ើយ​បានជា​អ្នកសារព័ត៌មានគួរតែ​

ខិតខំប្រឹងប្រែង​ និងប្ដេជ្ញា ចិត្ត​ធ្វើយ៉ាងណាឱ្យ​សេចក្ដីរាយការណ៍របស់គេមានភាព 

ត្រឹមត្រូវ​តំាងពីដំបូងទីទៅ។ ទន្ទឹមនឹង​នេះ វា​ក៏ជា​ហេតុផល​រឹ ងមំា​ផង​ដែរ 

ដ�ើម្បីឱ្យសង្គមត្រូវ​ផ្តល់អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ និង​ព័ត៌មាន25ដល់អ្នកប្រើប្រាស 

ដ�ើម្បី​ពួកគេ​អាច​យល់ដឹង​ច្បាស់លាស់​ និង​មាន​ការត្រិះរះិពិចារណា​អំពី​ប្រភេទ 

និង​សន្មតិកម្ម​ដែល​វវិត្ដ​ជំុវញិ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង ការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម 

ការកម្សាន្ត និង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​។ 

ប្រវត្តិសាស្ត្រ​ក៏បង្រៀន​យ�ើង​​ដែរថា កម្លា ំង​នៅពីក្រោយ​ព័ត៌មាន​មនពិត​ គឺ​មនរពឹំង 

អូសទាញ​អ្នកសារព័ត៌មាន ឬ​មហាជនឱ្យ​ជ�ឿទៅល�ើ​ការអះអាង​ក្លែងបន្លំនោះទេ 

ប៉ុន្តែគេ​បង្កើតឱ្យមាន​មន្ទិលសង្ស័យ​ទៅល�ើ​ស្ថា នភាព​នៃ​ព័ត៌មាន ដែលអាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​

បាន​ ដែល​ផលិត​ដោយ​អ្នកផលិត​ដណឹង​វជិ្ជា ជីវៈ។ ភាពច្របូក​ច្របល់​នេះ​មានន័យ 

ថា អ្នកប្រើប្រាស​ដណឹង​ជាច្រើន​មានអារម្មណ៍ថា ពួកគេ​កាន់តែមានសិទ្ធិ​ជ្រើសរ� ើស 

ឬ​បង្កើត ​«ការពិត» ​ដោយ​ខ្លួន​ឯង ដែល​ពេលខ្លះ​ទទលបានការជួយជំរុញ​ពី​អ្នក​

នយោបាយ​ដែល​ព្យាយាម​ការពារខ្លួន​ពី​ការ​រះិគន់​ស្រប​ច្បាប់។ 

យ�ើងត្រឡប់មកម�ើល​ឆ្នា ំ​២០១៨ និង​ការសាយភាយ​នៃ​ឧបករណ៍​បច្ចេកវទិ្យា​ថ្មីៗ​ 

ដ៏មានឥទ្ធិពលវញិម្តង។ ឧបករណ៍​ទំាង​នេះ រមួជាមយ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ 

និង​កម្មវធីិ​ផ្ញើ​សារ ដែលមិនសូវមានបទដ្ឋា ន​គ្រប់គ្រង​គុណភាពសម្រាប់​កំណត់ថា 

អ្វី​ជា​ដណឹង ហ�ើយវាធ្វើឱ្យ​កាន់តែ​ងាយស្រួល​ថែមទ�ៀត​សម្រាប់ការចម្លងតាម 

ស្ថា ប័នដំណឹងស្របច្បាប់ ដ�ើម្បីធ្វើឱ្យ​អ្វីដែលបន្លំ​បោក​ប្រាសម�ើល​ទៅដូច​ជា​របស់​

ពិត។ ជាមយគ្នា​នេះ​ដែរ  គេ​ក៏អាច​កែកុនសំឡេង និង​វដីេអូតាម​វធីិផ្សេងៗល�ើសពី​ 

ក្បួន​ខ្នា ត​នៃការ​កែសម្រួល​ដណឹងត្រឹមត្រូវ​តាមច្បាប់ ដ�ើម្បី​ធ្វើឱ្យវាម�ើលទៅដូចជា​ 
បុគ្គល​ណា​ម្នា ក់​បាន​និយាយ​ ឬ​បាន​ធ្វើ​អ្វី​មយ​នៅ​កន្លែង​ណាមយ រចួហ�ើយផ្សព្វផ្សាយ​

ចេញទៅដូច​ជា​ការថត​ពិត​​​26 និងធ្វើឱ្យរ�ឿងនោះរកីសាយភាយ​នៅក្នុង​​ប្រព័ន្ធ 
ទំនាក់ទំនងសង្គម។ 

សព្វថ្ងៃ ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គមមានការ​រុញច្រានពីរ�ឿងរ៉ា វ​ច្រើន​ប្រភេទ​ រាប់តំាង

24	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៣

25	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៤

26	 Solon, O (2017) The future of fake news: Don’t believe everything you see, hear or read in The Guardian: 
https://www.theguardian.com/technology/2017/jul/26/fake-news-obama-video-trump-face2face-doctored-
content [accessed 20/07/2018].
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ពីរ�ឿង​ផ្ទា ល់ខ្លួនរហូតដល់​រ�ឿងនយោបាយ។ មានឧទាហរណ៍​នៃរ�ឿងរ៉ា វជាច្រើន 
ដែល​បង្កើត​ឡ�ើងជាចំហ​ ឬ​ដោយ​លាក់​កំបំាង ដោយរដ្ឋា ភិបាល និង/ឬ​ក្រុមហុ៊ន​

ទំនាក់​ទនង​សាធារណៈ ដែល​ចុះ​កិច្ចសន្យា​ជាមយ​តួអង្គ​នយោបាយឬ​តួអង្គ​

ពាណិជ្ជកម្ម។ ជាលទ្ធផល អ្នក​សរសេរ​ប្លុក «អ្នកមានឥទ្ធិពល» នៅល�ើបណ្ដា ញ​ 

Instagram និង​តារា YouTube ជាច្រើន​រាប់មិនអស់ ផ្សព្វផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្មឱ្យ​

ផលិតផល និង​អ្នក​នយោបាយ ដោយ​មន​បាន​បង្ហា ញថាគេបានទទល​ប្រាក់កម្រៃ 

ដ�ើម្បី​ធ្វើ​កិច្ចការទំាងនោះ។ អ្នកធ្វើ​អត្ថា ធិប្បាយមួយចំនួន (ដែលជារ�ឿយៗ​ប្រើ​

អត្តសញ្ញា ណ​ក្លែងក្លា យ) ក៏បានទទលប្រាក់កម្រៃដ�ើម្បី​បញ្ជា ក់ បង្ខូច​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ  ឬ​

បំភិត​បំភ័យនៅ​ល�ើ​វេទកាអី៊នធឺណិតដែរ។ ​នៅក្នុងស្ថា នភាពបែបនេះ សារព័ត៌មាន

បាត់បង់លំនឹង ហ�ើយមិនត្រឹមតែ​ក្លា យ​ជា​កម្មវត្ថុ​នៃ​ការ​រះិគន់ប៉ុណ្ណោះទេ  ប៉ុន្តែក៏ជា 
កម្មវត្ថុនៃ​ការវាយប្រហារ និងផ្តួលរលំំដែរ។ 

ឥឡូវនេះ គ្រោះថ្នា ក់គឺជាការអភិវឌ្ឍយ៉ាងល�ឿនដូចការប្រណាងសព្វា វធុ (arms  

race) នៃ​​ព័ត៌មានមិនពិត​ទំាងនៅថ្នា ក់ជាតិ និង​អន្តរជាតិ តាមរយៈ​អង្គភាព​«ដំណឹង»​

ដែល​ប្រកាន់​បក្ស​នយោបាយ និង​តាមរយៈ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម ដែលបំពុល​

បរសិ្ថា នព័ត៌មាន​សម្រាប់​គ្រប់​ភាគី ក្នុងលក្ខណៈ​មយ​ដែល​អាច​វលិត្រឡប់​មកលង​ 
អ្នក​ផ្ដើមគំនិត​ខ្លួន​ឯង​វញិ​27។ នៅទីណា​ដែលមានការបកអាក្រាត​យុទ្ធនាការ 

ព័ត៌មាន​មនពិត លទ្ធផល​គឺ​ការខូចខាត​ធ្ងន់ធ្ងរចំពោះអ្នកដែលពាក់ព័ន្ធ ទំាង​

ទីភ្នា ក់ងារ​អនុវត្ត ​ទំាង​ក្រុមអ្នកទទលសារ​នយោបាយ​ (សូម​ម�ើល Bell-Pottinger28 29 
30 31 និង Cambridge Analytica)32 33 នាពេលថ្មីៗនេះ។

27	 Winseck, D (2008). Information Operations ‘Blowback’: Communication, Propaganda and Surveillance in the 
Global War on Terrorism.​International Communication Gazette 70 (6), 419-441

28	 The African Network of Centers for Investigative Journalism, (2017). The Guptas, Bell Pottinger 
and the fake news propaganda machine, Time Live. https://www.timeslive.co.za/news/
south-africa/2017-09-04-the-guptas-bell-pottinger-and-the-fake-news-propaganda-machine/
[accessed29/03/2018].

29	 Cameron,  J. (2017) Dummy’s guide: Bell Pottinger – Gupta London agency, creator of WMC, BizNews 
https://www.biznews.com/global- citizen/2017/08/07/dummys-guide-bell-pottinger-gupta-wmc [accessed 
29/03/2018] and Segal, D. (2018) How Bell Pottinger, P.R. Firm for Despots and Rogues, Met Its End in South 
Africa. New York Times, 4 Feb 2018. https://www.nytimes.com/2018/02/04/business/bell-pottinger- guptas-
zuma-south-africa.html [accessed 29/03/2018].

30	 Haffajee, F. (2017). Ferial Haffajee: The Gupta fake news factory and me. Huff Post South Africa. [online]
Availableat:https://www.huffingtonpost.co.za/2017/06/05/ferial-haffajee-the-gupta-fake-news-factory-and-
me_a_22126282/ [accessed 06/04/2018].

31	​ សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៧

32	 Lee, G. (2018). Q&A on Cambridge Analytica: The allegations so far, explained, FactCheck, Channel 4 
News. https://www.channel4.com/news/factcheck/cambridge-analytica-the-allegations-so-far [accessed​ 
29/03/2018].

33	 Cassidy, J. (2018). Cambridge Analytica Whistle blower claims that cheating swung the Brexit vote, The New 
Yorker. https://www.newyorker.com/news/our-columnists/a-cambridge-analytica-whistleblower-claims-that-
cheating-swung-the-brexit-vote [accessed​29/03/18].
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ផលវបិាក​នៃ​បញ្ហា ​ទំាង​អស់​នេះគឺថា ​ព័ត៌មានមិនពិត​ដែលរុញច្រាន​ដោយ​ប្រព័ន្ធ​

ឌីជីថលនៅក្នុង​បរបិទនៃការប្រកាន់បក្សពួកនេះ​​ អាចនឹងធ្វើឱ្យបាត់បង់​តួនាទី​របស់​

សារព័ត៌មាន។ ល�ើសពីនេះ​ទៅទ�ៀត វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានអាជីពដែលមានការ 

​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ត្រឹមត្រូវ និង​ជាប្រយោជន៍សាធារណៈ អាច​នឹងបាត់បង់តម្លៃ និងទំនុកចិត្ត 

នៅពេល​ដែល​គ្មា ន​វធិានការ​បង្ការ​ជាមុ ន ដ�ើម្បី​បញ ជ្ ៀស​ការដែលត្រូវ​គេ​យក​ទៅ​

ប្រើប្រាស​មនត្រឹមត្រូវ។ នៅពេល​ដែល​សារព័ត៌មាន​ក្លា យ​ជា​ភ្នា ក់ងារ​ចម្លង​ព័ត៌មាន​

មិនពិត វា​នឹងកាត់បន្ថយ​ទនុកចិត្ត​សាធារណៈ​ ហ�ើយ​ជំរុញឱ្យ​មាន​ការ​សង្ស័យ​​

ដែលថាគ្មា ន​អ្វីដែល​ខុសគ្នា​ទេរ វាង​ការពិពណ៌នានៅក្នុង​សារព័ត៌មានវជិ្ជា ជីវៈ និង​

ការពិពណ៌នា​ព័ត៌មាន​មន​ពិត។ ដោយ​មលហេតុ​នេះ​ហ�ើយ ទ�ើប​យ�ើងល�ើកយក​

ប្រវត្តិសាស្ត្រ​ជំុវញិ​ការប្រើប្រាស​រ�ឿងរ៉ា វប្រជែងគ្នា​  និង​ទម្រង់ផ្សេងៗ​នៃ​ការ​

ប្រើប្រាសទំាងនោះមកធ្វើ​ជា​ទឡ្ហីករណ៍​សម្រាប់​ការណែនំា។ ការយល់ដឹងអំពី​

ដំណ�ើ រវវិត្តន៍ច្រើនជ្រុងនៃ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ក្នុង​សតវត្សរទី៍២១នេះអាច​

ជួយឱ្យអ្នក​យល់កាន់តែច្បាស់ថែមទ�ៀត​អំពី​បុព្វហេតុ និង​ផល​វបិាក​នៃ​ការគំរាម 

កំហែង​ជាសកល​ ដែលមិនធ្លា ប់​មានពីមុន​មក ជាការគំរាម​កំហែង​មយដែល​មាន 

តំាងពី​ការប�ៀតប�ៀន​អ្នកសារព័ត៌មាន​ពីសំណាក់​ «ពួកអ្នកបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» ក្រោមការ 

គ្រប់គ្រងពី​រដ្ឋ រហូត​ដល់​ការបន្លំ​ក្នុងការបោះឆ្នោ ត​ ការធ្វើឱ្យខូចខាតដល់​សុខភាព​

សាធារណៈ និង​ការ​មន​ព្រម​ទទលស្គា ល់ហានិភ័យ​នៃ​បម្រែបម្រួល​អាកាសធាតុ។ 

ស�ៀវភៅ​ដែលជួយ​ទប់ទល់​នឹង​វិបត្តិ​នៃ​​ព័ត៌មាន​មិនពិត

ស�ៀវភៅនេះ​បែងចែកជាពីរផ្នែក​ខុសដាច់ពីគ្នា​  ក្នុងលក្ខណៈជាកម្មវធីិសិក្សា៖ មេរ�ៀន 
បីដំបូងពន្យល់​អំពី​បញ្ហា  និង​បរបិទ​នៃ​បញ្ហា  ចំណែក​ឯមេរ�ៀនបួន​បន្ទា ប់ទ�ៀតផ ដ្ោ ត​ 

ល�ើ​ការឆ្លើយតប​ចំពោះ​​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» និង​​ផលវបិាក​នៃ​បញ្ហា នោះ។ 

មេរ�ៀនទី១ ហេតុអ្វីបានជា​​​ ការពិត​ ទនុំកចិត្ត និងវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន មាន
​សារៈសខំាន់?​34 នឹងល�ើកទឹកចិត្ត​ដល់​ការគិត​ក្នុង​ន័យ​ទលំទូលាយ អំពី​សារៈសំខាន់ 

និងផលវបិាក​នៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត និង​ព័ត៌មានខុស ព្រមទំាងរប�ៀប​ដែល​បញ្ហា ទំាង 

នេះបង្កើតឱ្យ​មាន​វបិត្តិ​ទនុកចិត្ត​ទៅ​ល�ើ​សារព័ត៌មាន។ 

មេរ�ៀនទី២ ការគិតអពីំ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ៖ ទម្រង់​នៃ​​ «ព័ត៌មាន​ខុស និង​
ព័ត៌មាន​មិនពិត»35​ ដោះស្រាយបញ្ហា  និង​ផ្ដល់​​ក្របខ័ណ្ឌ ​សម្រាប់​ការស្វែងយល់​

អំពីទំហំ​​នៃ​បញ្ហា ។ 

34	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី១

35	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី២
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នៅ​សតវត្សរទី៍២១នេះ ទំនុកចិត្ត​ដផុយស្រួយ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយបាន​ធ្លា ក់ចុះនៅ 

ក្នុងកន្លែងជាច្រើននៃពិភពលោក មុនពេល​ដែល​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម 

បាន​ចូល​ប្រឡក​នៅ​ល�ើ​ឆាក​ដណឹង ដោយ​ផ្ដល់​នូវ​លំហ និងឧបករណ៍​ចែករលំែក​

ព័ត៌មានដល់​មនុស្ស​គ្រប់របូ36។ ហេតុផលទំាងអស់នេះ​មាន​លក្ខណៈខុសៗគ្នា  និង 

ស្មុគស្មា ញ។ ពិភព​អី៊នធឺណិត២៤ម៉ោ ង​ក្នុង​មយថ្ងៃ និង៧ថ្ងៃ​ក្នុង​មយ​សប្ដា ហ៍ដែល
 មានតម្រូវការ​​ដណឹងមិនចេះ​ស្កប់​ ក្នុងពេលដែលការយិាល័យដំណឹងបានផ្លាស  

ប្តូរវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន ​ ដូចដែល​ពន្យល់​លម្អិត​នៅក្នុងមេរ�ៀនទី៣ ការវវិត្តនៃ​
ឧស្សាហកម្មដណឹំង៖ បច្ចេកវទិ្យាឌីជីថល​ ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម និងការសាយភាយ
ព័ត៌មានខុស​ និងព័ត៌មានមិនពិត37។  បច្ចុប្បន្ននេះ  សហគ្រាស និង​​​ដណឹង​បោក 
ប្រាសដែលសាយភាយនៅល�ើអី៊នធឺណិត បានបង្កើត​ជា​វបិត្តិថ្មីមយទ�ៀត​សម្រាប់ 

​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន បង្កឱ្យមាន​ផល​វបិាកចំពោះ​អ្នកសារព័ត៌មាន ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ  

និង​សង្គម38។ 

ដូច្នេះ ត�ើ​អ្នក​ដែល​ល�ើក​កម្ពស់​សារព័ត៌មាន រមួទំាង​អ្នក​អប់រ ំអ្នក​អនុវត្ត និង​អ្នក​ធ្វើ​

គោល​នយោបាយ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ គួរឆ្លើយតប​យ៉ាងដូចម្ដេច? ការ​ប្រយុទ្ធប្រឆាងំ​
នឹង​ព័ត៌មានមិនពិត​ និងព័ត៌មានខុស តាមរយៈអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​​ និង​
ព័ត៌មាន39 គឺ​ជា​ប្រធានបទ​នៃមេរ�ៀនទី៤។ 

នៅទីបំផុត គឺ​វន័ិយនៃការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​នេះ​ហ�ើយ ដែល​ញែក​សារព័ត៌មាន​

វជិ្ជា ជីវៈដាច់​ចេញ​ពីសារព័ត៌មានប្រភេទដទៃទ�ៀត40 ហ�ើយ​ប្រធានបទ​មយ​នេះ​គឺ​ 

ជា​ការផ ដ្ោ ត​សខាន់​របស់​មេរ�ៀន​ទ៥ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់៖ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ ១០១​ 41។  

មេរ�ៀនទី៦ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម៖ វាយតម្លៃ​ប្រភព និង​មាតិកា​
រូបភាព42 មាន​សារៈប្រយោជន៍ណាស ដោយ​ផ ដ្ោ ត​ទៅ​ល�ើ​ភាពប្រឈម​នៃ​ វជិ្ជា ជីវៈ 

សារព័ត៌មានដែលផ្អែក​ល�ើ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ និង​ភ័ស្តុតាង ដែល​បាន​បង្កើតឡ�ើង​

ដោយបច្ចេកវទិ្យា​ឌីជីថល និង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម។ 

នៅក្នុងដំណ�ើ រនៃការ​​ផ្ដល់លទ្ធភាពឱ្យ​មនុស្ស​គ្រប់គ្នា  អាចចូលរមួ​ជា​ផ្នែកមួយ​នៃ​ 
36	 Edelman. (2017). 2017 Edelman Trust Barometer-Global Results. Available at https://www.edelman.com/

global-results/[accessed 03/04/2018].

37	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៣

38	 Viner, K. (2017). A mission for journalism in a time of crisis. [online] The Guardian. Available at https://www.
theguardian.com/news/2017/nov/16/a-mission-for-journalism-in-a-time-of-crisis [accessed03/04/2018].

39	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៤

40	 Kovach,​ B. & Rosenstiel, T. (2014). The elements of journalism: What news people should know and the 
public should expect. New York: Crown Publishers.

41	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី​៥

42	​ សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៦
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ការផលិត​ដណឹង ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​បានធ្វើឱ្យ​បាត់បង់​ឆ្មា ំទ្វារ អព្យាក្រឹត43។ 

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​កំពុង​ទទលរង​ផលវបិាក ប៉ុន្តែដចគ្នា​ នឹងការផ្លាស ប្តូរដែលជំរុញ​

ដោយ​បច្ចេកវទិ្យានានាដែរ គេ​ត្រូវការ​ពេល​វេលា​ដ�ើម្បី​វាយតម្លៃវាស់វែង និង​ធ្វើ 

ផែនការ​ឆ្លើយតប។ ដំណ�ើ រយឺតយ៉ា វនឹងក�ើតឡ�ើងដោយជ�ៀសមនផុត នៅមុន 

ពេល​ការស្រាវជ្រាវ​ និងគំរអូនុវត្តល្ៗអ លេចរបូរាងឡ�ើង។ 

​ព័ត៌មាន​មនពិត​ជា​បញ្ហា ​សកលមួយ ដែល​គ្របដណ្ដ ប់​ល�ើស​ពី​វស័ិយ​នយោបាយ 

និង​រាលដាលទៅល�ើ​គ្រប់​ទដ្ឋភាព​នៃដណឹងដោយរមួទំាង​ការ​ប្រែប្រួល​អាកាសធាតុ 

ការកម្សាន្ត​។ល។ ប៉ុន្តែ គិតមកទល់​បច្ចុប្បន្ន ករណីសិក្សា​ជាច្រើន​ដែល​បានចងក្រង​

ជាឯកសារ ការឆ្លើយតប​បឋម និង​ការផ្គត់ផ្គង់ហិរញ្ញវត្ថុដណាក់កាលដំបូងៗ​សម្រាប់​

ការស្រាវជ្រាវ និង​ឧបករណ៍​នានា គឺ​មានប្រភព​ចេញ​ពី​សហរដ្ឋ​អាមេរកិ ដែលជា 

សំបុក​របស់​ក្រុមហុ៊ន​បច្ចេកវទិ្យា​ធំៗជាងគេ​នៅ​ល�ើ​ពិភព​លោក ហ�ើយ​ការចោទ 

ប្រកាន់​របស់​ប្រធានាធិបតី​​​សហរដ្ឋអាមេរកិ​ លោក Donald Trump ដែលថា 

ស្ថា ប័ន​ដណឹង និង​អ្នកសារព័ត៌មាន​​ជា​អ្នកគំាទ្រ ​«ដំណឹង​ក្លែង​ក្លា យ» បាន​បំផុស​

ឱ្យរង្គោះរង្គ ើសកម្ម​ភាព និង​ការ​ផ្ដល់​មលនិធិ។ 

ទិដ្ឋភាព​ជាសកល​កំពុង​វវិត្ត​ជារ�ៀងរាល់ថ្ងៃ ជាពិសេសក្នុង​ការឆ្លើយតប​ពី​សណាក់​

រដ្ឋនីមួយៗ ​មាន​រដ្ឋ​ជាច្រើន​កំពុង​ពិចារណា​ការធ្វើ​ច្បាប់​ និង​បទប្បញ្ញត្តិដ�ើម្បី​

ដោះស្រាយ​បញ្ហា ​នេះ។ ជាមយគ្នា​នេះ​ដែរ  ក្រុមហុ៊ន​បច្ចេកវទិ្យាធំៗក៏បាន​បង្កើន​

កិច្ច​ប្រឹងប្រែង​ក្នុង​ការ​ព្យាយាមកម្ចា ត់ព័ត៌មាន​ខុស​ និងព័ត៌មាន​មន​ពិតចេញ​ពី​

កម្មវធីិ​របស់​ពួកគេ។ ​​ 

ខណៈ​ដែល​ស�ៀវភៅនេះ​ស្ថិតនៅក្នុងដំណាក់កាល​រ�ៀបរ�ៀងឡ�ើង គណៈកម្មការ​

អឺរ៉ុ ប​បាន​ចេញ​ផ្សាយ​របាយការណ៍​មយ44 ដោយ​ផ្អែក​ល�ើ​ការសេុីបអង្កេត45 ចំពេល​

ដែលមាន​ក្ដីបារម្ភ​ថា​ ព័ត៌មាន​មនពិត​ និង​ព័ត៌មាន​ខុស​ បង្កើតផលប៉ះពាល់​អវជិ្ជមាន​

ដល់​​សង្គម​ទំាងមូល46។ អ្នក​នយោបាយ​ និង​ស្ថា ប័ន​គោល​នយោបាយ​សាធារណៈ​

នៅក្នុង​បណ្ដា​ប្រទេស​ នីមួយៗ រាប់តំាង​ពី​អូស្ត្រា លី រហូតដល់​ហ្វីលីពីន កាណាដា 
43	 Colón, A. (2017). You are the new gatekeeper of the news. [online] The Conversation. Available at https://

theconversation.com/you-are-the- new-gatekeeper-of-the-news-71862 [accessed 03/04/2018].

44	 European Commission (2018). Final report of the High-Level Expert Group on Fake News and Online 
Disinformation. http://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=50271 [accessed  03/04/2018].

45	 European Commission (2017). Next steps against fake news: Commission sets up High-Level Expert Group 
and launches public consultation. [online] Available at http://europa.eu/rapid/press-release_IP-17-4481_
en.htm [accessed03/04/2018].

46	 Ansip, A. (2017). Hate speech, populism and fake news on social media–towards an EU response. 
Available at https://ec.europa.eu/commission/commissioners/2014-2019/ansip/announcements/
statement-vice-president-ansip-european-parliament-strasbourg-plenary- debate-hate-speech-populism_
en[accessed03/04/2018].
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បារាងំ ចក្រភព​អង់គ្លេស ប្រេស៊ីល ឥណ្ឌា  និងឥណ្ឌូនេស៊ ី បានពិចារណា​រកវធីិ 
ទប់ទល់នឹង​បញ្ហា ​នេះ47។ ប្រទេស​អាល្លឺម៉ង់​បាន​ចាត់វធិានការ​មុនគេបង្អស់ ដោយ​ 

អនុមត​ច្បាប់​ថ្មី​មយដែល​ផាកពិន័យ​យ៉ាងធ្ងន់ធ្ងរនៅក្នុង​រយៈពេល ២៤ ​ម៉ោ ងបន្ទា ប់ 
ពីជូនដំណឹង48 ចំពោះកម្មវធីិ​ឌីជីថល​ណាដែលមិន​ព្រមលុបចោល «មាតិកាខុស 

ច្បាប់» ក្នុង​នោះរាប់បញ្ចូ លទំាង ​«ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ» និង​ពាក្យ​សម្ដី​ញុះ ញង់ឱ្យមាន
 

ការស្អប់ខ្ពើម។ រដ្ឋសភា​របស់​ប្រទេសម៉ា ឡេស៊ី ក៏បាន​អនុមត​ច្បាប់​ប្រឆាង​ដណឹង​

ក្លែងក្លា យ នៅខែមេសា ឆ្នា ំ​២០១៨ដែរ ប៉ុន្តែត្រូវលុប​ចោលវញិនៅ​ខែ​សហាឆ្នា ំ​

ដដែល49។​ បញ្ជី បច្ចុប្បន្នភាព​នៃ​ការឆ្លើយតប​របស់​រដ្ឋនានា ត្រូវបានចងក្រងដោយ 
វទិ្យាស្ថា ន ​Poynter50។

ក្រុមអ្នកតសូ៊មតិ​ដ�ើម្បី​សេរភីាព​ក្នុងការបញ ច្េ ញ​មតិ ភ័យខ្លា ចថាច្បាប់នេះ​នឹង​ប៉ះ 
ពាល់​ដល់​ព័ត៌មាន និងការបញ ច្េ ញមតិតាមបែបប្រជាធិបតេយ្យ​ ដែល​បច្ចេកវទិ្យា 

ថ្មីៗបាន​ផ្ដល់​លទ្ធភាពឱ្យ។ នៅ​ក្នុងប្រទេស​មយចំនួន​ ច្បាប់​អាចត្រូវគេប្រើប្រាស​

ដ�ើម្បី​បំបិទ​មាត់​សារព័ត៌មាន​ដែល​រះិគន់51។

ចំពោះអ្នកសារព័ត៌មានជាច្រើនដែលជ�ឿជាក់ខ្លា ំង​ ទៅ​ល�ើ​សេរភីាព​បញ ច្េ ញ​មតិ  

និង​បាន​ចាត់​ទុកខ្លួន​ឯង​ជា​តួអង្គ​គំាទ្រដសំខាន់​ នៅក្នុង​សង្គម​ប្រជាធិបតេយ្យ​52 ការ

ទប់ទល់នឹង​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»​ គឺជាដណ�ើ រការ​ដស្មុគស្មា ញ។ រ�ឿងនេះក៏ជា​

បញ្ហា ​​បុគ្គល​​ដែរ។ ការ​វាយប្រហារ​តាមអី៊នធឺណិត​ទៅ​ល�ើ​អ្នក​សារព័ត៌មាន ជាពិសេស

ស្ត្រី ក�ើតមានញឹកញាប់ណាស ហ�ើយ​នៅ​ក្នុងករណីជាច្រើន ការវាយប្រហារ​ទំាង​

នោះ​បង្ក​គ្រោះថ្នា ក់​ផ្លូវ​កាយ និង​ផ្លូវ​ចិត្ត​ និងគំរាមកំហែង​ដល់​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន 

ដូច​មានការ​ល�ើកឡ�ើង​លម្អិត​នៅ​ក្នុង​មេរ�ៀន​ទ៧ ការប្រយុទ្ធប្រឆាងំ​នឹងការរលំោភ​

47	 Malloy, D. (2017). How the world’s governments are fighting fake news. [online] ozy.com. Available at 
http://www.ozy.com/politics-and- power/how-the-worlds-governments-are-fighting-fake-news/80671 
[accessed03/04/2018].

48	 Federal Ministry of Justice and Consumer Protection. (2017). Act to Improve Enforcement of the Law in 
Social Networks (Network Enforcement Act, netzdg). [online]. Available at: http://www.bmjv.de/DE/Themen/
fokusthemen/netzdg/_documents/netzdg_englisch.html[accessed03/04/2018].

49	 Malaysia scraps ‘fake news’ law used to stifle free speech. The Guardian. https://www.theguardian.com/
world/2018/aug/17/malaysia-scraps- fake-news-law-used-to-stifle-free-speech [accessed18/08/2018].

50	 Funke, D. (2018). A guide to anti-misinformation actions around the world (Poynter). Available at https://
www.poynter.org/news/guide-anti- misinformation-actions-around-world [accessed13/07/2018].

51	 Nossel, S. (2017). FAKING NEWS: Fraudulent News and the Fight for Truth. [ebook]
PENAmericaAvailableathttps://pen.org/wp-content/uploads/2017/10/PEN-America_Faking-News-
Report_10-17.pdf [accessed  03/04/2018].

52	 McNair, B. (2009). Journalism and Democracy. In: K. Wahl-Jorgensen and T. Hanitzsch, ed., Handbook of 
Journalism Studies, 6th ed. [online] New York: Rout​ledge
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បពំាន​នៅតាម​អី៊នធឺណិត ៖ នៅពេល​ដែល​អ្នក​សារព័ត៌មាន និង​ប្រភពរបស់​ពួកគេ​

ក្លាយ ​ជា​គោលដៅ​នៃការរលំោភបពំាន53។​​​

ព័ត៌មាន​មនពិត​ និងព័ត៌មាន​ខុស​ ជះឥទ្ធិពលល�ើសពីការធ្វើឱ្យខូច​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​  និង 

សុវត្ថិភាព​របស់​អ្នក​សារព័ត៌មាន។ ព័ត៌មានទំាងនោះក៏​បង្កើតឱ្យ​មាន​មន្ទិល​សង្ស័យ​

ទៅល�ើ​គោល​បំណង​ និង​ប្រសទ្ធភាព​របស់​អ្នក​សារព័ត៌មានដែរ ហ�ើយ​មន​តែ​

ប៉ុណ្ណោះ ក៏​ធ្វើឱ្យខូច​ឈ ម្ោះ​​ដ ល់​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន ដែលនំាឱ្យ​ប៉ះពាល់​អវជិ្ជមាន​

ទៅដល់​ការជជែករ�ឿងសង្គម​​ថែមទ�ៀតផង។ ការកែលម្អ​បទដ្ឋា ន​ និងទំនាក់ទំនង​

សង្គម គឺ​ជា​ប្រយោជន៍​ដល់​អ្នក​សារព័ត៌មាននាពេលអនាគត​ និង​សង្គម​ទំាង​មល។ 

ស�ៀវភៅ​នេះនឹង​ជំរុញ​​អ្នក​ស្រាវជ្រាវ និស្សិត និង​អ្នក​ប្រកប​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន 

ឱ្យ​គិតគូរ​ពិចារណា​ និង​ពិភាក្សា​អំពី​រប�ៀបដែល​សារព័ត៌មាន អាច​បម្រើ​សង្គម​

ប�ើក​ចំហ​ និង​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យឱ្យ​បានកាន់តែប្រស�ើរឡ�ើង នៅក្នុង​ប​របិទ​ថ្មីនេះ 

ពីព្រោះ ៖

«សារព័ត៌មាន​ និងលទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ​ដែលដណំ�ើ រការទៅបាន គឺទាមទារ​

ឱ្យមាន​ការរះិគន់ តម្លា ​ភាព​ និង​ផលវបិាក​សម្រាប់​កហំុសផ្នែក​​សារព័ត៌មាន។ 

ដណំ�ើ រការនេះក៏តម្រូវឱ្យ​យ�ើង​មាន​សមត្ថភាពញែក​សារព័ត៌មាន​ និង​លទ្ធិ​

ប្រជាធិបតេយ្យឱ្យ​ដាច់ពីគ្នា ពី​ការ​កុហក និង​ការ​បោកប្រាស់។ ប�ើ​មិន​ដូច្នេះ​ទេ 

ដណឹំងពិត​នឹងត្រូវ​គេ​លាបពណ៌​ទៅ​ជាព័ត៌មាន​មិនពិត ហ�ើយជាព័ត៌មាន​ 
​

(​បែបសរំាម) ដែល​គេប្រឌិត​ឡ�ើង​ ប្រែទៅជាការពិតទៅវញិ។» ​    

 Craig Silverman54

កំណត់សម្គា ល់អំពី​ក្រមសីលធម៌ និង​ស្វ័យនិយ័តកម្ម 

បទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ​សម្រាប់សារព័ត៌មាន​ដែលមានក្រមសលធម៌​ និង​គណនេយ្យភាព 

គឺ​ជា​ការការពារ​ដសំខាន់​ប្រឆាងនឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត និង​ព័ត៌មានខុស។ ក្រឹត្យក្រម​ ​ 

និង​គុណតម្លៃ​ដែល​ផ្ដល់​ការណែនំា​ដល់​អ្នកដែលប្រកប​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន បាន​ 

វវិត្តជាហូរហែ​ក្នុង​រយៈពេល​ជាច្រើន​ឆ្នា ំ​មកនេះ ដោយ​ផ្ដល់​ដល់​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​

53	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៧

54	 Silverman,​ ​C. (2018). I Helped Popularize The Term “Fake News” And Now I Cringe Every Time I Hear It. Buzz 
Feed. Available at https://www.buzzfeed.com/craigsilverman/i-helped-popularize-the-term-fake-news-and-
now-i-cringe [accessed 03/04/2018].



 33 

នូវ​បេសកកម្ម​ និង​វធីិសាស្ត្រ​ជាក់លាក់។ ជាលទ្ធផល បេសកកម្ម​ និង​វធីិសាស្ត្រ​ 

ទំាង​នេះការពារ​ដល់​ព័ត៌មាន​ដែលផ្ទៀងផ្ទា ត់ត្រឹមត្រូវ និងការពិពណ៌នា​​គ្រប់ 

ជ្រុងជ្រោយ ដែល​ចែករលំែក​ដ�ើម្បី​ប្រយោជន៍សាធារណៈ។ កត្តា​ ទំាងអស់​នេះ​

ហ�ើយដែល​គំាទ្រ​ដល់​ភាពអាចជ�ឿជាក់បាន​នៃ​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន។ ដូច្នេះកត្តា​

ទំាង​នេះ​ត្រូវ​បាន​ច្របាច់​បញ្ចូ លគ្នា​ ក្នុង​ស�ៀវភៅនេះ។ 

នៅក្នុង​បរបិទ​នេះ ប្រសាសន៍​របស់​សាស្ត្រា ចារ្យ Charlie Beckett មកពី​សាលា​

សេដ្ឋកិច្ច​ទក្រុងឡុងដ៍​ សង្ខេបយ៉ាងល្អ​អំពីសក្ដា នុពលនៃវបិត្តិ​ «ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ» 

ចំពោះ​សារព័ត៌មាន យ៉ាងដូច្នេះ ៖ 

«...ដណឹំង​ក្លែងក្លាយ  គឺ​ជារ�ឿង​ល្អ​បផំុត​ដែល​បាន​ក�ើតឡ�ើង​​អស់​រយៈពេល​

ជាច្រើន​ទសវត្សរ​៍មក​ហ�ើយ។ វា​ផ្ដល់​ឱកាសដល់​សារព័ត៌មានអាជីព ​ដ�ើម្ បី​

បង្ហា ញ​ថា សារព័ត៌មាន​មានគុណតម្លៃ​ដោយ​ឈរ​ល�ើ​ជនំាញ ក្រមសីលធម៌ 

ការចូលរួម និង​បទពិសោធន៍។ វាជាការដាស់ត�ឿនឱ្យ​សារព័ត៌មានកាន់តែមាន​
តម្លាភា ព ភាព​ពាក់ព័ន្ធ​ និងត្រូវ​ផ្ដល់​គុណតម្លៃ​បន្ថែមដល់​ជីវតិ​រស់នៅ​របស់​

ប្រជាជន។ ដណឹំង​ក្លែង​ក្លាយ ​នេះ​ទ�ៀត​សោត អាច​ជរុំញឱ្យ​មាន​ការអភិវឌ្ឍ​គរូំ​

ធុរកិច្ច​ថ្មី នៃ​ការ​ត្រួតពិនិត្យ​ការពិត ការទម្លាយ ​អាថ៌កបំាងំ និង​ជាទូទៅ 
​ការធ្វើ​សកម្មភាពរួមគ្នា ​ដ�ើម្ បី​ផ្ដល់​​ដណំោះស្រាយ​ចពំោះការ​ក្លែងបន្លំ។»55

ទោះបី​ខំប្រឹងប្រែង​ធ្វើ​ខ្លួនជា ​«អ្នកប្រាប់ការពិត» ​ប៉ុណ្ណា​ ក៏ដោយ ក៏អ្នកសារព័ត៌មាន​

មិនអាចតែងតែ​ធានា​ «ការពិត» បានជានិច្ច​នោះឡ�ើយ។ ទោះជាយ៉ាងនេះ​ក្ដី ការ 

ខំប្រឹងប្រែង​ប្រមលការពិតឱ្យ​បាន​ត្រឹមត្រូវ និងការ​ផលិត​នូវមាតិកាដែលឆ្លុះបញ្ចា ំង 
ភាពត្រឹមត្រូវ​អំពីការពិត គឺ​ជា​គោលការណ៍​ដ​សខាន់​បំផុត​នៃ​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន។ 

ប៉ុន្តែ ត�ើ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ដែលមាន​ក្រមសលធម៌​មានរបូរាង​យ៉ាង​ដចម្ដេច នៅ 

ក្នុង​យុគសមយឌីជីថលនេះ? 

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានប្រកបដោយក្រមសលធម៌ ដែលឱ្យតម្លៃ​ទៅល�ើ​ការអនុវត្ត​ 

ប្រកប​ដោយ​តម្លា ភាព និង​គណនេយ្យភាព គឺ​ជាគ្រឿង​សព្វា វធុដ៏សំខាន់នៅក្នុង 
សមរភូមិ​ការពារ​ការពិតក្នុង​យុគ​សមយ​​នៃ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»នេះ។ អ្នក 
សារព័ត៌មាន​ត្រូវតែជាសឡេង​ដែល​ឯករាជ្យ។ ក្នុង​ន័យ​នេះ អ្នកសារព័ត៌មាន​មនត្រូវ​

ធ្វើ​សកម្មភាព​ ទោះ​ជាផ្លូវការក្ដី ឬ​មន​ផ្លូវការក្ដី តំណាងឱ្យ​ក្រុម​ផល​ប្រយោជន៍​​

ពិសេស​ណា​ឡ�ើយ។ 
55	 Beckett, C. (2017). ‘Fake news’: The best thing that’s happened to Journalism at Polis. http://blogs.lse.ac.uk/

polis/2017/03/11/fake-news-the- best-thing-thats-happened-to-journalism/ [accessed 04/03/2018].
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ចំណុចនេះ​ក៏មានន័យ​​ដែរថា អ្នក​សារព័ត៌មាន​ត្រូវតែ​ទទល​ស្គា ល់ និង​ប្រកាស​​​ជា 

សាធារណៈ អំពីអ្វីៗ​ដែល​អាច​​ជា​ទនាស់​ផល​ប្រយោជន៍ ដ�ើម្បី​បង្ហា ញ​​តម្លា ភាព។  

ដូចដែល​សាស្ត្រា ចារ្យ Emily Bell មកពី​មជ្ឈមណ្ឌ លសារព័ត៌មានឌីជីថល នៃ​ 

សកល​វទិ្យាល័យកូឡុំបី៊ បានពន្យល់គុណតម្លៃស្នូល​របស់​សារព័ត៌មាន​ដែល​មាន 

​វជិ្ជា ជីវៈគឺ៖

«ធានាថា ដណឹំងត្រូវ​មាន​ភាពសុក្រឹត មាន​ទនួំលខុសត្រូវប្រសិន​ប�ើ​ដណឹំង​
​

នោះ​មិនសុក្រឹត មាន​តម្លាភា ព​អពីំ​ប្រភព​នៃ​រ�ឿង និងព័ត៌មាន ត្រូវ​ប្រឈមចពំោះ

មុខរដ្ឋា ភិបាល ដាក់សម្ពា ធក្រុមនានា ផលប្រយោជន៍ពាណិជ្ជកម្ម ប៉ូលិស 

ប្រសិន​ប�ើ​ពួកគេ​បភំិតបភំ័យ គរំាម​កហំែង ឬ​ចាប់ពិរុទ្ធ​ល�ើរូបអ្នក។ ការពារ​

ប្រភព​របស់​អ្នក​ពីការចាប់​ខ្លួន និង​ការបញ ច្េញ​អត្តសញ្ញា ណ។ ដឹ​ងថានៅ​ពេល
​ណា​​​ដែល​អ្នកទទួលបានការការពារ​ដ៏ខ្លា ងំពីប្រយោជន៍​សាធារណជនដ�ើម្ បី​

បពំានច្បាប់ និងហ៊ា នត្រៀម​ខ្លួន​ចូល​ពន្ធនាគារ ដ�ើម្ បី​ការពាររ�ឿង​ និង​ប្រភព
​ព័ត៌មាន​របស់​អ្នក។ ដឹងខ្លួន​ថាពេលណា​ជាការខ្វះសីលធម៌ក្នុងការ​ផ្សាយរ�ឿង
​អ្វីមួយ។ ត្រូវ​ថ្លឹងថ្លែង​រវាង​សិទ្ធិឯកជន​របស់​បុគ្គល និង​សិទ្ធិ​ទូលទូំលាយ​នៃ​ផល​

ប្រយោជន៍សាធារណជន។»56

នៅចំពោះមុខ​នយោបាយ​ទុច្ចរតិវបិត្តិ​នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ការបង្ហា ញអំពី​

ការស្អប់ខ្ពើម​នៅល�ើអី៊នធឺណិត ការសាយភាយ​នៃ ​«មាតិកា​ឃោសនាទីផ្សារ» ការ 

ផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម និង​យុទ្ធនាការ​ទនាក់​ទនង​សាធារណៈ​ដែល​បម្រើ​​ប្រយោជន៍​

ផ្ទា ល់ខ្លួន ស្ថា ប័ន​ដណឹង និង​អ្នក​សារព័ត៌មាន​គួរតែនៅប្រកាន់ខ្ជា ប់​ដដែល ​នូវ​ការ​

ល�ើកកម្ពស់​ និងការពារ​សារព័ត៌មាន​ដែលមានក្រមសលធម៌ ជា​​​សសរកន្លោ ង​

សម្រាប់គំរ​ូនៃការអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មានដែលមាននិរន្តរភាព ប�ើ​ទោះបី​ត្រូវ​ 

ប្រឈម​នឹង​វបិត្តិ​ហិរញ្ញ​វត្ថុ និង​វបិត្តិ​ទនុក​ចិត្តយ៉ាងណាក៏ដោយ។ ប្រទេស​ដែល 
កាន់​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ​ក៏​ដច​គ្នា​ដែរ  គួរតែ​មានតួនាទី​មយ​នៅក្នុង​ការការពារ​

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ និង​ប្រភព​របស់​ពួកគេ ដ�ើម្បី​បុព្វហេតុ​

ប្រយោជន៍​សាធារណៈ។​

ក្រមសលធម៌57 ដែលបង្កើត​ឡ�ើង​ដ�ើម្បី​គំាទ្រ​​ការប្រមល​ និងការ​​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន 

56	 Bell, E. (2015). Hugh Cudlipp Lecture (Full text), The Guardian https://www.theguardian.com/media/2015/
jan/28/emily-bells-2015-hugh- cudlipp-lecture-full-text [accessed 01/04/2018].

57	 Australian Media, Entertainment and Arts Alliance’s ‘Journalist Code of Ethics’. Available at: https://www.
meaa.org/meaa-media/code-of-ethics/ [accessed: 04/03/2018].
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ដ�ើម្បី​ជា​​ប្រយោជន៍​សាធារណៈ គឺ​ជា​ចំណុច​ញែក​សារព័ត៌មាន​ ជាពិសេសការ 

រាយការណ៍​ដណឹង ឱ្យដាច់​ចេញ​ពីប្រភេទ​សារគមនាគមន៍​ដទៃ​ទ�ៀត។ 

ក្រមសលធម៌នេះកាន់តែមានសារៈសំខាន់​ខ្លា ំង​ថែម​ទ�ៀត​ នៅក្នុង​យុគសមយ​

ឌីជីថល ពីព្រោះ​​វាមិនត្រឹមជាយុគសមយ​នៃសារគមនាគមន៍បែប​ប្រជាធិបតេយ្យ​

ប៉ុណ្ណោះនោះទេ  ប៉ុន្តែវា​ក៏​ជា​យុគសមយ​នៃការរកីរាលដាល​​ព័ត៌មាន​មនពិត 

ព័ត៌មានខុស ការឃោសនា​កុហកបោកប្រាស និង​ការរលំោភ​បំពានដែរ។ នៅ​ក្នុង​

បរបិទ​នេះ សារព័ត៌មានដែលប្រកាន់ក្រមសលធម៌​កាន់តែមានសារៈសំខាន់ខ្លា ំង​

ថែមទ�ៀត ក្នុង​ការផ្ដល់ក្របខ័ណ្ឌ ​សម្រាប់​ការ​បង្កើត​គំរ​ូវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​គំាទ្រ​

ទំនុកចិត្ត និង​គណនេយ្យ​ភាព ដ�ើម្បីជាប្រយោជន៍ដល់ការកសាងទំនាក់ទំនង​ 

ដែលមានការចូលរមួ​ប្រកប​ដោយ​អត្ថន័យ​ជាមយ​​ក្រុមគោលដៅ។ 

ទំនុកចិត្តល�ើ​សេចក្ដីរាយការណ៍ដែលត្រឹមត្រូវ មានគណនេយ្យ​ភាព និង​ឯករាជ្យ 

គឺ​ជាកត្តា​ស ខាន់​ចំាបាច់​ដ�ើម្បី​ទទលបានការគំាទ្រ​ពីក្រុមគោលដៅ និង​ផ្ដល់​លទ្ធភាព​

ដល់​មជ្ឈដ្ឋា ន​មហាជន​ ដ�ើម្បី​ជជែក​ពិភាក្សា​គ្នា​ដោ យ​ឈរ​ល�ើ​ការពិត​ដចគ្នា ។ អ្នក 

ប្រើប្រាស​ដែល​ទទលបាន​ដណឹង​គ្រប់ជ្រុងជ្រោយ ហ�ើយចូលរមួ និង​ចែករលំែក​

មាតិកា​ដែលអាចជ�ឿជាក់​បាន គឺ​ជា​ថ្នា ំ​បន្សាប​ដសំខាន់​សម្រាប់​​ព័ត៌មាន​មន​ពិត 

និងព័ត៌មាន​ខុស។ 

ដ�ើម្បីបញ្ជ្រា ប​ និងពង្រឹង​ការអនុវត្ត​គុណតម្លៃ​ស្នូលទំាង​នេះ នៅក្នុង​បរសិ្ថា ន​ប្រព័ន្ធ​
 

ផ្សព្វផ្សាយ​ដែល​​​​កំពុង​ប្រែប្រួល ការយិាល័យដំណឹង និង​ស្ថា ប័ន​ផ្សព្វផ្សាយទទល 

យក​ និង​កែសម្រួល​ក្រមសលធម៌​ ព្រមទំាង​បង្កើត​យន្តការ​សម្រាប់​សាធារណជន​

តាមដាន​ការអនុវត្ត​របស់​ខ្លួន។ ក្រុមប្រឹក្សាសារព័ត៌មាន ការនិីពន្ធ​របស់មិត្ត​អ្នកអាន  
គោលការណ៍​និពន្ធ និង​អធិការកិច្ច​ផ្ទៃក្នុង​ គឺ​ជា​យន្តការខ្លះ​នៃ​រចនា​សម្ព័ន្ធ​ស្វ័យ 
និយ័តកម្ម។ រចនាសម្ព័ន្ធ​ស្វ័យនិយ័តកម្ម​ទំាង​នេះ ជួយឱ្យ​គេ​អាច​កំណត់ឃ�ើញ​

កំហុស​នៅក្នុង​បរបិទផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រកប​ដោយ​វជិ្ជា ជីវៈ អាច​សម្របសម្រួល​ការទទល 
ស្គា ល់​កំហុស​ជាសាធារណៈ និង​ទាមទារឱ្យ​មានការកែតម្រូវ ព្រមទំាងអាច​ជួយ​ 

ពង្រឹង​ការអនុវត្ត​ក្រឹត្យ​ក្រម​វជិ្ជា ជីវៈ ដែលពាក់ព័ន្ធ​នឹងបទដ្ឋា ន​នៃ​ការ​ផ្សព្វផ្សាយ 

ដ�ើម្បី​ប្រយោជន៍​សាធារណៈ។ ជារ�ឿយៗ ប�ើទោះបីអ្នករះិគន់​ដែល​ចង់ឱ្យ​មាន 

និយ័តកម្ម​ពីខាងក្រៅ​​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយដំណឹង ចំអក​ឱ្យ​ថាជា​ «ខ្លា​ អត់ធ្មេញ»​ 

ក៏រចនា​សម្ព័ន្ធ​ទំាង​នេះ បម្រើ​គោលបំណង​សខាន់​មយ​ នៅក្នុងបរបិទ​វបិត្តិ​ព័ត៌មាន​ 
មិន​ពិត ៖ រចនាសម្ព័ន្ធ​ទំាងនេះ​ជួយ​ពង្រឹង​គណនេយ្យ​ភាព​ និងតម្លា ភាពវជិ្ជា ជីវៈ 
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និង​អាច​ពង្រឹង​ទនុក​ចិត្តរបស់សហគមន៍​មក​ល�ើ​សារព័ត៌មាន។ រចនាសម្ព័ន្ធទំាងនេះ​

ក៏ជួយ​បង្ហា ញឱ្យ​ឃ�ើញច្បាស់​នូវ​​លក្ខណៈ​ខុស​ប្លែក​របស់​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន ដែល​ 

ប្រកាន់យក​នូវ​វន័ិយ​ក្នុង​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ ដ�ើម្បី​ធានា​ភាព​ត្រឹមត្រូវ​ និង​ភាពអាច​

ជ�ឿជាក់បាន ដោយ​ញែក​សារព័ត៌មាន​ដាច់ចេញឆ្ងា យពី​ការផ្សាយ​ព័ត៌មានមិនពិត 

ការឃោសនា ការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម និងទំនាក់​ទនង​សាធារណៈ។

ពី«អ្នកសារព័ត៌មាន» ទៅ «វិជ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន»

នៅពេល​ដែល​ក្រមសលធម៌​សារព័ត៌មានត្រូវ​បានគេបង្ខ ំាងចំពោះអាជីវកម្ម ឬជំនួញ 

(ទោះបីមិនមានការ​គោរព​ពេញលេញក៏ដោយ) នៃ​អាជីពមួយ ឬ​មុខ​របរ/ វជិ្ជា ជីវៈ​

មួយ បាន​ក្លា យ​ជា​ប្រវត្តិ​សាស្ត្រ​។ ហ�ើយចំណុចនេះ​មានការ​ទទលស្គា ល់​យ៉ាង 

ទូលំទូលាយ​ ក្នុង​នោះរមួ​ទំាង​អង្គការសហប្រជាជាតិ ដូចជារបាយការណ៍​ឆ្នា ំ២០១៧  
របស់​អគ្គលេខាធិការ​ ស្ដីពី​សុវត្ថិភាព​របស់​អ្នក​សារព័ត៌មាន A/72/29058 ដែល 

ថ្លែងថា៖ 

«ពាក្យ «អ្នកសារព័ត៌មាន» រាប់បញ្ចូ លទាងំ​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ជាច្រើន​ និង​

ទាងំ​បុគ្គលិក​​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដទៃ​ទ�ៀត។ និយមន័យពាក្យសារព័ត៌មានត្រូវ​

បានកណំត់ក្នុង​​ឯកសារ CCPR/C/GC/34 កថាខណ្ឌ ៤៤ ដែលមានន័យថា 

«មុខងារមួយដែល​ចែក​រលំែក​ដោយ​តួអង្គច្រើន​ ក្នុង​នោះរាប់ទាងំ​អ្នករាយ
​

ការណ៍​ដណឹំង និង​អ្នក​វភិាគវជិ្ជា ជីវៈ​ដែល​ធ្វើការពេញម៉ោ ង និង​អ្នក​សរសេរ​ប្លុក 

(bloggers) និង​អ្នក​ដទៃ​ទ�ៀតដែល​ចូលរួម​​នៅ​ក្នុង​ទម្រង់ផ្សេងៗនៃ​ការបោះ​
ពុម្ព​ផ្សាយ​ដោយ​ខ្លួន​ឯង ជា​ក្រដាស​ក្ដី នៅល�ើ​អី៊នធឺណិត​ក្ដី ឬ​នៅកន្លែង​ផ្សេង​

ទ�ៀត​ក្ដី»59។

នៅក្នុងស្មារ តីដូចគ្នា​នេះដែរ​  មហាសន្និបាត​របស់អង្គការយូណេស្កូ បានសំដៅល�ើ​ 

«អ្នកសារព័ត៌មាន​ បុគ្គលិក​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ និង​ផលិតករប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម 

ដែល​បង្កើត​នូវមាតិកា​សារព័ត៌មាន​ក្នុង​បរមិាណ​ច្រើន​គួរសម ទំាង​នៅល�ើ​បណ្ដា ញ​

អី៊នធឺណិត (online) និង​នៅ​ក្រៅ​បណ្ដា ញ​អី៊នធឺណិត (offline)» (សេចក្ដីសម្រេច​

លេខ៣៩ ខែ​វចិ្ឆិកា ឆ្នា ំ​២០១៧)60។ ផែនការ​សកម្មភាព​អង្គការ​សហប្រជាជាតិ 

58	 Available at https://digitallibrary.un.org/record/1304392?ln=en [accessed on 16/06/2018].

59	 See also UN documents A/HRC/20/17, paras. 3-5,  A/HRC/20/22 and Corr.1, para. 26, A/HRC/24/23, para. 9, A/
HRC/27/35, para. 9, A/69/268, para. 4, and A/HRC/16/44 and Corr.1, para. 47.

60	 Records of the General Conference. 39th session. Paris, 30 October–14 November 2017. http://unesdoc.
unesco.org/images/0026/002608/260889e.pdf[accessed 02/07/2018].
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ស្ដីពី​សុវត្ថិភាព​អ្នកសារព័ត៌មាន និង​បញ្ហា ​និទណ្ឌ ភាព ដែល​អនុមត​ដោយ​គណៈ​

កម្មា ធិការ​នាយកប្រតិបត្តិ​របស់​អង្គការ​សហប្រជាជាតិ កាលពី​ឆ្នា ំ​២០១២ បាន​

កត់សម្គា ល់​ថា៖ «ការ​ការពារ​អ្នកសារព័ត៌មាន ​មនគួរកំណត់សម្រាប់តែ​មនុស្ស 

ដែលគេ​ទទល​ស្គា ល់​​ជា​ផ្លូវការ​ថា​ជា​អ្នកសារព័ត៌មាន​​​ប៉ុណ្ណោះទេ  ប៉ុន្តែត្រូវ​

រមួបញ្ចូ លអ្នក​ផ្សេងទ�ៀត​ ដូចជាបុគ្គលិក​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​សហគមន៍ ព្រមទំាង​

អ្នក​សារព័ត៌មាន​ប្រជាពលរដ្ឋ និង​អ្នក​ផ្សេង​ទ�ៀតដែល​អាច​នឹង​ប្រើប្រាស​ 

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​បែបថ្មី ជាមធ្យោបាយ​សម្រាប់​ការ​ផ្សព្វ​ផ្សាយទៅ​ដល់ក្រុម 

គោលដៅរបស់​ខ្លួន»61។

ក្នុង​ន័យនេះ សារព័ត៌មាន​អាច​ត្រូវ​គេម�ើលឃ�ើញថាជា​សកម្មភាពមួយ​ ដែល​

ណែនំាដោយ​បទដ្ឋា ន​ក្រមសលធម៌​នៃ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន និងចែករលំែក​ 

ដ�ើម្បី​ជា​ប្រយោជន៍​សាធារណៈ។ អ្នក​​ដែល​អះអាងថាប្រកប​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន 

អាច​ពង្រីកនិយមន័យ​ល�ើស​ពី​អ្នក​ដែល​ជា​អ្នកសារព័ត៌មាន​​អាជីព នៅក្នុង​ន័យ​ជា​

មុខ​របរ ខណៈដែលមនុស្សធ្វើការ​ជា​អ្នកសារព័ត៌មានដ�ើម្បីប្រាក់ខែ ឬអ្នកដែល 

ត្រូវបានកំណត់ថាជាអ្នកសារព័ត៌មាន សំដៅល�ើអ្នកដែលអាចផលិត​មាតិកា​​

សារព័ត៌មានដែលត្រឹមត្រូវ យុត្តិធម៌ មាន​វជិ្ជា ជីវៈ និង​ឯករាជ្យដ�ើម្បី​ប្រយោជន៍​

សាធារណៈផង។ អ្វីដែលសំខាន់ មិន​មែន​ស្ថិត​នៅ​ល�ើ​ឋានៈ​ផ្លូវការ ឬ​ឋានៈ​

ដែល​អះអាង​នោះ​ទេ ប៉ុន្តែស្ថិតនៅ​ល�ើ​ចរតិ​លក្ខណៈ​របស់ខ្លួនក្នុងការផលិត​

មាតិកាសារព័ត៌មាន​ឡ�ើង។ 

ក្នុងពេលដែលសារព័ត៌មាន​ឈរ​ល�ើ​ការប្រើប្រាស​សេរភីាព​បញ ច្េ ញ​មតិ ដែល​នោះ 
ជា​សទ្ធិ​របស់​បុគ្គល​គ្រប់​របូ វាក៏​ជា​លំហាត់​ឯកទេស​ដោយ​ប្រកាន់​ខ្ជា ប់​នូវ​បទដ្ឋា ន 

ជាក់លាក់ដែល​ធ្វើឱ្យ​​សារព័ត៌មាន​លេចធ្លោ​  ខុសពី​ទម្រង់នៃការបញ ច្េ ញ​មតិ​ផ្សេង​

ទ�ៀត (ឧ. កំណាព្យ ទំនាក់​ទនង​សាធារណៈ ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម ព័ត៌មាន​

មិនពិត ។ល។)។ បទដ្ឋា ន​ទំាង​នេះ​ មានចំណង​យ៉ាងជិតស្និទ្ធជាមយ​នឹង​ក្រម 

សីលធម៌នៃការអនុវត្ត​​​សារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ជីវៈ។ 

ត�ើ​តម្លា ភាព​គឺ​ជា​សត្យានុម័តថ្មីមែ នទេ?

សត្យានុមត (Objectivity) អាចមានន័យច្រើនយ៉ាង។ នៅក្នុងន័យដែលផ្ទុយពី
 

អត្តនោមត ពាក្យ «សត្យានុមត» ជាប្រធានបទ​មយដែល​ចម្រូងចម្រាសនៅក្នុង​

សារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ជីវៈ។ គេអាច​ព្យាយាម​ប្រឹងប្រែងដ�ើម្បីសត្យានុមត ប៉ុន្តែកម្រនឹង 

61	 UN Plan of Action on the Safety of Journalists and the Issue of Impunity. 1CI-12/CONF.202/6 https://
en.unesco.org/sites/default/files/un-plan- on-safety-journalists_en.pdf [accessed 03/11/2017].
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សម្រេច​បាន​ណាស ហ�ើយសត្យានុមតក៏មិនមែនសុទ្ធតែគួរឱ្យចង់​បានគ្រប់ពេល 

នោះទេ នៅ​ចំពោះ​មុខ​ភាព​ឃោរឃៅ ឬ​អមនុស្ស​ធម៌​ (ឧទាហរណ៍ ការរាយការណ៍​

ដែល​យុត្តិធម៌​ និង​ឯករាជ្យនឹងមិន​ផ្ដល់ទំនុកចិត្ត​ល�ើ​ការអះអាងរបស់​ជនដែល​ត្រូវ 

គេ​កាត់​ទោស​ពី​បទ​ប្រព្រឹត្ត​ឧក្រិដ្ឋកម្ម​សង្គ្រាម​  ឱ្យស្មើ​គ្នា​ នឹង​ការ​ជ�ឿជាក់​ល�ើការ 

អះអាង​របស់​ជនដែលរសរាន​ពី​ឧក្រិដ្ឋកម្មសង្គ្រាម​ឡ �ើយ។ ទោះជាយ៉ាង​ណា 

ជនដែលរសរាន​ពី​អំព�ើ​ឧក្រិដ្ឋ​កម្ម​សង្គ្រាម​  នៅក្នុង​ឧទាហរណ៍​នេះ មិន​គួរ​រចួផុត 
ពី​ការសេុីបអង្កេត​ទៅ​ល�ើ​សច្ចភាព​នៃ​ឧក្រិដ្ឋកម្ម​ទំាង​នេះឡ�ើយ។ ប៉ុន្តែយុត្តិធម៌ ​ 

ឯករាជ្យភាព  ភាពត្រឹមត្រូវតាមបរបិទ តម្លា ភាព ការការពារ​ប្រភព​សម្ងា ត់ និង​ការ​

ចេះ​ថ្លឹង​ថ្លែង62នៅក្នុងការ​ធ្វើ​សេចក្ដីរាយការណ៍ បង្កើត​បានជាទនុក​ចិត្ត​ និងភាព 
ជ�ឿជាក់។ 

នៅឆ្នា ំ​២០០៩ អ្នកស្រាវជ្រាវ​មកពី​សកលវទិ្យាល័យ Harvard លោកបណ្ឌិ ត David 

Weinberger បាន​ប្រកាស​ថា «តម្លា ភាពគឺ​ជា​សត្យានុមតថ្មី»63។​ នៅឆ្នា ំដដែលនោះ 

អតីត​នាយក​ផ្នែក​ដណឹង​ពិភព​លោករបស់ BBC លោក Richard Sambrook បាន​

ពន្យល់ថា គឺ​តម្លា ភាពទេដែល​ផ្ដល់​នូវ​ជំន�ឿទុកចិត្ត​​នៅក្នុង ​«យុគសមយ​ប្រព័ន្ធ​

ផ្សព្វផ្សាយ​ថ្មី» មិនមែន​សត្យានុមតឡ�ើយ៖

«...ដណឹំងសព្វថ្ងៃនេះនៅតែត្រូវមាន​ភាពត្រឹមត្រូវ និង​​យុត្តិធម៌ដដែល ប៉ុន្តែ
​

សខំាន់​​ដូចគ្នា ​ដែរ គឺ​ត្រូវឱ្យ​​ក្រុមគោលដៅ និង​អ្នក​ទស្សនា ​ម�ើល​ឃ�ើញ​រប�ៀប​

ផលិត​ដណឹំង ត�ើ​ព័ត៌មានបាន​មកពីណា និង​ត�ើ​វា​មានដណំ�ើ រការ​យ៉ា ង​

ដូចម្ដេច។ ដណំ�ើ រ​លេចជា​រូប​រាង​ឡ�ើង​នៃ​ដណឹំងគឺសខំាន់​ដូច​គ្នា ​នឹង​ការ​ផ្ដល់​

ដណឹំងដែរ។»64

ចំណុច​ដែល​ខុសគ្នា

ធាតុផ្សំ​សខាន់ៗ​នៃ​ការអនុវត្ត​សារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ជីវៈ​ ដែល​បានរ�ៀបរាប់​ខាង​ល�ើ  

មិន​មែន​មានន័យថា មានសារព័ត៌មានតែមយទម្រង់​ប៉ុណ្ណោះ​នោះទេ ។ វត្ថុ​បំណង 
ទំាង​នេះ​អាច​សម្រេច​បាននៅក្នុង​បែបផែន​ និង​​​រ�ឿង​សារព័ត៌មាន​​ផ្សេងៗ​គ្នា  ដោយ​

62	 សូមម�ើលគោលការណ៍សំខាន់នៅមេរ�ៀនបន្ទា ប់

63	 Weinberger, D. (2009). Transparency is the new objectivity. http://www.hyperorg.com/blogger/2009/07/19/
transparency-is-the-new- objectivity/ [accessed 28/03/2018].

64	 Bunz, M. (2009). How Social Networking is Changing Journalism. https://www.theguardian.com/media/
pda/2009/sep/18/oxford-social-media- convention-2009-journalism-blogs [accessed 28/03/2018].
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បែបផែន​នីមួយៗ​បង្កប់​នូវ​រប�ៀបពណ៌នា​រ�ឿង​ខុសៗគ្នា  ដែល​ផ្អែក​ល�ើ​គុណតម្លៃ​

ខុសៗគ្នា  និង​ទស្សនៈផ្សេងៗ​គ្នា​ នៃ​យុត្តិធម៌ ភាពស្របនឹង​បរបិទពិតដែលពាក់ព័ន្ធ 

។ល។ ឧទាហរណ៍ អង្គភាព​សារព័ត៌មាន​អាចនឹងមាន​​ការយល់ឃ�ើញខុសៗគ្នា​ទ ៅ​

ល�ើ​ដណឹង ឬដំណឹងអ្វីមយ (អង្គភាពខ្លះ​មន​ទំាង​រវល់ជាមយ​នឹង​រ�ឿង​នោះ​ផង)  

ដោយ​មនឃ្លា តឆ្ងា យ​ពីគោលបំណង «ដំណឹងដ�ើម្បីពាណិជ្ជកម្ម» ទៅចូលក្នុងដែន 
នៃការផ្សាយព័ត៌មាន​មន​ពិត និង​ព័ត៌មាន​ខុស (សូម​ម�ើល​​ជំពូកបន្ទា ប់ អំពីការ 

ប្រើប្រាស​ស�ៀវភៅ​នេះ​ជា​កម្មវធីិ​សក្សា​គំរ ូនិងម�ើលមេរ�ៀនទី១ ទី២ និងទី៣)។ 

ប៉ុន្តែនៅពេលដែលមាតិកា​ឃ្លា តចាកពី​គោលការណ៍​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ និង 

ជាពិសេស នៅពេលដែល​មាតិកា​នោះ​នៅតែ​បង្ហា ញ​ខ្លួន​ជា​ដណឹងដដែល គឺ​នៅ​ 
ពេល​នោះ​យ�ើង​លែងដោះស្រាយរ�ឿង​សារព័ត៌មាន​ទ�ៀត​ហ�ើយ ប៉ុន្តែដោះស្រាយ 

ទម្រង់​មយ​នៃ​ការផ្សាយព័ត៌មាន​មនពិតទៅវញិ។ 

ជំពូកអំពីសេចក្ដីផ្ដើម​នេះ បាន​ល�ើកយក​មក​បង្ហា ញ​នូវ​បញ្ហា ​ជាច្រើន​ ដែល​មាននៅ 

ក្នុង​កិច្ច​ពិភាក្សា​អំពី «ដំណឹងក្លែងក្លា យ»  ដោយ​ផ្ដល់​នូវ​បរបិទ​សម្រាប់​ការបំភ្លឺ​ ការ 
វភិាគ និង​ការ​រ�ៀន​សត្រមេរ�ៀន​ក្រោយៗ​បន្តបន្ទា ប់ទ�ៀត។ 



 40 

ប្រើប្រាសស់�ៀវភៅនេះជាកម្មវិធីសកិ្សាគំរ ូ
Julie Posetti

វគ្គសិក្សា​នេះ​ប្រើគំរ​ូគរុកោសល្យ​បែបរ�ៀនសូត្រ​ តាមរយៈ​ការស្វែងយល់​ដោយ​ 

ខ្លួន​ឯង1 ​មាន​ន័យថា អ្នកប្រើប្រាសស�ៀវភៅនេះ ​ត្រូវបាន​ល�ើកទឹកចិត្ត​ឱ្យ​​យក​ 

បទពិសោធន៍របស់ខ្លួនមក​ចូលរមួ​នៅក្នុង​ដណ�ើ រការនៃការរ�ៀន​ ឬបង្រៀន។ 

មេរ�ៀន​ទំាង​អស់នេះ​មនមែនជាបញ្ញត្តិ​នោះទេ ប៉ុន្តែអាចនិង​គួរតែ​យកទៅកែសម្រួល​

ដ�ើម្បី​ឱ្យ​ត្រូវ​ទៅ​នឹង​បរបិទ​ជាតិ វប្បធម៌ ស្ថា ប័ន និង​បរបិទ​ជាក់លាក់​នៃ​ការ​បង្រៀន​​

និងការសក្សា។ ​ប�ើទោះជាមានការ​ខិតខំប្រឹងប្រែង​ ដ�ើម្បីធ្វើ​ឱ្យ​មេរ�ៀនទំាង​នេះ​មាន​

ភាព​ទាក់ទាញ​​​ជាសកលក៏នៅមានដែនកំណត់ជាច្រើននៅឡ�ើយ។ អ្នក​និពន្ធ​ល�ើក​

ទឹកចិត្ត​ដល់​អ្នក​អប់រ ំអ្នក​បណ្ដ ុះបណ្ដា ល និង​អ្នក​ចូលរមួ ឱ្យ​ដាក់បញ្ចូ ល​​ករណី​

សិក្សា​ ឧទាហរណ៍ និង​ប្រភព​នានាដែលបាន​ផ្ដល់​នៅ​ក្នុង​ស�ៀវភៅនេះ ជាមយគ្នា​

នឹង​ករណី​សក្សា និង​ឧទាហរណ៍​ដែល​ឆ្លុះបញ្ចា ំង​នូវ​បទពិសោធន៍នៅក្នុង​តំបន់​

របស់ខ្លួន​ផ្ទា ល់ និង​ជា​ភាសា​របស់​ខ្លួន​ផ្ទា ល់។ 

សូមចងចំាចំណុចខាងល�ើនេះ ហ�ើយ​វធីិ​ដ�ើម្បី​ប្រើប្រាស​ស�ៀវភៅនេះ មានរ�ៀបរាប់

ដូចខាងក្រោម៖ 

➢	ជា​វគ្គ/មុខវជិ្ជា គ្រប់ជ្រុងជ្រោយ​ ដែល​អនុវត្ត​សម្រាប់​កម្រិត​ឧត្ដមសក្សា​/

ជំនាញផ្នែក​សារព័ត៌មាន សារគមនាគមន៍ ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ឌីជីថល ឬ​

ការសក្សា​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ។ គេ​អាច​ប្រើ​ស�ៀវភៅនេះ សម្រាប់​ជា​មុខ 

វជិ្ជា បន្ទា ប់បន្សំ នៅក្នុង​មុខវជិ្ជា សិក្សា​នយោបាយ និង​សង្គមវទិ្យា ដែល​

ទាក់ទងនឹង​បញ្ហា ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ និង​សារគមនាគមន៍។ 

➢	ជាធនធាន​បន្ថែម​ទៅល�ើ​វគ្គសិក្សា/មុខវជិ្ជា ​ដែលមានស្រាប់ (ឧ. ប្រវត្តិសាស្ត្រ​

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ ក្រមសលធម៌​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ ការរកប្រភព​និងការ​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ ការរះិគន់​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ ការអនុវត្ត​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ឌីជីថល 

សារព័ត៌មាន​សង្គម)។ ករណីសិក្សា​ ឯកសារបាឋកថា និងអំណានជាច្រើន 

អាចដាក់បញ្ចូ លទៅក្នុង​វគ្គ​សក្សា/​មុខវជិ្ជា ដែលមានស្រាប់ ជាមធ្យោបាយ​

នៃការធ្វើ​បច្ចុប្បន្នភាព​មាតិកា ដ�ើម្បី​ដោះស្រាយ​វបិត្តិ​នៃព័ត៌មានមិនពិត​

ដែលកំពុងរាលដាល​យ៉ាងល�ឿន។ 

1	 Banda, F (Ed) 2015 Teaching Journalism for Sustainable Development: New Syllabi (UNESCO, Paris http://
unesdoc.unesco.org/images/0023/002338/233878e.pdf)  [accessed: 28/03/2018].
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➢	ជាមុខវជិ្ជា ដាច់តែឯង ឬ​ជា​វគ្គសិក្សា​ស៊ីជម្រៅ​សម្រាប់​អ្នកសារព័ត៌មាន 

អ្នក​ការពារ​សទ្ធិ​មនុស្ស និង​អ្នកសារព័ត៌មាន​ដទៃ​ទ�ៀត ដោយ​អង្គភាព​

សារព័ត៌មាន ស្ថា ប័ន​ ឬ​ទភ្នា ក់ងារ​អភិវឌ្ឍន៍​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ។ 

➢	ជាស�ៀវភៅ​បណ្ដ ុះបណ្ដា ល៖ អ្នកបណ្ដ ុះបណ្ដា ល​សារព័ត៌មាន​អាច​នឹង​យក​

មេរ�ៀនទំាង​នេះ​ ទៅកែសម្រួល​ឱ្យ​ត្រូវ​នឹងគោលបំណងរបស់ខ្លួន ដោយ​

ពឹងផ្អែក​ល�ើ​បញ្ជី​ នៃ​ឯកសារ ​អំណាន​ និង​ករណីសិក្សានានាសម្រាប់​ការ​

ដាក់បញ្ចូ ល​បន្ថែម ឱ្យ​ក្លា យ​ជា​កម្រង​ធនធាន​ចំគោលដៅ​សម្រាប់​ក្រុមអ្នក​

សារព័ត៌មាន។​

➢	ជា​ប្រធានបទ​សម្រាប់​ការសរសេរអត្ថបទឯករាជ្យ​ ជាភាគ​បន្តបន្ទា ប់ទ�ៀត 

ដែលរ�ៀបចំ​ដោយ​ស្ថា ប័នដែល​ធ្វើការ​ក្នុង​វស័ិយ​នេះ អង្គភាពសារព័ត៌មាន 

ឬ​ទភ្នា ក់ងារ​អភិវឌ្ឍន៍​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ ជាផ្នែក​នៃ​ការអនុវត្ត​ការ​ចែករលំែក​

ចំណេះ​ដឹង។ 

➢	ជាធនធាន​អំណាន​សម្រាប់​អ្នកសារព័ត៌មានអាជីព ដ�ើម្បីពង្រីក​និង​ពង្រឹង​

បញ្ញាស្មារ  តី និង​ការអភិវឌ្ឍ​វជិ្ជា ជីវៈ។ ជាក់ស្តែង បច្ចេកទេស​ជាច្រើន​

ដែល​បាន​បង្ហា ញ​នៅ​ក្នុង​ស�ៀវភៅ​នេះ អាច​យកទៅប្រើ​ប្រាសនៅក្នុង​ការ​

រាយការណ៍​ដណឹង តាមរយៈ​ «ការសក្សា​ដែល​តម្រង់ទិស​ដោយ​ខ្លួន​ឯង»។ 

ករណីសិក្សា​ខ្លះ​ ក៏អាច​ជា​ប្រធានបទ​សម្រាប់​ការធ្វើ​សេចក្ដីរាយការណ៍​ 

កាន់តែទន�ើប​ថែមទ�ៀត ដោយ​ក្នុងនោះ​គំនិតរ�ឿង​​ក្នុងស្រុក​មយ​ចំនួន អាច​
 

យកទៅ​ធ្វើការវភិាគ​ ដោយ​មានការបង្ហា ញ​ភ័ស្តុតាង​បរបិទ​ស្មុគស្មា ញ​បន្ថែម​

ទ�ៀត (ឧ. រ�ឿង​ស្ដីពី​ការបោកប្រាស​មយ​ ដែល​បាន​ធ្វើ​ឱ្យ​អ្នកសារព័ត៌មាន​

ក្នុងស្រុក​​ភ័ន្ត​ច្រឡ អាច​យកទៅធ្វើសេចក្ដីរាយការណ៍​នៅក្នុង​បរបិទ​ប្រវត្តិ​

នៃ​ព័ត៌មាន​បោកប្រាស​ជាលក្ខណៈ​អន្តរជាតិ រមួជាមយនឹងការផ ដ្ោ តសំខាន់​

ល�ើ​ការវវិត្តថ្មីៗ​ នៅក្នុងការផ្សព្វផ្សាយ​ដរាលដាល​នៃព័ត៌មាន​មន​ពិត និង 
ព័ត៌មាន​ខុស តាមរយៈ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម)។ 

➢	ជាគ្រឹះ​នៃឯកសារ​អំណាន ធនធាន និងឧបករណ៍ ដែលបង្កើតឡ�ើងដ�ើម្បី 

រកីចម្រើន ក្នុងពេលដែល​ការស្រាវជ្រាវ​ និងការអនុវត្តនៅក្នុង​វស័ិយនេះ
 

កាន់តែរកីធំ។ 
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គោលការណ៍ស្នូល

ដោយមានការគំាទ្រ​ដោយ​តម្លា ភាពក្នុងដំណ�ើ រការ និង​ការអនុវត្តបទដ្ឋា នក្រមសល-

ធម៌​ច្បាស់លាស់ តួនាទី​ដែល​លេចធ្លោ​ នៃ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានបច្ចុប្បន្ន គឺ​ស្ថិតនៅ 
ល�ើ​សមត្ថភាពរបស់ខ្លួន ​ក្នុង​ការ​រមួ​ចំណែក​បង្កើត​ភាព​ច្បាស់លាស់ និង​កសាង​

 
ទំនុកចិត្ត​នៅជំុវញិសាច់រ�ឿង​ដែលត្រូវបាន​ផ្ទៀងផ្ទា ត់។ គោល​ការណ៍​ទំាង៧​ចំណុច​

ខាងក្រោម​នេះ ដែល​ផ ដ្ោ ត​ល�ើ​ក្រម​សលធម៌ជាមលដ្ឋា ន គួរតែផ្តល់ទិសដៅដល់ 

ការ​អនុវត្ត​​វគ្គសិក្សា​នេះ និង​ជា​ការណែនំា​ដល់​ការ​ធ្វើ​លំហាត់ ការពិភាក្សា និង​ការ 

វាយ​តម្លៃ2 ៖​

➢	ភាពត្រឹមត្រូវ៖ អ្នកសារព័ត៌មាន​មនអាច​ធានា​«ការពិត»បាន​ជានិច្ច​និរន្តរ​៍

នោះទេ ប៉ុន្តែភាពត្រឹមត្រូវ និងការផ្ដល់​ការពិត​ នៅតែ​ជាគោលការណ៍​

ដ៏សំខាន់​នៃសារព័ត៌មាន។ 

➢	ភាព​ឯករាជ្យ៖ អ្នកសារព័ត៌មាន​ត្រូវតែ​ជា​សឡេង​ឯករាជ្យ។ នេះ​មានន័យថា 

ទោះ​ផ្លូវការក្ដី ឬ​មន​ផ្លូវការ​ក្ដី គេមន​ធ្វើ​សកម្មភាពជំនួស​មុខ​ឱ្យ​ក្រុម​ផល​

ប្រយោជន៍​ពិសេស​ណា​មយ​ឡ�ើយ និង​មនត្រូវ​ប្រកាស​ឱ្យ​ដឹង​អំពី​អ្វី​មយ​

ដែល​អាច​ជា​ទនាស់​ផល​ប្រយោជន៍ទេ ដ�ើម្បី​​តម្លា ភាព។ 

➢	យុត្តិធម៌៖ ការរាយការណ៍​ដោយ​យុត្តិធម៌អំពី​ព័ត៌មាន ព្រឹត្តិការណ៍​ ប្រភព និង​

រ�ឿងរ៉ា វ​របស់ប្រភពមានទាក់ទងនឹង​ការ​ពិនិត្យ​ដតដល់ ការថ្លឹងថ្លែង និង​

ការ​វាយតម្លៃ​ព័ត៌មាន​ ដោយប�ើកចិត្តទលាយ និងមានភាព​វាងវៃ។ ការផ្ដល់​

បរបិទ និង​បង្ហា ញ​​នូវ​ទស្សនៈ​ចម្រុះជួយ​កសាង​នូវ​ទនុកចិត្ត និង​ការជ�ឿជាក់​

មកល�ើ​សេចក្ដីរាយការណ៍។ 

➢	រក្សា​ការសម្ងា ត់៖ គោលការណ៍គ្រឹះមយ​នៃ​សារព័ត៌មាន​សេុីបអង្កេត 

គឺការការពារ​ប្រភព​សម្ងា ត់ (មានករណី​ល�ើកលែង​តិចតួច​បំផុត)។ 

គោលការណ៍​នេះ​សខាន់​ណាស សម្រាប់​ការ​រក្សា​ទនុកចិត្ត​របស់​

ប្រភព​ព័ត៌មាន (ក្នុងនោះរាប់ទំាងអ្នក​លួច​បង្ហើបការសម្ងា ត់​ដែរ) ហ�ើយ​

2	​ សំគាល់៖ គោលការណ៍៥ ក្នុងចំនោមគោលការណ៍៧ ដែលបានល�ើកយកមកពិភាក្សានៅក្នុងបណ្តា ញ
 

សារព័ត៌មានក្រមសលធម៌ ‘Five Core Principles of Journalism’ http:// ethicaljournalismnetwork.org/
who-we-are/5-principles-of-journalism [accessed 22/4/2018]. ទោះបីជាយ៉ាងណាក៏ដោយ យុត្តិធម៌ 
ត្រូវបានគេពេញចិត្តជាង​ភាពលំអ�ៀង​ ដោយសារតែភាពលំអ�ៀង​ត្រូវលាយបញ្ចូ លជាមយសត្យានុមត 
ហ�ើយវាត្រូវបានយល់ច្រឡថា ប្រភពទំាងអស់ និងការពិតត្រូវថ្លឹងថ្លែងស្មើៗគ្នា​ ។ នេះជាគំនិតដែលមាន 
បញ្ហា សម្រាប់ហេតុផលដូចគ្នា​ដែរ ថា សត្យានុមតគឺជាគំនិតប្រកួតប្រជែងក្នុងសារព័ត៌មាន។​
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ក្នុងករណីខ្លះ គោលការណ៍នេះធានា​សុវត្ថិភាព​របស់​ប្រភព​ព័ត៌មាន​ទំាង​នោះ3។ 

➢	គុណតម្លៃមនុស្សជាតិ៖ ដំណឹងដែលអ្នកសារព័ត៌មាន​ចុះផ្សាយ ឬ​ផ្សព្វផ្សាយ 

អាច​បង្ក​ការឈឺចាប់​ (ឧ. ភាពអាម៉ា ស់​ដែល​អ្នក​នយោបាយ​ពុករលួយ​ម្នា ក់​

ទទលរង នៅពេល​ដែល​ត្រូវ​បាន​បកអាក្រាត​ដោយ​សារព័ត៌មាន​សេុីប 

អង្កេត) ប៉ុន្តែផលប៉ះពាល់​នៃ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ទៅ​ល�ើ​ជីវតិ​របស់​អ្នក​ដទៃ 

ត្រូវ​តែ​ពិចារណា។ ផល​ប្រយោជន៍​សាធារណៈ គឺ​ជា​គោលការណ៍​​ជួយ​ 

តម្រង់ទិសនៅក្នុង​ចំណុចនេះ4។ មនុស្ស​ជាតិក៏មានន័យ​​ថា ជាការគិតគូរ​ 

ពិចារណា​អំពី​បញ្ហា ​ដែល​ប្រឈម​ដោយ​ក្រុមជនខ្វះលទ្ធភាពដែរ ប្រសន​ប�ើ​

មិន​គិត​ច្រើន​រហូតទៅ​ដល់​ការ​អនុវត្ត​សារព័ត៌មាន​ ដែលផ ដ្ោ ត​ល�ើ​យុត្តិធម៌​

សង្គមទេនោះ។ 

➢	គណនេយ្យភាព៖ គឺ​ជា​សញ្ញា​ដ ពិតប្រាកដ​នៃ​​វជិ្ជា ជីវៈ និង​សារព័ត៌មាន​ដែល​

មាន​ក្រម​សលធម៌5 ដោយការកែកំហុស​បន្ទា ន់​ ឱ្យ​ច្បាស់លាស់ និង​

ស្មោះត្រ ង់។ គោលការណ៍នេះ ក៏ជាការស្ដា ប់​​ក្ដីកង្វល់​របស់ក្រុមគោលដៅ6 

និងការឆ្លើយតប​ចំពោះ​ក្ដីកង្វល់ទំាងនោះដែរ។ ការអនុវត្ត​បែប​នេះ អាច​ 

​បង្ហា ញ​ឱ្យ​គេឃ�ើញ​ នៅ​ក្នុង​កំណត់​ហេតុណែនំា​របស់​អង្គភាព​សារព័ត៌មាន  
និង​ស្ថា ប័ន​ស្វ័យនិយ័ត​កម្ម ដែល​បង្ខំ​ឱ្យសារព័ត៌មានត្រូវ​មាន​គណនេយ្យភាព 

​ផ្អែក​ល�ើ​ក្រមសលធម៌​វជិ្ជា ជីវៈ​ដោយស្ម័គ្រចិត្ត។ 

➢	តម្លា ភាព៖ នៅក្នុងការអនុវត្តជាក់ស្ដែង គឺ​គំាទ្រ​ដល់​គណនេយ្យភាព​ និង​

ជួយ​នៅក្នុងការ​បង្កើត​ឱ្យ​មាន និង​រក្សា​បាន​នូវ​ទនុកចិត្ត​ទៅ​ល�ើ​វជិ្ជា ជីវៈ 

សារព័ត៌មាន7។ 

នៅក្នុង​បរបិទ​នេះ រមួជាមយ​ភាព​ឯករាជ្យ​នៃ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន បញ្ហា ​សេរភីាព​​

នៃប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ និងពហុភាពក៏សំខាន់ដូច​គ្នា​ដែរ ។ ពហុភាព​នៃស្ថា ប័ន 
3	 Posetti, J. (2017). Protecting Journalism Sources in the Digital Age (UNESCO) http://unesdoc.unesco.org/

images/0024/002480/248054E.pdf [accessed​ 28/03/2018].

4	 For a new ethical model applying empathy in the Digital Era see: Shelton, A. G., Pearson, M. & Sugath, S. 
(2017) Mindful Journalism and News Ethics in the Digital Era: A Buddhist Approach. Routledge, London. 
https://www.crcpress.com/Mindful-Journalism-and-News-Ethics-in- the-Digital-Era-A-Buddhist-Approach/
Gunaratne-Pearson-Senarath/p/book/9781138306066 [accessed 01/04/2018].

5	 Available at http://ethicaljournalismnetwork.org/what-we-do/accountable-journalism [accessed 22/4/2018].

6	 Locker, K. & Kang, A. (2018). Focused listening can help address journalism’s trust problem, at American 
Press Institute. https://ww w.americanpressinstitute.org/publications/focused-listening-trust/ [accessed 
28/03/2018].

7	 Aronson-Rath, R. (2017). Transparency is the antidote to fake news on NiemanLab, December 2017 http://
www.niemanlab.org/2017/12/transparency-is-the-antidote-to-fake-news/ [accessed 15/06/2018].
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ក៏ដូចជាភាពទីទៃពីគ្នា នៃ​បុគ្គលិក ប្រភព​ និង​​ឯកសារ​ស្រាវជ្រាវ មានភាព​ចំាបាច់​​ 

ណាស ប្រសន​ប�ើ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ទំាង​មល​ ត្រូវ​រមួចំណែកក្នុង​លទ្ធិ​ប្រជា- 
ធិបតេយ្យ​​ និង​និរន្តរភាព​នៃ​សង្គម​ប�ើក​ចំហ។ ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​បែប​ចូលរមួ ដូច 

ជាវទិ្យុ​សហគមន៍ និង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ក៏សំខាន់​​ដែរក្នុង​ការធានា​ថា សំឡេង​
 

របស់​ក្រុមជន​ដែល​គ្មា ន​តំណាង ឬ​ក្រុម​ជន​ដែលខ្វះលទ្ធភាព មិនត្រូវ​បាន​គេ​ 

ផាត់​ចោល​នៅក្នុង​ការផលិតដំណឹង។ ពហុភាព​ក៏មាន​ន័យ​ដែរថា ជាការទទលស្គា ល់​

សុពលភាព​នៃ​ប្រភេទពិណ៌នា ក្នុង​ការអនុវត្ត​សារព័ត៌មាន​ដែលមានក្រម​សលធម៌ 

ទន្ទឹម​គ្នា​ នឹង​​ការ​កំណត់​មុខ​សញ្ញា​ ព័ត៌មានមិនពិត ការឃោសនា និង​ប្រភេទមាតិកា​

ផ្សេងទ�ៀតដែល​ស្ថិត​នៅ​ក្រៅបទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ។ (សូម​ម�ើលមេរ�ៀនទី១ ទី២ និងទី៣)។ 

សំណួរសម្រាប់​ការពិចារណា	

ការពិភាក្សា​ណា​មយ​អំពី​ការអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ ដែលមានក្រមសលធម៌ 

នៅក្នុងពិភពលោកមួយ​​ដែល​​ ​ព័ត៌មានមិន​ពិត ព័ត៌មានខុស និងការឃោសនាកំពុង

រកីរាលដាល អាចចាប់​ផ្ដើមដោយ​ការ​ពិចារណា​​សណួរ​ដច​ខាងក្រោម៖ 

➢	ត�ើ​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ជាអ្វី​ពិតប្រាកដ នៅក្នុង​យុគសមយឌីជីថលនេះ? 

(នេះជាសណួរមយដែល​រុញច្រាន​កិច្ច​សន្ទនា​ពី​សណួរ​ «ត�ើអ្នកសារព័ត៌មាន​

ជាអ្នកណា?» ទៅដល់​ការយល់ដឹង​កាន់តែច្បាស់​ថែមទ�ៀត​ អំពី​វជិ្ជា ជីវៈ 

សារព័ត៌មាន​សហសមយ)។ 

➢	ត�ើ​អ្វីខ្លះ​ដែល​ញែក​សារព័ត៌មាន​ដាច់ចេញពី​ការបង្កើត​ និង​ការបោះពុម្ពផ្សាយ​

មាតិកា​ទ្រង់ទ្រាយ​ធំ​ផ្សេងទ�ៀត (ដូចជាការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម ការឃោសនា​

ទីផ្សារ ទំនាក់​ទនង​សាធារណៈ ព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មានខុស) ទំាង​នៅ​

ល�ើ និង​នៅក្រៅ​បណ្ដា ញ​អី៊នធឺណិត?

➢	ត�ើ​អ្នក​អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​ គួរ​បម្រើ​ផល​ប្រយោជន៍​ឱ្យ​អ្នកណា? 

➢	ត�ើ​អ្នក​អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​ គួរតែមាន​គណនេយ្យភាពចំពោះ​មាតិកា 

ដែល​ខ្លួន​ផលិត/ផ្សព្វផ្សាយដែរឬទេ? ប្រសន​ប�ើ​គួរ ត�ើ​ហេតុ​អ្វី ​និង​ត�ើ​អ្នក​

ណា​ជា​អ្នក​បង្ខំ​ឱ្យធ្វើ? ប្រសន​ប�ើ​មនគួរ ត�ើ​ហេតុ​អ្វី? 

➢	ត�ើ​កាតព្វកិច្ច​សលធម៌​អ្វី​ខ្លះ​ ដែល​អ្នកអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​ត្រូវ​មាន​
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ចំពោះ​ប្រភព តួអង្គ​នៅ​ក្នុង​​អត្ថបទ​ដណឹង និង​​ក្រុមគោលដៅ? 

➢	បច្ចុប្បន្ននេះ​ ត�ើ​បញ្ហា ចម្រូងចម្រាសសលធម៌អ្វីខ្លះដែល​អ្នក​អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​ 
សារព័ត៌មានចំាបាច់ត្រូវ​ពិចារណា នៅក្នុង​បរបិទនៃ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»? 

លក្ខណៈវិនិច្ឆ័យ​សម្រាប់ការវាយតម្លៃ 	

គោលបំណង​ចម្បង​បំផុត​នៃ​ស�ៀវភៅនេះ គឺ​ពង្រឹង​សមត្ថភាពត្រិះរះិពិចារណា  

និង​ពង្រឹង​ការ​ការពារ នៅក្នុងចំណោម​សស្ស​និស្សិត​សារព័ត៌មាន អ្នកសារព័ត៌មាន​

អាជីព និង​អ្នក​ដទៃ​ទ�ៀត ដែល​ប្រតិបត្តិ «សកម្មភាព​សារព័ត៌មាន»។ បទដ្ឋា ន​

ភាពត្រឹមត្រូវ​ និង​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត រមួទំាង​ការ​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​នូវគុណតម្លៃ​ក្រម 

សីលធម៌ស្នូល ការស្រាវជ្រាវស៊ីជម្រៅ និង​ការវភិាគ​ដោយ​ការត្រិះរះិ​ពិចារណា 

គួរតែ​ជា​លក្ខណៈវនិិច្ឆ័យសំខាន់ៗសម្រាប់​ការវាយតម្លៃ។ 

លក្ខណៈវនិិច្ឆ័យសម្រាប់ការ​វាយតម្លៃ​នៃលំហាត់​ទ្រឹស្ដី៖ ​	

➢	ភាពត្រឹមត្រូវ និង​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ (ឧ. ត�ើ​ប្រភព​ដែល​បាន​ល�ើកឡ�ើង​នៅក្នុង​

រ�ឿងមានការ​ពណ៌នា​បានត្រឹមត្រូវដែរឬទេ? ត�ើ​គេ​ប្រើប្រាស​វធីិសាស្ត្រ​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​សមស្របដែរឬទេ?)

➢	ចំណុចខ្លា ំងនៃការស្រាវជ្រាវ (ឧ. ត�ើ​ក្នុងកម្រិត​ណាដែល​អ្នកចូលរមួខិតខំ​

ស្វែងរក​ទន្នន័យ​/​ប្រភព​​ពាក់ព័ន្ធ​រឹ ងមំា ដ�ើម្បីគំាទ្រការវែកញែក​​ហេតុផល/

ការរកឃ�ើញ​របស់​គេ?)

➢	គុណភាព​នៃការវែកញែក​ហេតុផល និងការវភិាគ (ត�ើ​ការវែកញែក​

ហេតុផល និងការវភិាគ​ ត្រូវ​បាន​ធ្វើ​ឡ�ើងក្នុងគំនិត​ដ�ើម និង​ស្មុគស្មា ញ​

កម្រិត​ណា?) 

➢	សំនួន​សេចក្ដី (អក្ខរាវរិុទ្ធ វេយ្យាករណ៍ វណ្ណយុត្តិ រចនាសម្ព័ន្ធ)

➢	ត�ើសំណេរ​/សេចក្ដីរាយការណ៍​មាន​ប្រសទ្ធភាព​កម្រិត​ណាក្នុង​ការ​បង្ហា ញ​

លទ្ធផល​នៃ​ការសក្សា​មេរ�ៀននីមួយៗ?)។
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លក្ខណៈវនិិច្ឆ័យវាយតម្លៃ​សម្រាប់​កិច្ចការ​អនុវត្ត​ជាក់ស្ដែង/សារព័ត៌មាន៖

➢	ភាពត្រឹមត្រូវ និង​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ (ឧ. ត�ើ​ប្រភព​ដែល​បាន​ល�ើកឡ�ើង​នៅក្នុង​

រ�ឿង បានទទលការ​ពណ៌នា​បានត្រឹមត្រូវដែរឬទេ? ត�ើ​គេ​ប្រើប្រាស​

វធីិសាស្ត្រ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​សមស្របដែរឬទេ?)

➢	ចំណុចខ្លា ំងនៃការស្រាវជ្រាវ (ឧ. ត�ើ​ក្នុងកម្រិត​ណាដែល​អ្នកចូលរមួខិតខំ​

ស្វែងរក​ទន្នន័យ​/​ប្រភព​​ពាក់ព័ន្ធ​រឹ ងមំា ដ�ើម្បីគំាទ្រការវែកញែក​​ហេតុផល/

ការរកឃ�ើញ​របស់​គេ?)

➢	ការវភិាគ​ដោយ​ត្រិះរះិពិចារណា (ឧ. ត�ើ​អ្នក​ចូលរមួ​សេុីបសួរហ្មត់ចត់ 

កម្រិតណា ទៅ​ល�ើ​បញ្ហា ​សខាន់ៗសម្រាប់អ្នក​អាន?)

➢	គំនិតដ�ើម 

➢	ភាពខ្លា ំងនៃការពិពណ៌នា (ឧ. ត�ើ​អ្វី​ជា​ផលប៉ះពាល់​នៃរ�ឿង/ការផលិត  

ទៅ​ល�ើ​ក្រុមគោលដៅ?)

➢	គុណតម្លៃ​នៃការ​ផលិត (ឧ. ភាពខ្លា ំង​នៃ​ការកាត់តសំឡេង/របូភាព និង​

ធាតុផ្សេងៗនៃសារគមនាគមន៍ចម្រុះ)

➢	សំនួន​សេចក្ដី (អក្ខរាវរិុទ្ធ វេយ្យាករណ៍ វណ្ណយុត្តិ រចនាសម្ព័ន្ធ)

➢	ការប្រកាន់ខ្ជា ប់នូវគុណតម្លៃ​ក្រមសលធម៌​ស្នូល ដែល​បាន​ចែងនៅក្នុង​

ក្រមសលធម៌​វជិ្ជា ជីវៈ។ 

វីធីសាស្ត្របង្រៀន 	

មេរ�ៀនទំាងនេះ​ រ�ៀបចំឡ�ើង​សម្រាប់ទំាង​ការ​បង្រៀនក្នុងថ្នា ក់រ�ៀន​ដោយផ្ទា ល់​ ឬ​

ការបង្រៀន​តាមអី៊នធឺណិត។ នៅក្នុង​ការ​បង្រៀន​ អ្នកចូលរមួ​នឹងទទល​ប្រយោជន៍​

ពី​បរយិាកាស​សក្សា​បែប​សហការទំាង​នៅ​ល�ើអី៊នធឺណិត (ជាក់ស្តែងតាម​រយៈ​

កម្មវធីិរ�ៀនតាមអី៊នធឺណិត ដូចជា Moodle ឬ​ការប្រើប្រាស​កម្មវធីិ Facebook 

Group) ឬទំាង​ការបង្រៀនដោយផ្ទា ល់។ 

មេរ�ៀនភាគច្រើនយកតាមលំនំាដូចគ្នា  គឺ​ចែកចេញជាពីរ​ផ្នែក ដែល​ផ្នែកទីមួយ​

បង្ហា ញពី​ការសក្សា​ផ្នែក​ទ្រឹស្ដី (ឧ. ដោយប្រើប្រាស​សក្ខា សាលា ការអាន ឬ​
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បទបង្ហា ញ​ផ្អែកល�ើ​បាឋកថា) ដែលបំពេញ​បន្ថែម​ដោយ​លំហាត់​អនុវត្តន៍ (ឧ. ក្រុម 

ការងារ​ដែល​ចាត់ឱ្យ​ធ្វើ​លំហាត់​ផ្ទៀងផ្ទា ត់)។ ជាធម្មតា មេរ�ៀន​នីមួយៗមាន​ផ្នែក​ 

ទ្រឹស្ដីពី៦០ទៅ៩០នាទី និង​សក្ខា សាលា ឬការបង្រៀនពីគ្រូ​ដែល​មាន​​ថិរវេលា 

ពី៩០នាទីទៅ២ម៉ោ ង។ វគ្គទំាង​នេះ​អាចពង្រីក បង្រួញ ឬ​ចែកជាផ្នែកៗ និង/ឬ​

ច្រើនថ្ងៃ​ផ្សេងៗ​គ្នា  ដោយ​អាស្រ័យ​​ល�ើ​ក្របខ័ណ្ឌ ​នៃការ​បង្រៀន/ការរ�ៀន​របស់​

ស្ថា ប័ន​ពាក់ព័ន្ធ។ មេរ�ៀន​នីមួយៗត្រូវដាក់ឱ្យមានលំហាត់មួយ។ 

នៅកន្លែងណាដែលអាចធ្វើទៅបាន គ្រូ​ឧទ្ទេសនាម និង​គ្រូ​បណ្ដ ុះបណ្ដា ល​គួរ 
អញ ជ្ ើញអ្នកជំនាញ និងអ្នកដែលមានវជិ្ជា ជីវៈ ចូលរមួ​នៅក្នុង​ការធ្វើ​បាឋកថា​ក្នុង 
ថ្នា ក់ ឬក្នុងវេទកា​ដែលមាន​ប�ើក​ឱ្យ​មាន​ការ​សរ​ និង​ឆ្លើយ និង​ធានាថា ករណី 
សិក្សា បញ្ហា  និង​ការ​ពិភាក្សានានា ត្រូវ​បញ្ចូ លទៅ​ក្នុងកម្មវធីិ​សក្សា។ 

ជាងនេះ​ទៅទ�ៀត ក្រុមអ្នកតាក់តែង​វគ្គសិក្សា​នេះ ល�ើកទឹកចិត្ត​ដល់​គ្រូ​ឧទ្ទេសនាម/

គ្រូ​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​ ឱ្យ​ដាក់​បញ្ចូ ល​​ឯកសារ​ និង​ឧទាហរណ៍​ដែលមានសារៈសំខាន់​

ផ្នែក​ភាសា ​និងវប្បធម៌ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​បរបិទ​ក្នុង​ស្រុក​/តំបន់ ទៅក្នុង​មេរ�ៀនផង។ 

សម្ភា រៈ និង​ធនធាន

គ្រូ និង​សិស្សនឹងត្រូវប្រើប្រាស​អី៊នធឺណិត ហ�ើយនឹង​ទទល​​​ប្រយោជន៍​ពី​ការចូល 

ប្រើប្រាស​ប្រព័ន្ធ​ទន្នន័យ​សក្សា​ (academic databases) និង/ឬ​កម្មវធីិ Google 

Scholar។

គេហ​ទព័រ​ដសំខាន់​មយ​សម្រាប់​ធនធាន​សក្សា​បន្ថែមទ�ៀត ដែលទាក់ទង​នឹង​

ការអនុវត្ត​ជាក់ស្ដែង​នៃ​លទ្ធផល​សក្សា​ទទៅ គឺ First Draft News8។

សូមកត់សម្គា ល់៖ មាតិកា និងធនធាន​ដែលផ្ដល់​ជូន នៅ​ក្នុង​ស�ៀវភៅ​មេរ�ៀន​នេះ 
គួរតែ​ជាគុណសម្បត្តិរបស់ក្រុមអ្នកនិពន្ធកម្មវធីិ​សក្សា ​និងអ្នកនិពន្ធផ្សេងទ�ៀត 

ដែលបានចូលរមួចំណែក។ 

វិធីសាស្រ្តគរុកោសល្យ

វគ្គសិក្សា​​គំរឯូកទេស​នេះ​ ត្រូវបាន​រ�ៀបចំ​ឡ�ើង​បន្តបន្ទា ប់ពី​ការបោះពុម្ពផ្សាយ​កម្មវធីិ

សិក្សា​គំរ​ូជាច្រើន​សម្រាប់ការអប់រ​ំសារព័ត៌មាន9 ដោយអង្គការយូណេស្កូ ដែល​

8	​ https://firstdraftnews.com/  [accessed 28/03/2018].

9	 UNESCO’s Model Curricula for Journalism Education (2007). http://unesdoc.unesco.org/images/0015/ 
001512/151209E.pdf [accessed 28/03/2018]. See also: UNESCO’s​ Model Curricula For Journalism Education: 
a compendium of new syllabi (2013). [accessed 28/03/2018: http://unesdoc.unesco.org/images/ 
0022/002211/221199E.pdf; និង​Teaching​ Journalism for Sustainable Development: new syllabi (2015).
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ចាប់ផ្ដើម​តំាងពី​ឆ្នា ំ​២០០៧មក។ វធីិសាស្រ្ត​គរុកោសល្យ​ក៏​ផ្អែកល�ើ​ស�ៀវភៅ Media 

and Information Literacy Curriculum for Teacher10 និងស�ៀវភៅ Model Course 

on Safety of Journalists11 របស់អង្គការយូណេស្កូ ហ�ើយតាមរយៈវធីិសាស្រ្ត 
គរុកោសល្យនេះ​ គ្រូ​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​​គួរអនុវត្ត​នូវ​ចំណុច​ដច​ខាង​ក្រោមនេះ ៖ 

➢	វធីិសាស្ត្រ​សេុីបអង្កេត​បញ្ហា  

➢	ការសក្សា​ដោយរ�ៀនដោះស្រាយបញ្ហា  

➢	ការសេុីបអង្កេត​បែប​វទិ្យាសាស្ត្រ 

➢	ករណីសិក្សា 

➢	ការសក្សា​ជាលក្ខណៈ​សហប្រតិបត្តិការ

➢	ការវភិាគទៅល�ើ​អត្ថបទ 

➢	ការវភិាគទៅល�ើ​បរបិទ 

➢	ការបកប្រែ

➢	ការ​ចម្លងតាម

➢	ការផលិត

បន្ថែម​ពីល�ើនេះ គ្រូ​បណ្ដ ុះបណ្ដា ល​ដែល​ប្រើ​កម្មវធីិ​សក្សា​នេះ ត្រូវបាន​ល�ើកទឹកចិត្ត​

ឱ្យ​សក្សា​ និង​វភិាគទៅល�ើ​គោលគំនិត​នៃ ​«ការសក្សា​ផ្អែកល�ើ​គម្រោង​»12 ជាអភិក្រម​

មួយ​ដែលអភិវឌ្ឍ​លទ្ធផលសិក្សាតាមរយៈ​ការអនុវត្ត​ និងការសាកល្បង​ជំនាញ​នៅ 

ក្នុង​ពេល​ផលិត​មាតិកាព័ត៌មានដោយ​ផ្ទា ល់។ អ្នកសិក្សា​ក៏គួរដឹងដែរអំពី​សក្ដា នុពល​​

ក្នុងការផលិតមាតិកា​ល�ឿនរហ័ស ឆ្លា តវៃ និង​មានភាពទាក់ទាញ​ខ្លា ំង ដ�ើម្បី​ឆ្លើយ 
តប​ទៅ​នឹងព័ត៌មានមិនពិត និង​គួរទទលបាន​ឱកាសសម្រាប់​ការអនុវត្ត​ជាក់ស្ដែង​

ល�ើ​វធីិសាស្ត្រនេះ13។ 

10	 Wilson, C., Grizzle, A., Tuazon, R., Akyempong, K. and Cheung, C. (2011). Media and Information 
Literacy Curriculum for Teachers. [ebook] Paris:  UNESCO.  http://unesdoc.unesco.org/
images/0019/001929/192971e.pdf  [accessed 28/03/2018].

11	 UNESCO (2017) Model Course on Safety of Journalists: A guide for journalism teachers in the Arab States.: 
http://unesdoc.unesco.org/images/0024/002482/248297e.pdf [accessed  28/03/2018].

12	 Posetti, J & McHugh, S (2017) Transforming legacy print journalism into a successful podcast format: An  
ethnographic study of The Age’s Phoebe’s Fall. Peer reviewed conference paper presented at the International  
Association of Media and Communications Researchers conference in Cartagena, Colombia 18/07/2017

13	 An interesting example is this clip from hashtag our stories: https://www.facebook.com/hashtagoursa/
videos/679504652440492/ [accessed 15/06/2018].



ហេតុអ្វីបានជា​ ការពិត ទំនុកចិត្ត  
និងវិជ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ មានសារៈសំខាន់?

Cherilyn Ireton
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មេរ�ៀនទី ១៖​ ហេ
តុ

អ
្វីបា

ន
ជា

​ កា
រពិ

ត
 ទំ

នុ
ក

ចិ
ត

្ត និ
ង

វជ្
ជាជី

វៈសា
រព័

ត៌
មា

ន
​ មា

ន
សា

រៈសំ
ខា

ន់
?

 50 

សង្ខេបមេរ�ៀន

នៅបណ្ដា​ប្រទេស​​ជាច្រ ើន​នៃ​ពិភព​លោក ទំនុកចិត្ត​ល�ើ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ និង​ 

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​មានភាព​ផុយស្រួយ​ និង​ចុះ​ខ្សោយ​តំាងពីមុន​ពេលមាន​ប្រព័ន្ធ 

ផ្សព្វផ្សាយសង្គម​1​ទៅទ�ៀត។ និន្នា ការនេះ​មនខុសគ្នា ពី​ការធ្លា ក់ចុះ​ទនុកចិត្ត​ទៅ 

ល�ើ​ស្ថា ប័ន​នានា ដែល​ក្លា យ​ជា​ទដ្ឋភាពទូទៅ​​នៅ​ក្នុងសង្គម​ជាច្រើន។ ប៉ុន្តែទោះជា 
យ៉ាងណា ទំហំ​ និងវសិាលភាពនៃព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មានខុសដែល​បន្លំ​

ខ្លួនជា​ដំណឹង​ហ�ើយ​ចែកចាយ​នៅ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ បាន​បង្កការឆ្លង 

រាលដាល​ដែលគំរាម​កំហែង​បង្ខូច​​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​​ វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន កាន់តែធ្ងន់ធ្ងរ 
ថែមទ�ៀត។ បញ្ហា នេះបង្ក​ផលវបិាក​ដល់​អ្នក​សារព័ត៌មាន ប្រពន្ធ័ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង 

ពលរដ្ឋ និង​សង្គមប�ើកចំហ2។ 

នៅ​ល�ើ​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ ដែល​ចែករលំែក​ព័ត៌មាន​ល�ឿន​ និង​

ដោយ​ឥត​គិត​ថ្លៃ​សម្រាប់​មនុស្ស​គ្រប់​របូ និង​នៅ​ល�ើ​អី៊នធឺណិត អ្នកណាក៏អាច​

ជា​អ្នក​ផ្សព្វផ្សាយ​បានដែរ។ ជាលទ្ធផល ពលរដ្ឋ​ពិបាក​​កត់សម្គា ល់​ភាព​ខុសគ្នា​

រវាងអ្វីដែលពិត និង​អ្វីដែល​ក្លែង​ក្លា យ។ រ�ឿងគ្មា នហេតុផល និង​ការ​មនទុកចិត្តគ្នា​

ក៏រកីរាលដាល។ ទស្សនៈ​ជ្រុល​និយម ទ្រឹស្ដី​ឃុបឃិត និង​ប្រជាភិថុតនិយម​ 

រកីសាយភាយ ហ�ើយ​ការពិត​​ និង​ស្ថា ប័ន​ដែលកាលពីមុនមក ធ្លា ប់ទទលបានការ 

ទុកចិត្តបែរជាត្រូវគេ​សង្ស័យ។ នៅ​ក្នុង​ពិភពបែបនេះ ការយិាល័យដំណឹងត្រូវ 
ប្រយុទ្ធ​ដ�ើម្បី​ទាមទារ​មកវញិ​ និង​បំពេញតួនាទី​ប្រវត្តិសាស្ត្ររបស់ខ្លួន​​ជា​ឆ្មា ំ​ទ្វារ​   
(gatekeepers)3​ ផលិត​នូវ​ដណឹងដែល​អាច​ជួយ​បង្កើត​ការពិត។ ស្របពេល​

ជាមយគ្នា​នេះ​  ការផុសឡ�ើង​នៃ​ទផ្សារ​សម្រាប់ ​«សារគមនាគមន៍​ជា​យុទ្ធសាស្ត្រ»  

និង «ប្រតិបត្តិការព័ត៌មាន» ក្នុង​នោះរាប់បញ្ចូ លទំាង​ព័ត៌មាន​មន​ពិត និងព័ត៌មាន
 

បង្កព្យសនកម្មផង បាន​ក្លា យជា​កត្តា​ ចម្បង​មយ​ នៅក្នុង​ប្រព័ន្ធ​អេកូឡូស៊ីព័ត៌មាន4។ 

1	 Edelman. (2017). Edelman Trust Barometer - Global Results. [online]. Available at: https://www.edelman.
com/global-results/ [accessed 03/04/2018].

2	 Viner,K.​ (2017). A mission for journalism in a time of crisis. [online] the Guardian. Available at: https://www.
theguardian.com/news/2017/nov/16/a-mission-for-journalism-in-a-time-of-crisis [accessed 03/04/2018].

3	 Singer, J. (2013). User-generated visibility: Secondary gatekeeping in a shared media space. 
New Media & Society, [online] 16(1), pp. 55-73. Available at:   https://pdfs.semanticscholar.
org/0d59/6a002c26a74cd45e15fbc20e64173cf2f912.pdf [accessed 0/3/04/2018].

4	 See for example the cases described in Gu, L; Kropotov, V and Yarochkin, F. (nd).The Fake News  
Machine How Propagandists Abuse the Internet and Manipulate the Public. https://documents.trendmicro.com/
assets/white_papers/wp-fake-news-machine-how-propagandists-abuse-the- 
internet.pdf[accessed16/06/2018].AnotherstudyispublishedbytheData&Society, ResearchInstitute, 
NewYork(2017)MediaManipulationandDisinformationOnline,https://datasociety.net/output/media- 
manipulation-and-disinfo-online/[accessed15/06/2018].
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ខណៈ​ដែល​វសិាលភាព​ និង​ផល​វបិាក​នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» បាន​ចាប់ផ្ដើម​

លេចរូបរាង​ឡ�ើងនៅក្នុងសង្គម សូម្ បី​តែអ្នកបង្កើត​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​
​ក៏មានការបារម្ភ​ដែរ។ អ្នក​គ្រប់គ្រង​ «ផ្នែកផលិតផល និង​ការចូលរួម​របស់​

ពលរដ្ឋ» នៅក្រុមហ៊ុន Facebook លោក Samidh Chakrabartiបាន​និយាយ​

ថា ៖ «ប្រសិន​ប�ើ​មាន​ការពិត​ជាមូលដ្ឋា នមួយ​ អពីំ​ផល​ប៉ះពាល់​របស់​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​ទៅល�ើ​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ ការពិតនោះគឺថា 

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​ ជយបន្ទរ​សឡំេងរបស់​មនុស្សទាងំ​ល្អ ទាងំអាក្រក់។ 

ចណុំចល្អបផំុតគឺ​ វា​អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​យ�ើង​សម្ដែង​មតិ និង​ធ្វើ​សកម្មភាព។ ចណុំច
​អាក្រក់​បផំុតគឺ​ វា​អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​មនុស្ស​ផ្សព្វផ្សាយ​ព័ត៌មានមិនពិត និង​ធ្វើ​ឱ្យ​ខូច​

ខាត​ដល់​​លទ្ធិ​ប្រជាធិបតេយ្យ»5។

​ច្បាស់ណាសថា ដ�ើម្បី​ដោះស្រាយ​បញ្ហា ​នេះ គេ​ចំាបាច់ត្រូវតែមាន​កិច្ច​អន្តរាគមន៍ 

ទំាង​ទ្រង់ទ្រាយ​​ធំ និង​ទ្រង់ទ្រាយ​​តូច។ ទំនោរ​មយគឺ​ការព្យាយាម​ដោះស្រាយ​បញ្ហា ​

តាមរយៈ​និយ័ត​កម្ម ហ�ើយ​បណ្ដា​ប្រទេស​ជាច្រ ើន​ កំពុងជ្រើសរ� ើស​យក​ផ្លូវមួយ​នេះ6 

ប៉ុន្តែអ្នកតសូ៊មតិ​ដ�ើម្បី​សេរភីាព​បញ ច្េ ញមតិ​​ព្រមានថា វធីិនេះ​អាច​ប៉ះពាល់​ដល់​ភាព​

ប�ើក​ចំហ និង​ការចូលរមួ ដែល​បច្ចេក​វទិ្យា​ថ្មីៗ​បាន​ផ្ដល់​លទ្ធភាព​ឱ្យ​មាន7។

ជាពិសេស ប្រសន​ប�ើ​មេដឹកនំា​មានចិត្ត​គំនិត​ផ្ដា ច់ការ​ឡ�ើង​កាន់​អំណាច ពួកគេ​នឹង​

ស្វែងរក​អាវធុ​ដែល​មាន​ឥទ្ធិពល​ និង​ស្របច្បាប់ដែលមាន​ស្រាប់ ដ�ើម្បី​កំណត់​ថា​

អ្វី​ «ក្លែងក្លា យ» និង​អ្វី​ដែល​មន​​ក្លែងក្លា យ ទាក់ទងនឹងការផ្សាយ​ដណឹង​ណា​មយ​

ដែល​រះិគន់​ការគ្រប់គ្រង​របស់​គេ។

ជម្រើស​មយ​ផ្សេងទ�ៀត គឺ​ជាការ​ស្នើឡ�ើងដោយ​គំនិតផ្ដួចផ្ដើម​របស់​សង្គម​ស៊ីវលិ  
និង​ក្រុមហុ៊ន​ ដែលផ ដ្ោ ត​សខាន់​ល�ើ​ការធ្វើ​ឱ្យ​ក្រុមគោលដៅ​ មានការ​យល់ដឹង​ច្រើន​

ជាង​មុន និង​ផ្ដល់​ឧបករណ៍​ដ�ើម្បី​បកប្រែ​ និង​វាយតម្លៃ​ព័ត៌មាន​ដែល​បានទទល។ 

5	 Chakrabarti, S. (2018). Hard Questions: What Effect Does Social Media Have on Democracy? Facebook 
Newsroom. [online] Newsroom. fb.com.  Available at: https://newsroom.fb.com/news/2018/01/effect-
social-media-democracy/ [accessed 03/04/2018].

6	 Funke, D. (2018) A guide to anti-misinformation actions around the world Poynter https://www.poynter.org/
news/guide-anti-misinformation-actions-around-world [accessed 22/05/2018].

7	 Nossel, S. (2017).​ Faking News: Fraudulent News and the Fight for Truth. [ebook] PEN America. Available 
at: https://pen.org/wp-content/uploads/2017/10/PEN-America_Faking-News-Report_10-17.pdf [accessed  
03/04/2018].
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ចាប់ពី​អាហ្វ្រិក​ខាង​ត្បូង
8 រហូតដល់​ប្រទេស​មចស៊ិក9 ឧទាហរណ៍​មាន​ច្រើន​ 

សន្ធឹក​សន្ធា ប់។ អង្គការ​ត្រួតពិនិត្យ​ការពិត​កំពុង​កក�ើតឡ�ើង​សាយភាយ (ដូច​ដែល 

មាន​ពន្យល់​នៅ​ក្នុង​ស�ៀវភៅ​នេះ)។​​  

នៅក្នុង​បរបិទ​នេះ អ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​សស្ស ​និស្សិត​សារព័ត៌មានចំាបាច់​ត្រូវ​ដឹង​

អំពី​គំនិត​ផ្ដួច​ផ្ដើម​ទំាង​នេះ និង​អំពី​តួនាទីបំពេញ​បន្ថែម​ ដែលពួកគេ​អាច​អនុវត្តបាន​ 

ដូច្នេះ​ហ�ើយទ�ើប​មាន​ស�ៀវភៅ​នេះ។​

ចំពោះអ្នកសារព័ត៌មាន​ ដែល​​ចាត់ទុក​ខ្លួន​ឯង​ជា​តួអង្គ​គំាទ្រ​ដ​សខាន់​ នៅក្នុង​សង្គម
 

ប�ើកចំហ​ និង​ប្រជាធិបតេយ្យអស់ពេលយូរមកហ�ើយនោះ ព័ត៌មាន​មនពិត និង 

ព័ត៌មាន​ខុស​ បង្ក​ជា​បញ្ហា ​ប្រឈម​ល�ើសពី​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​រ បស់​ពួកគេទៅទ�ៀត។ 

«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» បង្ក​ភាព​មន្ទិលសង្ស័យ​ល�ើ​គោល​បំណង​ និង​ប្រសទ្ធភាព 

របស់អ្នកសារព័ត៌មាន។ វា​ក៏​បង្ហា ញ​ឱ្យ​ឃ�ើញ​នូវ​សារៈសំខាន់​ជាមលដ្ឋា ន​នៃ​

ភាពចំាបាច់​សម្រាប់​ឯករាជ្យភាព​នៃ​សារព័ត៌មាន និងបទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈខ្ពស់។ 

ការល�ើកឡ�ើង​បែប​នេះមនមែន​សន្មត​ថា សារព័ត៌មាន​ប្រាសចាក​បាន​ទំាងស្រុង​

ពី​ការ​គ្រប​ដណ្ដ ប់​នៃ​មនោគមន៍វជិ្ជា  ឬ​ភាព​លម្អៀង​ដែល​ក�ើត​ចេញពី​យេនឌ័រ  

ជាតិព័ន្ធ ក្រុម​ ភាសា វណ្ណៈ ។ល។ ឬ​សាវតានៃ​អ្នក​ដែល​ផលិត​ដណឹង​នោះទេ។ 

ហ�ើយ​​យ�ើងក៏​មន​ព្រង�ើយ​ចំពោះ​បញ្ហា ​ជាប្រព័ន្ធ​នៃ​ឥទ្ធិពល​ពី​បរបិទស្ថា ប័ន​នៃ​

ម្ចា ស់​កម្មសទ្ធិ គំរ​ូអាជីវកម្ម ផល​ប្រយោជន៍​របស់​អ្នក​អាន «បណ្តា ញ»ដំណឹង​

របស់​ប្រភព​ការយិាធិបតេយ្យ​ និង​ទនាក់ទំនង​សាធារណៈ។ល។ នោះទេ។ ប៉ុន្តែ 

ការល�ើកឡ�ើងបែបនេះ គឺ​ដ�ើម្ប￼ីគំាទ្រ​សារៈសំខាន់​នៃ​ក្រមសលធម៌និពន្ធ ដែល​ជា 

ចន្លុះ​បំភ្លឺ​ផ្លូវ​សម្រាប់​ការ​រាយការណ៍​ និង​ការពិចារណា​ដោយ​ខ្លួន​ឯង​ សម្រាប់អ្នក
 

សារព័ត៌មាន អំពី​ទស្សនៈ​យល់ឃ�ើញរបស់​ខ្លួនចំពោះ​ពិភព​លោក និង​​​បរបិទ។ 

ចំណុចនេះ​ក៏ចង់​បង្ហា ញ​​ដែរថា វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​មនមែន​ជា ​«ទស្សនៈ​ដែល​

គ្មា នប្រភព» នោះទេ ប៉ុន្តែវាជាការអនុវត្ត​មយ​ដែល​ត្រូវការ​ជា​ចំាបាច់​នូវ​តម្លា ភាព 

ប្រសនប�ើ​ចង់​ឱ្យ​សាធារណជន​ជ�ឿទុកចិត្តថា សារព័ត៌មាន​ ពិតជា​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​

នូវ​បទដ្ឋា ន​នៃ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត និង​ដ�ើម្បី​ប្រយោជន៍សាធារណៈ​មែន ទោះបី​

8	 #KnowNews​ គឺជាកម្មវធីិបន្ថែមសម្រាប់រុករក​ (a web browser extension) ដែលបង្កើតដោយអង្គការ​ ​ 
South Africa’s Media Monitoring Africa  ដែលជួយក្រុមគោលដៅអាចកំណត់​ថា ត�ើ​គេហទំព័រដែល 
ពួកគេកំពុងតែអាន​ ឬស្វែងរកព័ត៌មាននោះ​ ផ្តល់នូវព័ត៌មានដែលអាចជ�ឿជាក់បាន។​ 
ព័ត៌មានបន្ថែមសមម�ើល៖ https:// chrome.google.com/webstore/search/KnowNews [accessed 
15/06/2018].  

9	 See the website https://verificado.mx/ representing a coalition of 60 media, civil society and university 
institutions focusing on verification of contested content during the 2018 Mexican election. [accessed 
15/06/2018]; https://knightcenter.utexas.edu/blog/00-19906-media- collaboration-and-citizen-input-fueled-
verificado-2018-fact-checking-mexican-ele [accessed 04/07.2018].
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ប្រធានបទ​​​ ​និង​ទស្សនៈពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ប្រធានបទទំាង​នោះជា​អ្វី​ក៏ដោយ10។ 

នៅក្នុង​មេរ�ៀននេះ គ្រូ​គួរតែ​ល�ើកទឹកចិត្ត​សស្ស​ឱ្យ​ត្រិះរះិពិចារណា​​ល្អិតល្អន់​អំពី​

វធីិ​ដែល​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​អាច​បម្រើ​ដល់​សង្គម និង​លទ្ធិ​ប្រជាធិបតេយ្យ រប�ៀប​

ដែល​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»​កំពុង​ជះ​ឥទ្ធិពល​អវជិ្ជមាន ក៏ដូចជា​ហានិភ័យដែល​

បង្ក​ផល​ប៉ះពាល់​បន្ថែមទ�ៀត ទៅ​ល�ើ​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ​ និង​សង្គម​សេរ ីរប�ៀប​

ដែល​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​អាច​ធ្វើ​បាន​កាន់តែ​ប្រស�ើរឡ�ើង និង​​កសាង​ទនុកចិត្ត​

ឡ�ើង​វញិថាវធីិសាស្ត្រ​ និងបទដ្ឋា ន​របស់​សារព័ត៌មាន​ ពិត​ជា​លេចធ្លោ ទាក់ទង​

នឹង​ការ​ផលិត​ និង​ផ្សាយ​​ព័ត៌មាន​ដែល​មាន​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ ដ�ើម្បីប្រយោជន៍​

សាធារណៈ។ នេះ​មនមែន​សដៅ​ទៅ​ល�ើ​ទនុកចិត្ត​ទំាង​ងងឹត​ងងុល ទៅ​ល�ើ​អ្នក​

អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​នោះទេ ប៉ុន្តែគឺ​សដៅ​ទៅ​ល�ើ​ការស្គា ល់​ចរតិ​ និង​ភាព 

ខុសប្លែក​របស់វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​​បំណង​ដែល​ចង់​ឱ្យ​ស្របទៅតាមដណ�ើ រការ​ 

និងបទដ្ឋា ន​នៃ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ព័ត៌មានដ�ើម្បី​ប្រយោជន៍​សាធារណៈ និង​ការវាយតម្លៃ​​

ដំណ�ើ រការ​ និង​បទដ្ឋា ន​ទំាង​នេះ។​ ការល�ើកឡ�ើងទំាងអស់នេះ មានន័យថាជាការ 

ទទលស្គា ល់គុណតម្លៃ​នៃ​ភាព​មន្ទិលសង្ស័យ ដែល​ផ្ទុយ​ពី​ការខ្វះហេតុផល និង​

លទ្ធភាព​របស់សមាជិក​មហាជន​ ក្នុង​ការ​វែកញែក​ឱ្យ​ដាច់ពីគ្នា​រ វាង​ជនដែល​ក្លែង​

បន្លំ​ ជា​អ្នក​អនុវត្ត​អាជីព​សារព័ត៌មាន និង​ជន​ដែល​ខិតខំប្រឹងប្រែង​យ៉ាង​ពិត​ប្រាកដ​

ដ�ើម្បី​ធ្វើការងារ​សារព័ត៌មាន (និងជន​ដែល​បង្ហា ញ​នូវ​តម្លា ភាព​ គណនេយ្យភាព​ 

ស្វ័យ​និយ័ត​កម្ម និង​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​ប្រ កប​ដោយ​គុណភាព​ ដែល​នៅជាប់​ជាមយ​ការងារ​ 

សារព័ត៌មាននេះ)។ ចំពោះ​អ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​និស្សិតសារព័ត៌មានបញ្ហា ទំាងអស់ 

នេះ មាន​ន័យថា ជាការយល់​អំពី​បរសិ្ថា ន​ព័ត៌មាន​ដែល​កំពុង​ប្រែប្រួល និង​វធីិ​ឆ្លើយ 

តប​ទៅ​នឹង​បញ្ហា ប្រឈម​នានា។ 

គ្រោង​នៃ​មេរ�ៀន

ដ�ើម្បី​យល់អំពី​ផលវបិាក​នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ​ចំពោះ​អ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​

សង្គម​ដែល​ពួកគេ​បម្រើ​ កិច្ច​ការ​សខាន់គឺ​សស្ស​ត្រូវពិចារណា​អំពី​ការ​ផ្លាស ប្ដូរ​

ស៊ី​ជម្រៅ​សម្រាប់​សារព័ត៌មាន និង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​បែបប្រពៃណី នៅកម្រិត​

រចនាសម្ព័ន្ធ វប្បធម៌ និង​បទដ្ឋា ន ដែល​បាន​ដ�ើរ​តាម​ក្រោយ​ដណ�ើ រ​ជ�ឿនល�ឿន​

ដ៏ឆាប់រហ័ស​នៃ​បច្ចេកវទិ្យា​ឌីជីថល និង​ឧបករណ៍​ប្រើប្រាស​ផ្ទា ល់​ខ្លួនដែល​មាន​

10	 See Rosen, J. (2010). The View from Nowhere: Questions and Answers. PressThink. http://pressthink.
org/2010/11/the-view-from-nowhere- questions-and-answers/ [accessed15/06/2018].
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ភ្ជា ប់​អី៊នធឺណិត។ អ្វីដែលសំខាន់បំផុត គឺ​ទនាក់​ទនង​រវាង​បញ្ហា ​ទនុកចិត្ត​មក​ល�ើ​

សារព័ត៌មាន និង​ការចូលរមួ​ជាមយ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​11។ 

ការទម្លា ក់កំហុស​ទំាងអស់ទៅ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ មិនមែនជារ�ឿង 

ត្រឹមត្រូវទេ។ ទំនុកចិត្តមានទំនាក់ទំនង​ដោយផ្ទា ល់​ ទៅ​នឹង​សមត្ថភាព​សារព័ត៌មាន 

ហ�ើយ​​ទន្ទឹម​​នឹងនេះ ក៏មានទំនាក់​ទនង​ទៅវញិ​ទៅមក​ដែរ ជាមយ​នឹង​ការធ្លា ក់​

ទំនុកចិត្ត​ល�ើ​រដ្ឋា ភិបាល ធុរកិច្ច និង​ស្ថា ប័ន​នានា នៅ​ក្នុង​បណ្ដា​ប្រទេស​ជាច្រ ើន 
នៅជំុវញិ​ពិភពលោក12។ 

ការផ្លាស ប្ដូរ​រចនាសម្ព័ន្ធ​ជំុវញិ​ វធីិសាស្ត្រ​នៃ​ការប្រមល​ និង​ចែកចាយ​ដណឹង និង​ 
ការដល​រលំ​នៃ​គំរ​ូអាជីវកម្មចម្បង​របស់​ក្រុមហុ៊ន​ដណឹង​ បានធ្វើឱ្យបាត់បង់​

សមត្ថភាព​ផ្នែកវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ នៅ​ក្នុង​ការយិាល័យដំណឹង​របស់​វស័ិយ​

សារព័ត៌មាន​ ហ�ើយនំា​ឱ្យ​ប៉ះពាល់​ដល់​ភាព​ស៊ី​ជម្រៅ ភាពទូលំ​ទូលាយ និង​

គុណភាព​នៃការរាយការណ៍ដំណឹង13។ ការធ្លា ក់ចុះ​នៃ​មលនិធិ​សម្រាប់ការយិាល័យ

ដំណឹង​នៅក្នុង​​ស្ថា ប័ន​ផ្សព្វផ្សាយ​សាធារណៈ និង​ការ​ត្រួតត្រា​របស់​រដ្ឋា ភិបាល​ទៅ​

ល�ើ​ភាគច្រើន​នៃ​វស័ិយ​នេះ ក៏បាន​ធ្វើ​ឱ្យ​ការផ្ដល់​ដណឹង​ចុះ​ខ្សោយ​ដែរ។ 

ខណៈ​ដែល​ការវវិត្ត​ផ្នែក​ឌីជីថល​ បាន​នំា​មក​នូវ​វធីិសាស្ត្រ​ថ្មីៗ​នៃ​ការផ្សព្វផ្សាយ និង​

មានការចូលចិត្តពីសំណាក់​ក្រុមគោលដៅ​ វាក៏នំា​មកនូវការលំបាកកាន់តែច្រើន​

ឡ�ើងសម្រាប់​អ្នក​ផលិត​ដណឹង​បែប​ប្រពៃណី​ ដែល​កំពុង​ចុះ​ខ្សោយ​ស្រាប់។ 

ជាទទៅ ស្ថា ប័នសារព័ត៌មាន​ឌីជីថល នៅមិនទាន់​បាន​អភិវឌ្ឍ​កម្លា ំង​ស្នូល​ផ្នែក​

សារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ​ជីវៈ ដ�ើម្បី​បញ្ឈប់​ការធ្លា ក់ចុះ​នៃ​សារព័ត៌មាន​​នៅឡ�ើយទេ14។ 

នៅក្នុង​ប្រព័ន្ធព័ត៌មានបែបប្រជាធិបតេយ្យ និងសម្បូរបែប ការទប់ស្កា ត់​ផល​ប៉ះ​

ពាល់​អវជិ្ជមាន​នៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត​ និងព័ត៌មានខុស គឺ​ជារ�ឿងលំបាក មិនមែនតែ​

សម្រាប់តែអ្នកប្រកប​វជិ្ជា ​ជីវៈសារព័ត៌មាន​ប៉ុណ្ណោះ​នោះទេ  ប៉ុន្តែចំពោះ​សង្គមទំាង​

មូលដែរ15។ 

11	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៣

12	 Edelman. (2017) op cit

13	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៣

14	 Greenspon, E. (2017). The Shattered Mirror: News, Democracy and Trust in the Digital Age. [ebook] 
Ottowa: Public Policy Forum, Canada. Available at: https://shatteredmirror.ca/download-report/
[accessed03/04/2018].

15	 Ansip, A. (2017). Hate speech, populism and fake news on social media–towards an EU response.https://
ec.europa.eu/commission/commissioners/2014-2019/ansip/announcements/statement-vice-president-
ansip-european-parliament-strasbourg-plenary-debate-hate- speech-populism [accessed03/04/2018]
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ការអនុវត្ត​​ និង​វធីិសាស្ត្រ​សារព័ត៌មាន នៅមុន​សមយ​ឌីជីថល រមួមានទំាងការ 

គោរព​បទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ ព្រមទំាង​ការ​ពិនិត្យ​ និង​គ្រប់គ្រង​នៅថ្នា ក់​កណ្ដា ល​ជាច្រើន 

ស្រទាប់ ដ�ើម្បី​គ្រប់គ្រង​ភាពត្រឹមត្រូវ  គុណភាព និង​ភាព​យុត្តិធម៌​របស់​ដណឹង។  

អ្នក​នៅក្នុង​ការយិាល័យដំណឹង ផ្តល់ការគំាទ្រដល់អ្នករាយការណ៍​ដណឹង​នៅ 
កន្លែងក�ើតហេតុ ដោយការជួយ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកា​នៅមុនពេល​ចេញ​ផ្សាយ។ គំរ​ូ 

«ឆ្មា ំ​ទ្វារ​ »​ នេះបាន​បណ្ដ ុះ​ស្មារ តី​​វជិ្ជា ជីវៈ​សម្រាប់​អ្នកសារព័ត៌មាន16។​ 

តាមរយៈ​ការរាយការណ៍​​អំពី​កិច្ចការ​សាធារណៈ និង​បញ្ហា ​សហគមន៍ ការសេុីប​

អង្កេត ការ​ធ្វើ​អត្ថា ​ធិប្បាយ ព្រមទំាង​ការ​វភិាគ អ្នកសារព័ត៌មាន​មានឥទ្ធិពលធ្វើ​

ឱ្យ​អ្នក​នយោបាយ និងមន្ត្រី​រដ្ឋា ភិបាល ទទលខុសត្រូវចំពោះអំព�ើរបស់ខ្លួន។ 

ពួកគេ​ជួយ​​ប្រជាពលរដ្ឋ​ក្នុង​ការ​​សម្រេចចិត្ត អំពី​រប�ៀប​គ្រប់គ្រង​ និង​ចាត់ចែង​

ការងាររបស់​ស្រុកទេស។ ប�ើនិយាយឱ្យអស់ទៅ ស្ថា ប័ន​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​ខ្លះ​

មិនបាន​ប្រកាន់ខ្ជា ប់ទៅតាម​ភាពឥតខ្ចោះ  និងបទដ្ឋា ន​នៃសារព័ត៌មាននេះទេ។ 

ប៉ុន្តែជាទទៅ  កិច្ចការ​របស់ពួកគេ​គឺ​ផ្អែកល�ើ​ដណឹង​ពិត ដែល​ជ្រើសរ� ើស​និង​

បង្ហា ញ​ជា​ការពិពណ៌នា​គួរឱ្យចាប់ចិត្ត ប៉ុន្តែមនមែន​ជា​ការពិត​ដែល​ប្រឌិត​ឡ�ើង​

ដ�ើម្បី​គោលបំណង​នយោបាយ ពាណិជ្ជកម្ម ឬ​កម្សាន្ត​ នោះទេ។ 

ការផ្ដល់​អំណាច​ដល់​តួអង្គ​ដទៃទ�ៀត​ដ�ើម្បី​ឱ្យ​ធ្វើជាសាក្សី កត់ត្រា ធ្វើ​អត្ថា ធិប្បាយ 

និង​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​នៅ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ បានបង្ខំ​ឱ្យ​មាន​ការ​ផ្លាស  

ប្ដូរ​មនត្រឹមតែទៅល�ើ​គំរ​ូមជ្ឈការប៉ុណ្ណោះនោះទេ  ប៉ុន្តែថែមទំាង​ផ្លាស ប្តូរក្នុង​

កិច្ច​ពិភាក្សាសាធារណៈ​ទ�ៀត​ផង17។ បច្ចុប្បន្នវេទកា​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​

ជា​ហេដ្ឋា រចនា​សម្ព័ន្ធ​ដសំខាន់​សម្រាប់​ការនិយាយ​ស្ដីជា​សាធារណៈ និង​ការ​

និយាយស្ដីអំពី​នយោបាយ។ អ្នក​ខ្លះ​បាន​ល�ើកឡ�ើង​ថា ប្រការ​នេះ​បាន​ធ្វើ​ឱ្យ​

ប្រទេស​ដែល​កាន់​លទ្ធិ​ប្រជាធិបតេយ្យ និង​សង្គម​សេរធី្លា ក់ទៅ​ក្នុង​ «ឱនភាព​

ប្រជាធិបតេយ្យ»18។ 

តាមរយៈការ​ទទច​ថាពួកគេមនមែនជា​អ្នក​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង ក្រុមហុ៊ន​បច្ចេកវទិ្យា​ 

និង​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​​ បាន​គេចវេះ​ពី​កាតព្វកិច្ច​ផ្លូវច្បាប់​នានាដែល​

16	 Kovach, B. and Rosenstiel, T. (2010). Blur: How To Know What’s True In The Age of Information Overload. 1st 
ed.New York: Bloomsbury, pp.171-184.

17	​ Nossel, S. (2017). Faking News: Fraudulent News and the Fight for Truth.[ebook] PEN America. Available 
at: https://pen.org/wp-content/uploads/2017/10/PEN-America_Faking-News-Report_10-17.pdf [accessed 
03/04/2018].

18	 Howard, P. (2017) Ibid
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ចាប់បង្ខំ​​ឱ្យ​អ្នកសារព័ត៌មាន និង​អ្នក​ផ្សព្វផ្សាយ​ត្រូវមានគណនេយ្យភាព19។ ទោះបី​ 

តួអង្គទំាង​នេះ​ មិន​ជួល​អ្នកសារព័ត៌មាន​ដ�ើម្បី​ផលិត​ដណឹង​ក្ដី ក៏ការរ�ៀបចំ​និង​

រក្សា​ទុក​ដណឹង និង​សមត្ថភាព​កែសម្រួល​របស់​ពួកគេ កំពុងធ្វើ​ឱ្យ​ខ្លួន​ពួកគេ​

កាន់តែឃ្លា តចាកឆ្ងា យ​ពី​តួនាទី «ត្រឹមតែជា​ភ្នា ក់ងារចម្លង» ឬ​អន្តរការ​ីធម្មតា។ 

វេទកាប្រពន្ធ័ផ្សព្វផ្សាយសង្គម និងកម្មវធីិក្បួនដោះស្រាយតាមកំុព្យូទរ (algorithms)  

ជាកត្តា​​ ជួយ​រុញច្រានព័ត៌មាន​មនពិត និងព័ត៌មាន​ខុស ឬ «របស់មិនបានការ» ដូច 

ដែល​វទិ្យាស្ថា ន​វទិ្យាសាស្ត្រ​កំុព្យូទរ​  Oxford  ដាក់ឈ ម្ោះ​ ឱ្យ។ តាមរយៈបណ្ដា ញ​

គ្រួសារ​និង​មត្ត​ភក្ដិ​របស់​អ្នកប្រើប្រាស កម្មវធីិ​ និងប្រតិបត្តិការកំុព្យូទរ​ទំាង​នេះ​ផ្ដល់​

នូវ​រចនា​សម្ព័ន្ធ​ និង​ភាព​ស្របច្បាប់ដល់​ព័ត៌មាន​មនពិត និងព័ត៌មាន​ខុស20។ 

ដូច្នេះហ�ើយ មាតិកាព័ត៌មាន​បំភ័ន្ត​ដោយចេតនា ​ដែលចែកចាយ​នៅ​ល�ើ​កម្មវធីិ​

ប្រពន្ធ័ផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ទំាង​នេះ កំពុង​ធ្វើ​ឱ្យ​ប៉ះពាល់​ដល់​ការយល់ដឹង​អំពី​ការពិត21  

របស់ពលរដ្ឋ និង​ធ្វើ​ឱ្យ​ខូច​ដល់​ទនុកចិត្តការ​ពិភាក្សា​​ដែល​ផ្អែក​ល�ើ​ដណឹង​គ្រប់ 

ជ្រុងជ្រោយ ស្មារ តីរមួនៃ​តថភាព ការព្រមព្រៀង​គ្នា​ទ ៅវញិទៅមក និង​ការ​ 

ចូល​រមួ22។ រប�ៀបផ្សេងទ�ៀត​ ដែល​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ធ្វើ​ឱ្យខូចខាត​ 

លទ្ធិ​ប្រជាធិបតេយ្យ រមួមាន៖

➢	ការបង្កើតកន្លែង​រពំង​សឡេង ការបែកខ្ញែក​គ្នា  និង​ការប្រកាន់​បក្ស​ពួកជ្រុល 

➢	ការបំលែង​ប្រជាប្រិយភាពទៅជា​ភាពស្របច្បាប់ 

➢	ការបណ្តោ យ​ឱ្យ​មេដឹកនំា​ប្រជាភិថុតិនិយម រដ្ឋា ភិបាល និងក្រុមជ្រុលនិយម 

​ប្រើប្រាស​ 

➢	ការល�ើកទឹកចិត្ត​ឱ្យ​មាន​ការ​ប្រមលយក​ទន្នន័យ​ផ្ទា ល់ខ្លួន និងកំណត់ការ 
ផ្ញើសារខ្នា តតូច/ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​​ ដែលគេចផុតពីការស្ទា ក់ចាប់23 

➢	ការរខំាន​បរយិាកាសសាធារណៈ24។​​​

19	 Howard, P. (2017) Ibid. ម�ើលមេរ�ៀនទី៣

20	 Pariser, E. (2011). The filter bubble: what the Internet is hiding from you. London, Viking/Penguin Press.

21	 European Commission (2017). Next steps against fake news: Commission sets up High-Level Expert Group 
and launches public consultation. [online]  Available at: http://europa.eu/rapid/press-release_IP-17-4481_
en.htm  [accessed 13/06/2018].

22	 Deb, A., Donohue, S. & Glaisyer, T. (2017). Is Social Media A Threat To Democracy? [ebook] Omidyar Group. 
Available at: https://www.omidyargroup.com/wp-content/uploads/2017/10/Social-Media-and-Democracy-
October-5-2017.pdf  [accessed on 03/04/2018].

23	 Cadwalladr, C. and Graham-Harrison, E. (2018). How Cambridge Analytica turned Facebook ‘likes’ into a 
lucrative political tool. The Guardian. [online] Available at: https://www.theguardian.com/technology/2018/
mar/2017/facebook-cambridge-analytica-kogan-data- algorithm [accessed03/04/2018].

24	 Deb, A., Donohue, S. & Glaisyer, T.  (2017) Ibid
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ការពិតមិនចំាបាច់ត្រូវតែដច្នេះ​ទំាងអស់ទេ។ ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​អាច​ជា​

កម្មវធីិ​ដសំខាន់​មយ​ ដ�ើម្បី​​ផ្ដល់​លទ្ធភាព​​ឱ្យ​សង្គម​ចូលរមួ​ជាមយ​សារព័ត៌មាន និង​

ដ�ើម្បី​ល�ើកកម្ពស់​ការពិភាក្សា គុណតម្លៃ​នៃ​ភាព​ជា​ពលរដ្ឋ​ និងការចូលរមួបែប​

ប្រជាធិបតេយ្យ​នៅក្នុង​បរយិាកាស​មយដែលពង្រឹង​សទ្ធិមនុស្ស ភាព​ចម្រុះ​នៃ 
​វប្បធម៌ វទិ្យាសាស្ត្រ​ ចំណេះ​ដឹង និង​ការសម្រេចចិត្ត​ប្រកប​ដោយ​វចិារណញ្ញា ណ។ 

ដ�ើម្បី​សម្រេចគោលបំណង​នេះ សារព័ត៌មាន ទោះ​នៅ​ល�ើវេទកា​ណា​មយ​ក៏ដោយ  

ក៏គួរតែធ្វើ​សេចក្ដី​រាយការណ៍​​ អំពីបញ្ហា ​ស្មុគស្មា ញ​ជូន​សាធារណជន​ទទៅ ដោយ​ 
ធ្វើ​យ៉ាង​ណា​មន​ឱ្យ​បាត់បង់​ភាព​ត្រឹមត្រូវបែប​វទិ្យាសាស្ត្រ និង​ដោយ​មន​សម្រួល 

​បរបិទ​ឱ្យសាមញ្ញ​ពេករហូតនំា​ឱ្យ​សាធារណជន​ភ័ន្ត​ច្រឡ។ ជាពិសេស នៅក្នុង​ 
វស័ិយ​ព្យាបាល​វេជ្ជសាស្ត្រ​ទន�ើប  (ឧ. ការបង្កើតជីវតិសត្វ ឬរុក្ខជាតិថ្មីមយដោយ 

ប្រើប្រាសកោសការបស់សត្វ ឬរុក្ខជាតិមួយទ�ៀត - cloning)  និង​ភាព​ជ�ឿនល�ឿន 

​ផ្នែក​វទិ្យាសាស្ត្រ​ថ្មីៗ  (ឧ. បញ្ញាស ប្បនិម្មិត -AI)  ភាពប្រឈម​របស់​អ្នកសារព័ត៌មាន

គឺ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ភាពត្រឹមត្រូវ ជ�ៀសវាងការបញ្ចូ លភាពលន្លង់លន្លោ ច ប្រយ័ត្ន​ប្រយែង​ 
ក្នុងការរាយការណ៍​អំពី​ផល​ប៉ះពាល់​នាពេលអនាគត និង​អាច​គិតបាន​ល្អិតល្អន់  
និង​ថ្លឹងថ្លែង​រវាង​ទស្សនៈ ឬ​ការរកឃ�ើញ​ផ្សេងៗគ្នា ពីសំណាក់​អ្នក​ជំនាញ ដែលអាច

ជ�ឿជាក់បាន។

បន្ទា ប់មកទ�ៀត មានវធីិជាច្រើន​ដែល​សារព័ត៌មាន​ អាច​ឆ្លើយតប​ដោយ​ផ្ទា ល់​

ចំពោះព័ត៌មាន​មន​ពិត និងព័ត៌មានខុស។ វធីិទំាង​នេះ​រមួមាន វាយបកទៅនឹង​

ការបន្លំ​ និងឈានទៅរក​ការសេុីបអង្កេត និង​​បកអាក្រាត​ដោយ​ត្រង់ៗ​ទៅ​ល�ើ​

យុទ្ធនាការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មានមិនពិត។ ប៉ុន្តែវធីិទំាង​នេះ​ត្រូវតែ​អមដោយ​កិច្ច​ប្រឹង 

ប្រែង​ចម្បងៗ ដ�ើម្បី​ធ្វើ​ឱ្យ​សារព័ត៌មាន​ល្អ​ប្រស�ើរ​ឡ�ើង​ជាទទៅ  (សូមម�ើល​នៅ​

ខាង​ក្រោម​)។ 

ការឆ្លើយតបរបស់​សង្គមចំពោះ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» និង​ភាព​ប្រឈម​នានា​ 

ដែល​បង្ក​ឡ�ើង​ដោយ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម មាន​ភាពខុសៗគ្នា  និង​ក�ើត​​ឡ�ើង 

ច្រើនកម្រិត។ ដំណោះស្រាយ​ក៏​កំពុង​តែវវិត្តដែរ ហ�ើយដំណោះស្រាយ​ខ្លះ​វវិត្ត​

យ៉ាង​ល�ឿន​ថែមទ�ៀតផង។ ដំណោះស្រាយ​ជាច្រើន​មានប្រភព​ចេញពីសហរដ្ឋ​

អាមេរកិ ជាទកន្លែង​ដែល​ក្រុមហុ៊ន​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ និង​ក្រុមហុ៊ន Google  

បោះទតំាង​ការយិាល័យកណ្ដា ល​របស់​ពួកគេ។ ការផ្ដួចផ្ដើម​ទាក់ទង 
នឹង​បច្ចេកវទិ្យា​ដែល​កំពុង​វវិត្តមយចំនួន ដ�ើម្បីដោះស្រាយ​បញ្ហា ​​ព័ត៌មានមិនពិត 
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រមួមាន៖ 

➢	ការប្ដេជ្ញា ចិត្ត​ចម្រាញ់​លទ្ធផលស្វែងរក និង​កម្មវធីិធ្វើបច្ចុប្បន្នភាពដំណឹង 

ដ�ើម្បីរកនូវ​អ្វីដែល​ក្រុមហុ៊ន (មានភាព​ចម្រូង​ចម្រាស) ចាត់ទុកថាជា​ដណឹង​

ក្លែងក្លា យ 25​ 26 27។

➢	កាត់ផ្ដា ច់​ប្រភពចំណូលពីក្រុមហុ៊នចែកចាយព័ត៌មានមិនពិត ពីការ 

ផ្សព្វផ្សាយពាណិជ្ជកម្មតាមរយៈតាមរយៈការបញ្ឆោ តឱ្យចុចអាន28។ 

➢	ផ្ដល់​ដណោះស្រាយ​ដែលជំរុញ​ដោយ​បច្ចេកវទិ្យា​ សម្រាប់​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

មាតិកា និងរបូភាព​ឌីជីថល29។ 

➢	ផ្ដល់​មលនិធិ​ដល់​ការផ្ដួចផ្ដើមគំាទ្រ​​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន ដែល​ផ ដ្ោ តល�ើ​ការ 

ធ្វើការរមួគ្នា​រ វាង​សារព័ត៌មានបច្ចេកវទិ្យា និង​ការស្រាជ្រាវ​សក្សា30។ 

➢	បង្កើត និង​ប្រើប្រាស​បទដ្ឋា ន​បច្ចេកទេស ឬ​សញ្ញា​ទ នុកចិត្ត ដ�ើម្បី​ជួយ​

ដល់​អ្នក​ប្រើប្រាស (និងប្រតិបត្តិការកំុព្យូទរ) ក្នុងការ​សម្គា ល់​ដណឹងដែល​

មានប្រភពចេញ​មកពី​អ្នក​ផ្ដល់​ ដែល​គេ​​អាច​ជ�ឿ​ជាក់​​បាន31។ 

ខណៈដែល​​ស�ៀវភៅនេះចាប់ផ្តើមបដិសន្ធិនៅដ�ើមឆ្នា ំ​២០១៨ ការ​ផ្ដួចផ្ដើម​

ដ៏សំខាន់បំផុត​មយ​ នៅ​ក្នុង​ចំណោម​ការផ្ដួចផ្ដើមបទដ្ឋា ន​បច្ចេកទេសសម្រាប់​

ស្ថា ប័ន​សារព័ត៌មាន គឺគម្រោង The Trust Project  ជាគម្រោងរមួគ្នា​ម យ​

ដែលសហការគ្នា ជិតស្និទ្ធ​ រវាងក្រុមហុ៊នក្បាលម៉ា ស៊ីនស្វែងរកព័ត៌មានធំៗ 

វេទកាប្រពន្ធ័ផ្សព្វផ្សាយសង្គម និង​ក្រុមហុ៊ន​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ជាង ៧០ មកពី 

25	 Ling, J. (2017). Eric Schmidt Says Google News Will ‘Engineer’ Russian Propaganda Out of the Feed. 
Motherboard Vice.com. [online] Available at: https://motherboard.vice.com/en_us/article/pa39vv/
eric-schmidt-says-google-news-will-delist-rt-sputnik-russia-fake-news?utm_ campaign=buffer&utm_
content=buffer41cba&utm_medium=social&utm_source=facebook.com+Motherboard [accessed on 
03/04/2018]; https://www.rt.com/news/411081-google-russia-answer-rt/

26	 Mosseri, A. (2018). Helping ensure news on Facebook is from trusted sources. Facebook.  
https://newsroom.fb.com/news/2018/01/trusted- sources/ [accessed on03/04/2018].

27	 Stamos, A. (2018) Authenticity matters: Why IRA has no place on Facebook. Facebook.  
https://newsroom.fb.com/news/2018/04/authenticity- matters/ [accessed on 03/04/2018].

28	 Love, J. & Cooke, C. (2017). Google, Facebook move to restrict ads on fake news sites. Reuters. [online] 
Available at: https://www.reuters. com/article/us-alphabet-advertising/google-facebook-move-to-restrict-
ads-on-fake-news-sites-idUSKBN1392MM[accessed 15/06/2018].

29	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៦​ ឧទាហរណ៍នៅទីនេះ http://www.truly.media/ [accessed15/06/2018].

30	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៥

31	​ The Trust Project (2017). The Trust Project–News with Integrity. [online] Available at:  
https://thetrustproject.org/?nr=0[accessedon 03/04/2018].
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ជំុវញិពិភព​លោក។ បេសកកម្ម​​របស់​គម្រោង​នេះ​គឺ​​ បង្កភាពងាយស្រួល​ដល់​

សាធារណជន​ក្នុងការសម្គា ល់​ភិនភាគដំណឹង​ដែល «ត្រឹមត្រូវ មានទំនួលខុសត្រូវ 

និងមាន​ក្រមសលធម៌» ដោយ​សម្គា ល់ទៅល�ើ​សញ្ញា​ទ នុកចិត្ត។ គម្រោង​នេះ​​បាន​

បង្កើតបទដ្ឋា ន​បច្ចេកទេស​បឋម​ចំនួន៨32 ដែល​អ្នក​ផ្ដល់​ដណឹង​គួរតែ​បំពេញ​តាម 

និង​ធ្វើ​ឱ្យ​ងាយស្រួល​កំណត់​សម្គា ល់នៅក្នុង​បរសិ្ថា ន​រចនាល�ើអី៊នធឺណិត ដ�ើម្បី​ឱ្យ​

អ្នកប្រើប្រាសទុកចិត្តក្រុមហុ៊នដែលផ្ដល់​ដណឹង​នោះ។ សូចនាករ​ទនុកចិត្ត​របស់​

គម្រោង The Trust Project33រមួមាន ៖

➢	គំរូអនុវត្តន៍៖ 

	 > ត�ើ​មានបទដ្ឋា នអ្វីខ្លះ?

	 > ត�ើ​អ្នក​ណា​ផ្ដល់​ហិរញ្ញប្បទាន​ដល់​អង្គភាព ឬស្ថា ប័ន​ដណឹង​នោះ?

	 > ត�ើ​អ្វី​ជា​បេសកកម្ម​របស់​ស្ថា ប័ន​ដណឹង?

	 > ការប្ដេជ្ញា ចិត្ត​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​នូវ​ក្រមសលធម៌ សំឡេងចម្រុះ ភាពត្រឹមត្រូវ 	

	 ការកែ​តម្រូវ និង​បទដ្ឋា ន​ដទៃទ�ៀត។ 

➢	ជំនាញ​ឯកទេស​របស់​អ្នក​និពន្ធ/អ្នក​រាយការណ៍​ដណឹង៖ ត�ើ​នរណា​ជា​អ្នក​

ផលិតរ�ឿងនេះ? ដំណឹង​លម្អិត​អំពី​អ្នកសារព័ត៌មាននោះ ដោយគិតទំាង​

ឯកទេសរបស់​គេ និង​រ�ឿង​ផ្សេងទ�ៀត​ដែល​របូគេ​ធ្លា ប់​បាន​ផលិត​និង​

ចេញផ្សាយ។ 

➢	ប្រភេទ​នៃ​ស្នាដៃ ៖ ត�ើស្នាដៃនោះស្ថិ តនៅក្នុងប្រភេទដណឹងអ្វី? ដាក់​

ឈ ម្ោះសម្គា  ល់​ជាយោបល់ បទវភិាគ និងមាតិកា​ផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​ (ឬ​

អត្ថបទ​ដែលគេជួលផ្សព្វផ្សាយ) ឱ្យ​ដាច់​ដោយឡែក​ពី​​អត្ថបទ​​ដណឹង។

➢	ការដកស្រង ់និង​ឯកសារ​យោង៖ សម្រាប់រ�ឿងរ៉ា វ​សេុីប​អង្កេត​ ឬ​​ស៊ី​ជម្រៅ គេ​ត្រូវ​

ប្រើប្រាស​ប្រភព​ដែល​នៅ​ពីក្រោយ​ការពិត និង​ការអះអាង។

➢	វិធីសាស្ត្រ៖ សម្រាប់​រ�ឿងរ៉ា វ​ស៊ីជម្រៅ ក៏ត្រូវមានកន្លែងបញ្ជា ក់​អំពី​មលហេតុ​

ដែល​អ្នក​រាយការណ៍​ដណឹង​សម្រេចចិត្ត​សេុីបអង្កេតរ�ឿង​នេះ និង​អំពី​

រប�ៀបដែលគេ​ធ្វើរ�ឿង​នេះដែរ (ការធ្វើ​បែបនេះ​គឺ​ជួយ​ឱ្យ​មាន​តម្លា ភាព)។ 

32	 The Trust Project (2017). Ibid

33	 The Trust Project (2017). Ibid
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➢	ប្រភព​ក្នុងស្រុក?  អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​អ្នក​ដឹងនៅពេលណា​​​អត្ថបទរ�ឿង​ មាន​ប្រភព​

ដ�ើម​ ឬ​ឯកទេស​​នៅក្នុងស្រុក។ ត�ើ​ការរាយការណ៍​នោះ​ធ្វើ​ឡ�ើង​ នៅនឹង​

កន្លែង​ក�ើត​ហេតុ ជាមយ​នឹង​ចំណេះ​ដឹង​ស៊ីជម្រៅ​អំពី​ស្ថា នភាព​នៅ​ក្នុង​

មូលដ្ឋា ន ឬ​សហគមន៍ដែរឬទេ? 

➢	សំឡេង​ចម្រុះ៖ កិច្ចប្រឹងប្រែង​ និងការប្ដេជ្ញា ចិត្ត​របស់​ការយិាល័យដំណឹង ក្នុង​ការ​

ប្រមល​ទស្សនាទាន​ចម្រុះ​។ (ក្រុមគោលដៅអាចដឹង​នៅ​ពេល​ដែល​ខ្វះខាត 

សំឡេងរបស់ក្រុមណាមយ ជាតិព័ន្ធណាមយ ឬជំន�ឿនយោបាយណា​មយ​)។ 

➢	មតិត្រឡប់ដែល​អាច​ធ្វើសកម្មភាព​បាន៖ កិច្ច​ប្រឹងប្រែង​របស់​ការយិាល័យ​និពន្ធ​

ដ�ើម្បី​ឱ្យ​សាធារណជន​ចូលរមួ​ជួយ​កំណត់​អាទិភាព ការរាយការណ៍​ដណឹង 

ដោយ​ចូលរមួចំណែក​ដល់​ដណ�ើ រការនៃការធ្វើសេចក្ដីរាយការណ៍​ដណឹង 

និងធានា​នូវ​ភាព​ត្រឹមត្រូវ និងផ្នែកផ្សេងៗទ�ៀត។ ក្រុមគោលដៅ​ ចង់​ចូលរមួ​

និងផ្ដល់​មតិត្រឡប់​ ដែលអាចនឹង​ធ្វើ​ឱ្យ​សាច់រ�ឿង​​ប្រែប្រួល ឬ​រកីធំ។ 

ទំនុកចិត្ត​ល�ើ​ការងារសារព័ត៌មាន​ ក៏ជួយ​បង្កើន​ចំនួន ភាពចម្រុះ និង​គុណភាព​នៃ​

ប្រភព​ដែលអ្នក​សារព័ត៌មាន​អាចរកបានដែរ ហ�ើយវាក៏មាន​ឥទ្ធិពល​វជិ្ជមាន​ល�ើ​

ក្រុមគោលដៅផង។ 

ការឆ្លើយតប​របស់​រដ្ឋា ភិបាល សង្គមស៊ីវលិ និង​អ្នកអប់រ ំមានដូចជាការផ ដ្ោ ត​

សំខាន់​កាន់តែច្រើន​ឡ�ើង​ ទៅ​ល�ើ​អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មាន ​នឹង​ល�ើក​ 

យក​មក​ពិភាក្សា​លម្អិត​ថែមទ�ៀត​ នៅ​ក្នុង​មេរ�ៀន​ក្រោយ34។ 

ចំណុចទំាង​នេះ​ក៏មានការល�ើក​យក​មកពិភាក្សា​ផងដែរនៅឆ្នា ំ​២០១៧ ដោយ​

វេទកា​ការនិីពន្ធ​ពិភព​លោក ដែលលោក Marcelo Rech ជាប្រធានបាន​ស្នើឡ�ើង​ថា 

ការនិីពន្ធ​នៅជំុវញិពិភព​លោក គួរតែ​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​នូវ​គោលការណ៍៥ដូច​ខាងក្រោម35 ៖ 

➢	នៅក្នុងពិភព​លោក​ដែលមាន​ព័ត៌មាន​ច្រើន​ល�ើសលប់ ភាពអាចជ�ឿជាក់ 
បាន ភាព​ឯករាជ្យ ភាព​ត្រឹមត្រូវ ក្រម​សលធម៌​វជិ្ជា ជីវៈ តម្លា ភាព និង 

ពហុភាព គឺ​ជា​គុណតម្លៃ​ ដែល​នឹង​បញ្ជា ក់​អំពី​ទំនាក់ទំនង​នៃ​ទំនុកចិត្តជាមយ​

សាធារណជន។ 

34	 ម�ើលមេរ�ៀនទី៤

35	 Ireton, C. (2016). World Editors Forum asks editors to embrace 5 principles to build trust https://blog.wan-
ifra.org/2016/06/14/world-editors- forum-asks-editors-to-embrace-5-principles-to-build-trust [accessed 
15/06/2018].
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➢	សារព័ត៌មាន​កម្រិតបន្ទា ប់មានភាព​ខុស​ប្លែក​ពីមាតិកាផ្សេងទ�ៀត​ នៅត្រង់​

ការសួរដេញដោល និង​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ដោយ​ប្រុងប្រយ័ត្ន​ និង​ដោយ​យកចិត្តទុកដាក់​

ទៅល�ើរ�ឿងរ៉ា វដែល​ចែក​ចាយ​ នៅ​ល�ើ​ប្រពន្ធ័ផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម។ 

ចំណុចនេះ​​ទទល​ស្គា ល់​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមថា ​​ជា​ប្រភពដំណឹង​

សម្រាប់ការត្រួតពិនិត្យ​​ការពិតបន្ថែម និងជាវេទកា​សម្រាប់ល�ើកកម្ពស់ 

មាតិកាវជិ្ជា ជីវៈ។ 

➢	បេសកកម្មរបស់​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​នៅ​កម្រិតបន្ទា ប់​នេះ គឺ​ដ�ើម្បី​បម្រើ​

សង្គម តាមរយៈការផ្ដល់ព័ត៌មានដែល​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ និង​មាន​គុណភាព​ខ្ពស់ 

និង​ដ�ើម្បី​បង្កើត​យីហោ​ដណឹង ឱ្យ​ទៅជាវញិ្ញា ប័ន​​ប័ត្រ​បញ្ជា ក់​ទនុកចិត្ត​

ទៅល�ើខ្លឹមសារដ�ើម។ 

➢	លក្ខខណ្ឌ តម្រូវ​នៃ​សារព័ត៌មាន​កម្រិត​បន្ទា ប់ គឺដំណឹងនោះត្រូវធ្វើឱ្យល�ើសព ី
ការពិត​ជាមូលដ្ឋា ន ហ�ើយត្រូវផ្ដល់​លទ្ធភាព ​និង​ល�ើក​ទឹកចិត្ត​​ឱ្យ​មាន​ការវភិាគ 

ការរាយការណ៍​ពន្យល់​ បរបិទ និង​សេុីប​អង្កេត និង​ការសម្ដែង​មតិ​ដែល​មាន​

គ្រប់​ជ្រុងជ្រោយ ដោយ​ងាកចេញពី​ការត្រឹមតែ​ផ្ដល់​ដណឹង​ទៅរក​ចំណេះ​

ដឹង​ដែលផ្ដល់អំណាច។ 

➢	សារព័ត៌មាន​កម្រិត​បន្ទា ប់គួរតែជំរុញ​ដោយ​ទនុកចិត្ត និង​គោលការណ៍​ដកនា​ំ

នៃទំនាក់ទំនង​សង្គម ផល​ប្រយោជន៍​ស្របច្បាប់ និង​ការពិត។ 

ចំពោះ​អ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​ការយិាល័យដំណឹង ការយកចិត្តទុកដាក់​បន្ថែម​ទ�ៀត​

គួរផ ដ្ោ តទៅល�ើ​ការ​ល�ើក​កម្ពស់​គុណភាព តាមរយៈ​ការ​ធ្វើ​ឱ្យ​ប្រស�ើរឡ�ើងនូវ ៖ 

➢	ការអនុវត្ត​សារព័ត៌មានដែលមានការទទលខុសត្រូវ និងប្រកប​ដោយ​ក្រម​

សីលធម៌ និង​ការ​ធ្វើ​សេចក្ដី​រាយការណ៍ដែល​ផ្អែក​ល�ើ​ភ័ស្តុតាង36។ 

➢	ការត្រួតពិនិត្យ​ការពិត និង​បកអាក្រាតព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មាន​ខុស37។

➢	ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ទន្នន័យ​ និងប្រភពរបូភាពឌីជីថល38។

36	 Wales, J. (2017). What do we mean by evidence-based journalism? Wikitribune. https://medium.com/
wikitribune/what-do-we-mean-by- evidence-based-journalism-3fd7113102d3 [accessed on 03/04/2018].

37	 ម�ើលមេរ�ៀនទី៥

38	​ Bell, F. (2018). In an age of data-journalism, verification is all the more complex. For instance, in cases of 
massive data troves it is likely that not just inaccurate information exists, but also that it is entirely possible 
that deliberately planned disinformation maybe included within the records. See Module Six of this course
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➢	ការទាក់ទងជាមយនឹងសហគមន៍ ដែលអ្នកសារព័ត៌មានធ្វើការជាមយ និង​

ការធានា​ថា រប�ៀប​វារៈ​ដណឹង​ស្របទៅ​តាមតម្រូវការ​របស់​សង្គម39។ ​

នៅត្រង់ចំណុច​ចុងក្រោយ​ខាងល�ើនេះ ភ័ស្តុតាង​នៃ​ការ​ដាច់​ទំនាក់ទំនង​គ្នារ វាង​

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​​មហាជន និង​សាធារណជន​ មានភាពលេចធ្លោន ៅក្នុងអំឡុង 
ពេល​នៃ​​ការបោះឆ្នោ ត​នៅចក្រ​ភព​អង់គ្លេស ពេលដែលអង់គ្លេសចង់បំបែកខ្លួនពី​

សហភាព​អឺរ៉ុ ប (Brexit) និង​ក្នុងការបោះឆ្នោ ត​ឆ្នា ំ​២០១៦ នៅសហរដ្ឋ​អាមេរកិ។  
ចំណុចខ្លា ំង​នៃ​សារគមនាគមន៍​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម គឺ​ការចូលរមួ​ដោយ​ផ្ទា ល់។  

គ្រូ​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា លគួរពិនិត្យ​រក​ម�ើល​រប�ៀបផ្សេងៗ ដែល​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​អាច​បម្រើ​

អ្នកប្រើប្រាស​កាន់តែ​ប្រស�ើរឡ�ើង និង​កសាង​ទនុកចិត្ត​ ដោយពង្រឹង​ទនាក់ទំនង​

រវាងប្រពន្ធ័ផ្សព្វផ្សាយសង្គមជាមយនឹង​សហគមន៍កាន់តែទលំទូលាយ។

ក្នុងស�ៀវភៅ Six or Seven Things News Can Do for Democracy40 របស់​ 

លោក Schudson ផ្ដល់​នូវ​ក្របខ័ណ្ឌ ​ល្អ​មយ​សម្រាប់​កិច្ច​ពិភាក្សា ៖ 

១. ព័ត៌មាន៖ ផ្ដល់ព័ត៌មាន​ដែលមានយុត្តិធម៌​ និង​ពេញលេញ​ ដ�ើម្បី​ឱ្យ​ពលរដ្ឋ​ 

អាច​សម្រេចចិត្ត​រ�ឿងនយោបាយបាន​​ត្រឹមត្រូវ។ 

២.​​ ការសេុីបអង្កេត៖ សេុីបអង្កេត​ប្រភព​ប្រមលផ្ដុំ​នៃ​អំណាច ជាពិសេស 
អំណាចរដ្ឋា ភិបាល។

៣.​ ការវភិាគ៖ ផ្ដល់​ក្របខ័ណ្ឌ ​នៃ​ការបកស្រាយ​ ដែលមាន​ភាព​ស៊ីចង្វា ក់គ្នា​   

ដ�ើម្បី​ជួយឱ្យ​ពលរដ្ឋ​ យល់អំពី​ពិភព​លោក​ដស្មុគស្មា ញ។ 

៤.​ ការយល់ពីសង្គម៖ ប្រាប់មនុស្ស​អំពី​អ្នកដទៃ​នៅក្នុង​សង្គម​ និង​ពិភព​លោក​ 
របស់​ពួកគេ ដ�ើម្បី​ឱ្យពួកគេ​យល់អំពី​ទស្សនៈ​និងជីវតិរបស់​អ្នកដទៃ ជាពិសេស

អ្នក​ដែល​ក្រីក្រ​​ ឬលំបាក​ជាង​ខ្លួន។ 

៥. វេទកា​សាធារណៈ៖ ផ្ដល់​ជាវេទកា​សម្រាប់​កិច្ច​សន្ទនា ​ក្នុងចំណោម​ពលរដ្ឋ  
តាមរយៈ​អភិក្រម​ពហុ​ភាគី និង​អន្តរវស័ិយជំុវញិបញ្ហា ​នានា និង​ដ�ើរតួនាទីជា​

អ្នកពំានំា​ទស្សនាទាន​របស់​ក្រុមផ្សេងៗ​នៅក្នុងសង្គម។

39	 Batsell, J. (2015). Engaged journalism: connecting with digitally empowered news audiences. New York. 
Columbia University Press.

40	  Schudson, M. (2008). Why Democracies Need an Unlovable Press. Polity. Chapter Two: Six or  
Seven Things News Can Do For Democracy. Available at: https://books.google.co.uk/books?id 
=hmYGMe9ecKUC&printsec=frontcover&dq=schduson+michael+6+or+seven+ways&hl=en&sa= 
X&ved=0ahUKEwju_ ZGI6ozZAhWELsAKHc0vBlUQ6AEIKTAA  -  v=onepage&q&f=false [accessed on 
03/04/2018].
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៦. ការប្រមលផ្ដុំ៖ ដ�ើរតួនាទី​ (ពេលដែលមានតម្រូវការ) ជា​អ្នក​តសូ៊មតិ​ដ�ើម្បី 
​កម្មវធីិ និង​ទស្សនាទាននយោបាយ ព្រមទំាង​ប្រមលផ្ដុំ​ប្រជាជន​ឱ្យ​ធ្វើ​ 
សកម្មភាព​គំាទ្រ​ដល់កម្មវធីិ​ទំាង​នេះ ដោយ​មន​ប៉ះពាល់​ដល់​បទដ្ឋា ន​ 

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​​ និង​ផលប្រយោជន៍​សាធារណៈ។

គោលបំណងនៃមេរ�ៀន

➢	ល�ើកទឹកចិត្ត​សស្ស​ឱ្យ​គិតត្រិះរះិពិចារណា​អំពី​សារព័ត៌មាន និង​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម 

➢	ល�ើកទឹកចិត្ត​សស្ស​ឱ្យ​វាយតម្លៃ​ស្ថា នភាពរបស់ខ្លួន នៅ​ក្នុង​លក្ខខណ្ឌ ​ ​
 

«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»។

➢	ជួយ​ដល់​សស្ស​ក្នុង​ការគិត​ត្រិះរះិពិចារណា​អំពី​ផល​ប៉ះពាល់​នៃ​ 

«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ទៅ​ល�ើសង្គម។

លទ្ធផល​សិក្សា

នៅចុងបញ្ច ប់នៃ​មេរ�ៀននេះ សិស្ស​គួរតែ ៖

១.​ បាន​សម្រួច​ការយល់ដឹង​ស៊ីជម្រៅរបស់​ខ្លួន​អំពី​រប�ៀប​ ដែល​វជិ្ជា ជីវៈ 
សារព័ត៌មាន​អាច​បម្រើ​ដល់​លទ្ធិ​ប្រជាធិបតេយ្យ និង​សង្គម​សេរ​ីកាន់តែ 

ប្រស�ើរ​ជាងមុន នៅក្នុង​បរសិ្ថា ន​ដណឹង​​ដែល​រកីកាន់តែធំ និងអំពី​ហានិភ័យ​

នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ចំពោះ​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ។ 

២.​​​ បាន​យល់​អំពី​កត្តា នានា​ ដែល​បង្កើត​ឱ្យមានទំនុកចិត្ត​ល�ើ​សារព័ត៌មាន និង​

រប�ៀបថែរក្សា​ ឬស្តារឡ �ើងវញិនូវទំនុកចិត្ត​បែប​នេះ។ 

៣. អាច​ពន្យល់ដល់អ្នកដទៃ​អំពី​​​មលហេតុនៃសារៈសំខាន់របស់វជិ្ជា ជីវៈ 

សារព័ត៌មាន​។

ទម្រង​់នៃមេរ�ៀន

ដំណឹង​នៅក្នុង​គ្រោងនៃមេរ�ៀន​នេះ​ អាច​បង្កើត​ជាមលដ្ឋា ន​សម្រាប់​ការផ្ដល់​

បាឋកថា​រយៈពេល ៣០នាទី បូករមួជាមយ​នឹង​ការបង្រៀន ឬ​កិច្ចពិភាក្សា​តុមល 

៣០នាទីទ�ៀត ស្ដីពី​មលហេតុ​ដែល​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានមានសារៈសំខាន់ និង 
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រប�ៀបដែលសារព័ត៌មាន​បម្រើ​ជាប្រយោជន៍សាធារណៈ។ លំហាត់​អនុវត្តន៍៩០នាទី

ក្នុងទម្រង់​ជា​កិច្ច​សន្ទនា​ដែល​មានរចនាសម្ព័ន្ធត្រឹមត្រូវ អាចរកម�ើល​ថា​ត�ើ​គេ​អាច​ 
ធ្វើ​ដចម្ដេច​ខ្លះដ�ើម្បី​បញ្ច ុះបញ្ចូ ល​ អ្នក​ដែល​មន​មាន​ទនុកចិត្ត​ល�ើ​សារព័ត៌មាន ឱ្យ​

 
យល់ថាមិនមែនគ្រប់ព័ត៌មាន​ទំាងអស់​សុទ្ធតែទុកចិត្ត​មនបាននោះទេ និង​រកម�ើល​ 

ថា​ត�ើ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​អាចធ្វើ​អ្វីបានខ្លះ ដ�ើម្បី​បង្កើតភាពជ�ឿជាក់ក្នុង 
បរសិ្ថា ន​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​មយ ដែលព័ត៌មាន​ទំាងអស់ម�ើលទៅ​ដច​គ្នា ។

ការផ្សារភ្ជា ប់​ផែនការទៅនឹង​លទ្ធផល​សិក្សា	

ក. ទ្រឹស្ដី 

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផលសិក្សា

បាឋកថា និងកិច្ច​ពិភាក្សា​ដោយ​

មាន​សណួរ​ចម្លើយ អំពីការពិត និង​

ទំនុកចិត្ត

៣០នាទី ១, ២

កិច្ច​ពិភាក្សា​តុមល​ អំពីមូលហេតុនៃ ​

សារៈសំខាន់របស់សារព័ត៌មាន 

និងរប�ៀបដែលសារព័ត៌មាន​បម្រើ​

សាធារណជន​​ 

៣០ នាទី ១, ២, ៣

ខ. អនុវត្តន៍

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួន​ម៉ោ ង លទ្ធផលសិក្សា

លំហាត់​អនុវត្តន៍ ៩០ នាទី ៣
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លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម

លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម​មានបីផ្នែក និងទាមទារ​ឱ្យ​សស្ស​ធ្វើជាក្រុមតូចៗឬជាគូ ៖ 

➢	ប្រាប់សិស្ស ​(ធ្វើការជាក្រុមតូចៗឬជាគូ) ឱ្យសម្ភាស​ អ្នក​ប្រើប្រាស​ដណឹង​ 

និង​សរ​ឱ្យ​គេ​កំណត់​ប្រភពដែលគេទុកចិត្ត​បំផុត សម្រាប់​ដណឹង​ក្នុង​

ស្រុក ឬ​ដណឹង​ជាតិ និង​ព័ត៌មានប្រជាពលរដ្ឋ។ តាមរយៈការប្រើ​គំរ ូ«Six 

or Seven Things News Can Do for Democracy» របស់​លោក Schudson 

សិស្សគួរ​សក្សាដំណឹងដែលចេញ​ផ្សាយ ឬ​អត្ថបទ​តាមប្រធានបទនៅក្នុង​

សារព័ត៌មាន​ណាមយ ដ�ើម្បី​កំណត់​ និង​វភិាគ​​ថាត�ើ​សារព័ត៌មាន​​ទំាង​នេះ​

មាន​ប្រសទ្ធភាព​ប៉ុណ្ណា​  នៅក្នុងការ​បម្រើ​ដល់​សហគមន៍​តាមរយៈ​វជិ្ជា ជីវៈ​

សារព័ត៌មាន។ បច្ចេកទេស​វភិាគមាតិកាជា​វធីិសាស្ត្រ​មយ​ដមានប្រយោជន៍

សម្រាប់កិច្ចការនេះ។ ផ្នែកទីពីរគឺ​ ត្រូវ​កំណត់​រកម�ើល​ថាត�ើ​គេ​អាច​រកឃ�ើញ​​

សូចនាករ​ទនុកចិត្ត​បាន​ចំនួន​ប៉ុន្មា ន ក្នុង​ចំណោម​សចនាករ​ទនុកចិត្ត​ទំាង៨ 

របស់​គម្រោង The Trust Project។ ផ្នែកទីបី ការរកឃ�ើញ​អាច​បង្កើត​ជា​ 

មូលដ្ឋា ន​សម្រាប់​របាយការណ៍​ដណឹង​មយ ឬ​បទវចិារណកថាមួយ 

ជាសណេរ ឬ​ជា​ខ្សែ​វដីេអូខ្លី ឬជា​សឡេង​ខ្លី ដែល​បង្ហា ញ​ហេតុផល​ថា 

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ពិត​ជាមាន​សារៈសំខាន់។

អំណានបន្ថែម

Deb, A., Donohue, S. & Glaisyer, T. (2017). Is Social Media A Threat To 
Democracy? [ebook] Omidyar Group. Available at: https://www.
omidyargroup.com/wp-content/uploads/2017/10/Social-Media-and-
Democracy-October-5-2017.pdf

Edelman. (2017). 2017 Edelman TRUST BAROMETER - Global Results. 
[online] Available at:  https://www.edelman.com/global-results/

Howard, P. (2017) Is social media killing democracy? Oxford. Available at 
https://www.oii.ox.ac.uk/videos/is-social-media-killing-democracy-
computational-propaganda- algorithms-automation-and-public-life/

Nossel, S. (2017). FAKING NEWS: Fraudulent News and the Fight for Truth. 
[ebook] PEN America. Available at: https://pen.org/wp-content/
uploads/2017/10/PEN-America_Faking-News-Report_10-17.pdf
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ការគិតអំពី «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»៖
ទម្រងន់ៃព័ត៌មានខុស ព័ត៌មានមិនពិត

និងព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម

Claire Wardle និង Hossein Derakhshan

មេរ�ៀនទី២
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សង្ខេបមេរ�ៀន

មានការប្រើប្រាស់​​ពាក្យ«ដណឹំង​ក្លែងក្លាយ » ជាញឹកញាប់ និង​សូម្ បីតែពាក្យ 

«ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយក្លែងក្លាយ » ដ�ើម្ បីពណ៌នា​សេចក្ដី​រាយការណ៍​ ដែល​

អ្នកអះអាង​មិនយល់ស្របជាមួយ។ កម្មវធិីផែនទី Google Trends បានបង្ហា ញ​

ថា សាធារណជន​បានចាប់ផ្ដើម​ស្វែងរក​ពាក្យ​នេះ យ៉ា ង​គហំុកនៅ​អឡំុង​ឆមាស​
ទីពីរនៃឆ្នា ​ំ២០១៦1។ នៅក្នុងមេរ�ៀននេះ សិស្ស​នឹង​សិក្សា​អពីំ​មូលហេតុ​ដែល​

​ពាក្យ​នេះ ក) មិន​គ្រប់គ្រាន់​សម្រាប់ពន្យល់​វសិាល​ភាព​នៃ​ការបពុំល​ព័ត៌មាន ​

និងខ) មូលហេតុពាក្យ​នេះ​ក្លាយ ​ជាបញ្ហា ​ ដែល​យ�ើង​គួរតែជ�ៀសវាង​ប្រើប្រាស់វា។

ជាអកុសល ពាក្យនេះ​ងាយឱ្យ​គេ​បង្វែរ​ទៅជានយោបាយ និង​ប្រើប្រាស​ជា​អាវធុ 

ប្រឆាងនឹង​វស័ិយដំណឹង ជាមធ្យោបាយ​បង្ខូច​សេចក្ដីរាយការណ៍​ណា​ដែល​អ្នក​ 
កាន់​អំណាច​មនចូលចិត្ត។ គេគួរប្រើពាក្យ​ ព័ត៌មាន​ខុស និង​ព័ត៌មានមិនពិត 

ជំនួសវញិ។ មេរ�ៀន​នេះនឹង​ពិនិត្យ​ម�ើល​ប្រភេទផ្សេងៗគ្នា នៃព័ត៌មានមិនពិត​ 

និងព័ត៌មានខុស និង​កន្លែងណា​ខ្លះ ដែល​ប្រភេទព័ត៌មាន​ទំាង​នេះ​ឈរ​នៅ​ល�ើ​

ក្របខ័ណ្ឌ នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»។

មេរ�ៀននេះ​ក៏មានទំាងព័ត៌មានចម្អក​ និងព័ត៌មានបំភ្លើស ចំណងជ�ើង​បញ្ឆោ ត​ឱ្យ​ 

ចុច​អាន និង​ការ​ប្រើ​ប្រាស​ពាក្យបរយិាយរបូភាព ឬស្ថិតិ​ដែលបំភ័ន្ត ព្រមទំាង 

មាតិកា​ពិតដែល​​ចែក​ចាយ​​ខុស​ពី​បរបិទ មាតិកាក្លែងបន្លំ (នៅពេល​ដែល​ឈ ម្ោះ​​

អ្នក​សារព័ត៌មាន ឬ​និមិត្ត​សញ្ញា​រ បស់​អង្គភាពដំណឹង​ត្រូវ​បាន​ប្រើប្រាស​ដោយ​

មនុស្សដែលគ្មា ន​ទនាក់ទំនង​ជាមយ​ពួកគេ​) និងមាតិកា​ក្លែងបន្លំ និង​ប្រឌិត។ 

ហេតុផលទំាង​អស់​នេះ​ហ�ើយ ដែល​នំា​ឱ្យ​វបិត្តិ​ដណឹងកាន់តែ​មាន​ភាព​ស្មុគស្មា ញ​

ល�ើសពី​ពាក្យ ​«ដំណឹងក្លែងក្លា យ»ទៅទ�ៀត។ 

​​ប�ើ​យ�ើងចង់គិត​អំពី​ដណោះស្រាយ​ចំពោះ​ព័ត៌មាន​ប្រភេទទំាងអស់នេះ ដែល​

បំពុល​ចរន្ត​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​របស់​យ�ើង និង​បញ្ឈប់​​កំុឱ្យ​ហូរ​ចូលទៅ​

ក្នុងផលិតផល​របស់​សារព័ត៌មាន​ប្រពៃណី យ�ើង​ចំាបាច់​ត្រូវ​ចាប់ផ្ដើមគិត​អំពី​បញ្ហា ​

នេះ ​ដោយយកចិត្តទុកដាក់កាន់​តែច្រើន​ថែមទ�ៀត។ យ�ើង​ក៏​ចំាបាច់​ត្រូវគិតអំពី​

មនុស្ស​ដែល​បង្កើតមាតិកាប្រភេទនេះ​ដែរ និងគិតដល់កត្តាដែ ល​ជំរុញ​ឱ្យ​គេ​ធ្វើ​

1	 Google Trend Map of the term Fake News https://trends.google.com/trends/explore?date=today%20
5-y&q=fake%20news [accessed 06/04/2018].
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បែប​នេះ។ ត�ើមាតិកា​ប្រភេទ​អ្វីខ្លះ​ដែល​គេ​កំពុង​ផលិត និង​ត�ើក្រុមគោលដៅ​ទទល 

យកមាតិកាទំាងនោះ​ ដោយ​រប�ៀបណាខ្លះ? ហ�ើយ​នៅពេល​ដែល​ក្រុមគោល 

ដៅដដែល​នោះសម្រេច​ចិត្ត​ចែកចាយមាតិកា​ទំាង​នោះបន្ត ត�ើ​មាន​កត្តា អ្វីដែល​

ជំរុញ​ចិត្ត​ពួកគេ​ឱ្យ​ធ្វើ​ដច្នេះ? បញ្ហា ​នេះ​ជាប់​ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ទដ្ឋភាព​ជាច្រើន ហ�ើយ​

ការពិភាក្សា​ភាគច្រើន ពំុ​គ្រប​ដណ្ដ ប់​សព្វ​គ្រប់​ល�ើ​ភាពស្មុគស្មា ញ​នេះ​ឡ�ើយ។ 

នៅចុងបញ្ច ប់​នៃមេរ�ៀន​នេះ អ្នកសិក្សា​គួរតែមានអារម្មណ៍ថា អាច​ប្រើប្រាស​

វាក្យសព្ទ​ និង​និយម​ន័យដែលសមស្របសម្រាប់​ពិភាក្សា​ល�ើ​បញ្ហា នានា ដែល 

ទាក់ទិន​នឹង «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»។  

គ្រោង​នៃ​មេរ�ៀន

ជាទទៅ ស�ៀវភៅនេះប្រើពាក្យ​ «ព័ត៌មានមិនពិត» និង «ព័ត៌មានខុស» ដ�ើម្បី​ឆ្លុះ 
បញ្ចា ំងន័យ​ផ្ទុយ​គ្នា​ទ ៅនឹង​ដណឹង ​ដែលផ្ទៀងផ្ទា ត់ត្រឹមត្រូវ​ និង​ជា​ប្រយោជន៍​

សាធារណៈ ដែល​ជា​ផលិតផល​នៃ​សារព័ត៌មាន​ពិត​ប្រាកដ។ នៅក្នុងមេរ�ៀននេះ 

ការផ ដ្ោ ត​ស្ថិតនៅ​ល�ើ​ភាពលេចធ្លោ នៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត។ 

ភាគច្រើន​នៃ​ការពិភាក្សា​អំពី​ «ដំណឹងក្លែងក្លា យ» ជាការរមួបញ្ចូ លគំនិតពីរ៖  
ព័ត៌មាន​ខុស និងព័ត៌មានមិនពិត។ ប៉ុន្តែដ�ើម្បីងាយស្រួលយល់ ព័ត៌មាន​ខុស​​  

គឺជាព័ត៌មាន​ដែលមិនពិត ប៉ុន្តែអ្នកដែលផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹងនោះ ជ�ឿថា​ជាព័ត៌មាន​

ពិត។ ចំណែកព័ត៌មាន​មនពិតវញិ គឺជាព័ត៌មាន​មនពិត​ ហ�ើយអ្នកដែល​ផ្សព្វផ្សាយ 

ដំណឹងនោះ​ដឹង​ថាជាព័ត៌មានមិនពិត។ វា​ជា​ការកុហក​​ដោយ​ចេតនា និង​តម្រង់​

ទិស​ទៅ​រក​មនុស្ស ​ដែលកំពុងទទល​ព័ត៌មាន​មនពិត​នេះពី​តួអង្គទុច្ចរតិ2។ 

ប្រភេទទបីអាចប្រើពាក្យព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម​ គឺជាព័ត៌មាន​ដែល​ឈរ​ល�ើ​ភាពពិត

ជាក់ស្ដែង ប៉ុន្តែត្រូវគេប្រើ​ប្រាសដ�ើម្បី​បង្ក​ផល​អាក្រក់​ទៅ​ល�ើ​មនុស្ស​ អង្គការ ឬ​ 

ប្រទេស​មយ។ ឧទាហរណ៍ ដូចជា របាយការណ៍​មយ​ដែល​បញ ច្េ ញ​ឱ្យដឹង​អំពីទំនោរ

ផ្លូវភេទ​របស់​មនុស្ស​ម្នា ក់​ ដោយ​គ្មា ន​ហេតុផល​ថាជាប្រយោជន៍សាធារណៈ។ 

ការបែងចែក​​សារដែល​ពិត និង​​​សារ​​មនពិតជារ�ឿងសំខាន់ ប៉ុន្តែគេ​ក៏ត្រូវ​ស្គា ល់​

សារដែលពិត (និងសារដែល​ពិត​ដោយផ្នែក) ប៉ុន្តែជាសារដែល​​បង្កើត ផលិត 

ឬ​ចែកចាយ​ដោយ ​«ភ្នា ក់ងារ» ដែល​មានចេតនា​បង្ក​ផល​អាក្រក់​ជាជាង​បម្រើ​

ប្រយោជន៍​សាធារណៈ។ ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម​បែបនេះ ដូចជាព័ត៌មានពិត​

2	 Further insight into definitions can be observed in the study by Karlova and Fisher (2012).
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ដែល​រលំោភ​ឯកជនភាពរបស់​មនុស្ស​ម្នា ក់​ ដោយ​គ្មា ន​ហេតុផល​ដ�ើម្បី​ប្រយោជន៍​

សាធារណៈ​ ដែលជារ�ឿង​​ផ្ទុយ​នឹងបទដ្ឋា ន ​និង​ក្រមសលធម៌សារព័ត៌មាន។ 

ទោះបី​មាន​ភាពខុសគ្នា​ដ ច​បាន​ល�ើកឡ�ើង​ខាងល�ើក្ដី ក៏ផលវបិាកទៅល�ើ​បរសិ្ថា ន​

ព័ត៌មាន និង​សង្គមអាចមានភាព​ស្រដ�ៀងគ្នា  (ឧទាហរណ៍ដូចជា​ ការបង្ខូច​

សុចរតិភាព​នៃ​ដណ�ើ រការ​ប្រជាធិបតេយ្យ​ ឬការ​កាត់​បន្ថយ​អត្រា​ចាក់ថ្នា ំ​បង្ការ )។  

ជាង​នេះ​ទៅទ�ៀត ករណីជាក់លាក់​មយចំនួន​ អាច​មាន​រមួបញ្ចូ លគ្នា​ នូវ​ប្រភេទ 
ព័ត៌មានទំាង​បី​តែម្ដង ហ�ើយ​មានភ័ស្តុតាង​បង្ហា ញថា ឧទាហរណ៍​ដោយឡែកៗ​

នៃប្រភេទព័ត៌មាន​មយ ជារ�ឿយៗអមដោយប្រភេទព័ត៌មានផ្សេង​ទ�ៀត​ដែរ  

(ពោលគឺនៅ​ល�ើ​កម្មវធីិ​ខុសៗគ្នា  ឬ​តាមលំដាប់លំដោយ) ជា​ផ្នែក​នៃយុទ្ធសាស្ត្រ​ 

ព័ត៌មាន​ទលំ​ទលាយរបស់​តួអង្គ​​ណា​មយ។ ទោះយ៉ាងណា គេត្រូវ​ចងចំាទុក​នូវ​ 

ភាព​ខុសគ្នា​ ទំាង​នេះ ពីព្រោះ​បុព្វហេតុ បច្ចេកទេស និង​ដណោះស្រាយក៏​អាច 

ខុសគ្នា​ដែរ ។​​

រូប​ទី១ ៖ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»

ការបោះឆ្នោ ត​ជ្រើសរ� ើសប្រធានាធិបតី​បារាងំ​ឆ្នា ំ​២០១៧ បានផ្ដល់​ឧទាហរណ៍ 

ដែល​ពន្យល់​អំពី​ប្រភេទទំាងបី​នៃ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»។ 

ខុស​ ចេតនាបង្កផលអាក្រក់

ព័ត៌មានខុស

ទំនាក់ទំនងខុស​
មាតិកាបំភ័ន្ត

ព័ត៌មានមិនពិត

បរបិទខុសការពិត
មាតិកាក្លែងបន្លំ

មាតិកាបោកបញ្ឆោ ត
មាតិកាប្រឌិត

ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម​

ការបែកធ្លា យ (ខ្លះ)
ការប�ៀតប�ៀន (ខ្លះ)

ពាក្យញុះ ញង់ឱ្យស្អប់ (ខ្លះ)

firstdraftnews.org
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១. ឧទាហរណ៍​នៃ​ព័ត៌មានមិនពិត

ល្បិចកល​បោកប្រាសមួយ​ ដែល​គេ​ប៉ុនប៉ងធ្វើ​ទាក់ទងនឹង​យុទ្ធនាការឃោសនា​

បោះឆ្នោ ត​នៅ​ប្រទេស​​បារាងំ គឺ​ការបង្កើត​កាសែតមួយ​ដែល​ចម្លង​តាម​កាសែត​

ភាសាបារាងំ​របស់​​​ប៊ែលហ្ស៊ិ ក Le Soir3 ដែលមាន​ការចុះ​ផ្សាយ​អត្ថបទ​ក្លែងក្លា យ​ 

មួយដែលអះអាងថា បេក្ខជនប្រធានាធិបតី​ Emmanuel Macron ទទលបានការ 

គំាទ្រ​មលនិធិ​ពី​ប្រទេស​ អារ៉ា បី៊ សាអូឌីត។ ឧទាហរណ៍​មយ​ផ្សេង​ទ�ៀត​ គឺ​ការ 

ចែកចាយ​ឯកសារ​នៅល�ើអី៊នធឺណិត ដែលអះអាង​​ដោយ​គ្មា ន​ការពិត​ថា បេក្ខជន​

ប្រធានាធិបតី​ដដែលនោះ បានប�ើក​គណនី​ធនាគារនៅប្រទេសបាហាម៉ា  (Bahamas)4 

និង​ចុងក្រោយ ព័ត៌មាន​មនពិត​ដែល​ចែកចាយ​តាមរយៈបណ្តា ញ Twitter​​​ ជាមយ 

ការចូលរមួរបស់មនុស្សដទៃទ�ៀត ដោយប្រើប្រាសសញ្ញា​ #​​ និងសារដចៗគ្នា ក្នុង 
ពេលតែមយ​ ផ្សាយពាក្យ​ចចាម​អារ៉ាម​អំពី​ជីវតិ​ឯកជន​របស់​បេក្ខជន​ប្រធានាធិបតី 

ដដែលនោះ។ 

២.​​ ឧទាហរណ៍​នៃ​ព័ត៌មាន​ខុស

ការវាយប្រហារ​ភេរវកម្ម​ទៅ​ល�ើវមិាន Champs Elysees នៅទីក្រុង​ប៉ា រសី នៅថ្ងៃ 

ទី២០ ខែមេសា ឆ្នា ំ​២០១៧ បានជំ​រុញឱ្យមានការផ្សាយ​ព័ត៌មានខុស5 ហ�ើយដំណឹង

ស្ទើរតែទំាងអស់នោះជាដណឹងទាន់ហេតុការណ៍។ ​អ្នកប្រើប្រាស​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​

សង្គម​ នំាគ្នា​ផ ្សព្វផ្សាយពាក្យចចាមអារ៉ាម​មយចំនួន ដោយ​មនដឹងខ្លួន ក្នុង​នោះ
 

រាប់ទំាង​ព័ត៌មានមួយ​ដែលថា បូលិសទពីរបានស្លា ប់។ មនុស្ស​ម្នា​ដែ ល​ចែករលំែក 

មាតិកា​ប្រភេទ​នេះ មិនមែន​ធ្វើ​ដច្នេះ​ដ�ើម្បី​បង្ក​ផល​អាក្រក់​នោះ​ទេ។ ផ្ទុយទៅវញិ 

ពួកគេ​មនបាន​គិត​វែងឆ្ងា យ ដោយគ្រាន់តែ​ចង់​ធ្វើ​ខ្លួន​ឱ្យ​មាន​ប្រយោជន៍តាមរយៈ​

ការចែករលំែក​ព័ត៌មាន ប៉ុន្តែមនបាន​ពិនិត្យ​ពិច័យ និង​ផ្ទៀង​ផ្ទា ត់ព័ត៌មាន​

ដែលខ្លួនបាន​ចែករលំែក។ 

3	​ CrossCheck, 2017. Was Macron’s campaign for French Presidency financed by Saudi Arabia?: Available at 
https://crosscheck.firstdraftnews.org/checked-french/macrons-campaign-french-presidency-financed-saudi-
arabia/  [accessed 03/04/2018].

4	 CrossCheck, 2017. Did Emmanuel Macron Open an Offshore Account? CrossCheck, Available at https://
crosscheck.firstdraftnews.org/checked-french/emmanuel-macron-open-offshore-account/ [accessed 
03/04/2018].

5	 One example was the rumour that Muslims in the UK celebrated the attack. This was debunked by the 
CrossCheck project: Cross Check, (April 22,​ 2017) Did London Muslims ‘celebrate’ a terrorist attack on the 
Champs-Elysees?​ CrossCheck, Available at https://crosscheck.firstdraftnews.com/checked-french/london-
muslims-celebrate-terrorist-attack-champs-elysees / [accessed 03/04/2018].
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៣. ឧទាហរណ៍​នៃ​ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម

ឧទាហរណ៍​ដលេចធ្លោ​ម យ​នៃ​ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម បាន​ក�ើត​ឡ�ើង​នៅពេល​

ដែល​អី៊ម៉េលរបស់លោក Emmanuel Macron បាន​បែកធ្លា យមុន​ការបោះឆ្នោ ត​

នៅថ្ងៃទី៧ ខែ​ឧសភា។ អី៊ម៉េល​នោះត្រូវគេ​ចាត់ទុកថាជាអី៊ម៉េលពិតប្រាកដ។ 

ប៉ុន្តែតាមរយៈការបញ ច្េ ញ​ព័ត៌មាន​ឯកជន​ ទៅក្នុង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សាធារណៈ 
តែប៉ុន្មា ននាទី​នៅមុន​ការ​ហាមប្រាម​ដោយ​ច្បាប់​បោះឆ្នោ ត​ ទៅ​ល�ើ​ការផ្សាយ​

ណា​មយ​នៅមុន​ការ​បោះឆ្នោ ត ការបែកធ្លា យ​នេះ​ធ្វើ​ឡ�ើង​ដ�ើម្បី​បង្ក​ផល​អាក្រក់​

អតិបរមា ​ទៅ​ល�ើ​យុទ្ធនាការ​ឃោសនា​បោះឆ្នោ ត​របស់​លោក Macron។ 

ពាក្យ​ «ការឃោសនា» មិនមែន​មានន័យដូចគ្នា​ នឹង​ពាក្យ​ព័ត៌មាន​មនពិត​នោះទេ  

ទោះជាយ៉ាងណា ព័ត៌មានមិន​ពិត​អាច​បម្រើ​ដល់​ផល​ប្រយោជន៍​នៃ​ការឃោសនា។  

ប៉ុន្តែជាធម្មតា ការឃោសនា​មានចរតិ​កេង​ចំណេញ​ជា​ចំហ​ ជាង​ព័ត៌មានមិនពិត 

ដោយសារតែព័ត៌មានប្រភេទនេះ រកីសាយភាយក្នុងរប�ៀបទាក់ទាញអារម្មណ៍ជា

ជាង​​ការ​ផ្ដល់សារជាព័ត៌មាន6។

នៅក្នុង​មេរ�ៀន​នេះ យ�ើង​ផ ដ្ោ ត​ទៅល�ើ​ព័ត៌មាន​ខុស និងជាពិសេសព័ត៌មាន​មនពិត 

និង​ចែករលំែក​ឧទាហរណ៍​មយចំនួន​អំពី​ប្រភេទ​ផ្សេងៗ​ទ�ៀត។ 

ប្រភេទ​នៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត ព័ត៌មានខុស និងព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម ដែលបាន 

ពន្យល់ខាងល�ើនេះ មិន​គួរ​​ច្រឡជាមយ​នឹង​ការ​ពិពណ៌នា​ដណឹង​ពិតនោះឡ�ើយ។

ឧទាហរណ៍ អ្នកសារព័ត៌មាន​ម្នា ក់​អាចសរសេរ​ថា «ខណៈ​ដែល​មនជាប់ពាក់ព័ន្ធ​

នឹង​លោក Bernie Madoff ការ​​ចោទប្រកាន់​ឆបោក​នៅក្នុង​ករណី​ថ្មី​នេះ​ បាន​

ប៉ះពាល់យ៉ាង​ខ្លា ំង​ដល់​អ្នក​វនិិយោគ​តូចៗ»។ អ្នកនិពន្ធ​ម្នា ក់ទ�ៀត​ អាច​សរសេរ​

ដោយ​ស្របច្បាប់បែប​នេះ​ថា ៖ «ការចោទ​ប្រកាន់​ឆបោក​នៅក្នុងករណីថ្មី​នេះ បាន​

ប៉ះពាល់​យ៉ាងខ្លា ំង​ទៅ​ល�ើ​អ្នក​វនិិយោគតូចៗ ប៉ុន្តែ​ករណី​នេះ​មន​ជាប់ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ 

Bernie Madoff ទេ»។ ឃ្លា​ទ ពីរ​នេះ​មាន​អត្ថន័យ​កាត់​បន្ថយ​ ខ្លឹមសារប្រៀបធ�ៀប​

របស់​ករណីថ្មី។ បញ្ហា ​នៃ​ការ​ផ ដ្ោ ត​សខាន់​ខុសគ្នា​ន ៅក្នុង​ឧទាហរណ៍ទំាង​នេះ 
មិនមែន​ជា​ការ​ផ្សាយ​បន្ត​នូវ​ព័ត៌មាន​ខុស ឬព័ត៌មាន​មន​ពិត​នោះ​ទេ នៅក្នុង​ន័យ​

ដូច​ដែល​បាន​រ�ៀបរាប់​ខាង​ក្រោម​នេះ។ ឧទាហរណ៍ទំាង​នេះ​ អាច​ជា​វធីិ​ស្របច្បាប់​

ពីរយ៉ាង​នៃ​ការ​បកស្រាយ​ស្ថា នការណ៍​តែមយ។ 

6	 Neale, S. (1977). Propaganda. Screen 18-3, pp 9-40
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ចំណុច​សខាន់ គឺថាការពណ៌នា​មាន​ទំាងនៅក្នុង​ដណឹង ព្រមទំាង​នៅក្នុងព័ត៌មាន​

មិនពិត ព័ត៌មាន​ខុស និង​ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម។ ដូច្នេះ ការពណ៌នា​ត្រូវគេបង្កប់​

នៅក្នុង​ការពិត ដែលត្រូវបានជ្រើសរ� ើសជាមុំ​លេចធ្លោ​ជា ងគេ​នៅក្នុង​ដណឹង (ឬ​

ការពិត​ខ្លះត្រូវ​គេ​បង្កើត​ឡ�ើង ឬ​កាត់​ចេញ​ពី​បរបិទ​នៅក្នុង​សារគមនាគមន៍​ដែល​

បំពុល)។ របាយការណ៍​ដណឹង​អំពី​ឧក្រិដ្ឋកម្ម​ ដែលមិនមែន​ជា​ព័ត៌មាន​មនពិត ឬ​

ព័ត៌មាន​ខុស ឬ​ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម ដែលអ្នកផ្សាយយល់ថា ចំាបាច់ត្រូវ​ប្រាប់​

អំពី​ជាតិសាសន៍ ឬ​សញ្ជា តិ​របស់​ជន​ល្មើស និង​ជន​រងគ្រោះ ដោយស្មា នៗ។ 

ប�ើទោះជាថា វាអាច​ជាការពិត​ដែលថា ជនជាប់ចោទគឺ​ជា​ជន​អន្តោប្រវេស ន៍ និង​ 

ជា​បុរស រឯី​ជនរងគ្រោះ​គឺ​ជា​ពលរដ្ឋម្ចា ស់ស្រុក និង​ជាស្ត្រី ហ�ើយមិនថាអ្វីដែល 

ល�ើកឡ�ើងគឺមុំសំខាន់ ឬមិនសំខាន់នៃរ�ឿងក៏ដោយ នេះជាឥទ្ធិពល​នៃការសេុីប 

អង្កេត​របស់​អ្នកសារព័ត៌មាន ហ�ើយជាពិសេស វា​ជា​ផ្នែក​មយ​នៃ​មនោគមន៍​វជិ្ជា  

ទស្សនាទាន ​ការពណ៌នាអំពីហេតុ និងផល និងអំពីអ្វីដែលសំខាន់ ដែល​អ្នក​

សារព័ត៌មាន​យកមកផ្សាយ ដោយ​ដឹង​ខ្លួន ឬ​ដោយ​មន​ដឹង​ខ្លួន។ នេះ​ជាហេតុផល
 

មួយ​ដែល ​«ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត» និង ​«ការវភិាគទម្រង់នៃការពិតដ�ើម្បីរកឱ្យ 

ឃ�ើញការពិត និងមិនពិត ដែលត្រូវបានផ្សព្វផ្សាយក្នុងគោលបំណងជាក់លាក់

ណាមយ​» (narrative unpacking)។ ការពណ៌នា​នៅក្នុង​សារព័ត៌មានដែលត្រឹមត្រូវ 

អាចមាន​ភាព​ខុសគ្នា  និងមិនបាត់បង់អត្ថិភាពរបស់វា​ នៅ​ពេល​ធ�ៀប​ជាមយ​នឹង​

ការពណ៌នាក្នុង​ទម្រង់​ចំនួន ៧ ដទៃ​ទ�ៀត​ ដូចការពណ៌នា​ខាងក្រោម​នេះ ៖ 

១. ដ�ៀលត្មិះ ឬ ចំអកឡកឡឺយ

ការពិពណ៌នាបែបចំអកឡកឡឺយ ទៅក្នុងប្រភេទព័ត៌មាន​មនពិត និង​ព័ត៌មាន​ខុស  
ប្រហែលជារ�ឿង​គួរ​ឱ្យ​ភ្ញា ក់​ផ្អើល។ ព័ត៌មានបែប​ចំអកនិងបែបបំភ្លើស អាច​ចាត់ទុក​ 

បាន​ថាជា​ទម្រង់​មយ​នៃ​សល្បៈ ប៉ុន្តែនៅក្នុង​ពិភព​លោក​មយ​ដែល​មនុស្ស​ម្នា​ទទ ល​ 
ព័ត៌មាន​​កាន់តែ​ច្រើនឡ�ើងៗ​ តាមរយៈប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ មាន​ការ​ភ័ន្តច្រឡ

នៅពេល​ដែល​គេ​មន​យល់ថា​ គេហ​ទព័រ​នោះ​ជា​ការ​និពន្ធ​បែបចំអក​រះិគន់។ 

ឧទាហរណ៍​ សារព័ត៌មាន The Khabaristan Times ដែលជា​ផ្នែកអត្ថបទចំអក​នៃ​ 

គេហ​ទព័រ​ដណឹង Pakistan Today7។ កាលពីខែមករា ឆ្នា ំ​២០១៧ គេហទំព័រ​នេះ​ 

ត្រូវ​បាន​បិទនៅក្នុង​ប្រទេស​ប៉ា គីស្ថា ន ហ�ើយក្រោយមកបាន​បញ្ឈប់​ការ​ចេញផ្សាយ​8។

7	 Pakistan Today (2018). Anthropologists make contact with remote cut-off tribe still thanking Raheel Sharif. 
[online] p.Khabaristan Today. Available at:  https://www.pakistantoday.com.pk/2017/01/11/anthropologists-
make-contact-with-remote-cut-off-tribe-still-thanking-raheel- sharif/ [accessed 06/04/2018].

8	 ក្នុងចំនោមធនធានសម្រាប់ការពិគ្រោះយោបល់ គឺមានមួយដែលត្រូវបានសរសេរដោយសហអ្នកនិពន្ធ 
Julie Posetti ជាមយនឹង Alice Mathews សូមម�ើល៖  (TBA)
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២. ការភ្ជា ប់ទំនាក់ទំនង​មនពិត

នៅពេលដែល​ចំណងជ�ើង របូភាព​ ឬ​សេចក្តីពណ៌នា​របូភាព មិន​ស៊ីនឹងមាតិកា 

នេះ​គឺ​​ជា​ឧទាហរណ៍​នៃ​ការ​ភ្ជា ប់ទំនាក់​ទនង​មនពិត។ ឧទាហរណ៍សាមញ្ញ​បំផុត​ 

នៃ​មាតិកា​ប្រភេទ​នេះ គឺ​ចំណងជ�ើង​ដែល​បញ្ឆោ ត​ឱ្យ​គេចុច​អាន (clickbait)។ 

នៅចំពោះ​មុខ​ការប្រកួត​ប្រជែង​កាន់តែខ្លា ំងឡ�ើង​ ដ�ើម្បី​ដណ្ដើ ម​ការចាប់អារម្មណ៍​

របស់​ក្រុមគោលដៅ ការនិីពន្ធ​កាន់តែ​ច្រើន​ឡ�ើង​ត្រូវ​សរសេរ​ចំណងជ�ើង​ ដ�ើម្បី​ 

ទាក់ទាញ​ការចុច​អាន ប�ើទោះជា​នៅពេល​គេអាន​អត្ថបទ​ទៅ អ្នកអានមាន 

អារម្មណ៍ថា​ ខ្លួនត្រូវបានបោក​បញ្ឆោ ត។ ឧទាហរណ៍ជាក់ស្ដែង​ មាន​នៅ​ល�ើ​ 
គេហ​ទព័រ The Political Insider9។ ករណីបែប​នេះ​ក៏អាច​ក�ើតឡ�ើង​​ដែរ នៅ​ពេល​

ដែល​របូភាព ឬ​ចំណង​ជ�ើងរបូភាព​ត្រូវបានគេ​ប្រើប្រាស ជាពិសេស​នៅ​ល�ើ​​ទព័រ​ 

Facebook ដ�ើម្បី​ទាក់ទាញ​ការចាប់អារម្មណ៍ ដែលតាមពិត​មន​មាន​អ្វីទាក់ទងនឹង​

អត្ថបទទាល់តែសោះ។ ប៉ុន្តែ នៅ​ពេល​ដែលអ្នកអានម�ើល​តែចំណងជ�ើង​នៅល�ើ​

គណនី​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​របស់​ខ្លួន ដោយ​មន​ចុច​អាន​អត្ថបទ​ទេនោះ 

(ជារ�ឿយៗ​មនុស្សជាច្រើនធ្វើ​ដច្នេះ​ឯង) របូភាព​ និងចំណង​ជ�ើង​ដែល​បំភ័ន្ត​ 

អាចនឹង​នំា​ឱ្យ​មាន​ការ​យល់​ខុស​បាន។ 

៣.​ មាតិកាបំភ័ន្ត

មាតិកា​ប្រភេទនេះ​ គឺ​នៅពេល​ដែល​មានការប្រើប្រាសព័ត៌មាន​​បំភ័ន្តដ�ើម្បី​ឱ្យ​គេ 

ម�ើល​ឃ�ើញ​បញ្ហា  ឬបុគ្គលនៅក្នុង​ផ្លូវ​ជាក់លាក់​ណា​មយ ដោយ​មធ្យោបាយ​កាត់ត​

របូ​ភាព ឬ​ជ្រើសរ� ើស​យក​សម្រង់​សម្ដី​ ឬ​ស្ថិតិតែផ្នែកណាមយដែលគេចង់បាន។ 

សកម្មភាពនេះហៅថា ទ្រឹស្ដី​នៃការមលបង្កា ច់ (framing theory)10។ ឧទាហរណ៍​

មួយ​ចំនួន​មាននៅ​ល�ើ​គេហទំព័រ Rappler.com11។ របូភាព និងវដីេអូ មានឥទ្ធិពល​

ជាពិសេស​សម្រាប់​ការ​ចែកចាយ​ព័ត៌មាន​បំភ័ន្ត ពីព្រោះ​ខួរក្បាលរបស់​យ�ើង​​មន​សវ

ត្រិះរះិ​ប្រយ័ត្ន​ប្រយែង​ខ្លា ំង​ទេជាមយ​របូភាព12។ អត្ថបទជួលឱ្យផ្សាយ ឬការផ្សាយ

9	 The Political Insider (2015). First time voter waited 92 years to meet Trump...what happened next is 
AMAZING! [online] Available at: https://thepoliticalinsider.com/first-time-voter-waited-92-years-to-meet-
trump-what-happened-next-is-amazing/ [accessed 06/04/2018].

10	  Entman, R., Matthes, J. and Pellicano, L. (2009). Nature, sources, and effects of news framing. In: K. Wahl-
Jorgensen and T. Hanitzsch (Contributor), ed., Handbook of Journalism studies. [online] New York: Routledge, 
pp.196-211. Available at: https://centreforjournalism.co.uk/sites/default/files/richardpendry/Handbook%20
of%20Journalism%20Studies.pdf[accessed 03/04/ 2018].

11	  Punongbayan, J. (2017). Has change really come? Misleading graphs and how to spot them. Rappler.com. 
[online] Available at :https://www.rappler.com/thought-leaders/20177731-duterte-change-fake-news-
graphs-spot [accessed 06/04/2018].

12	  សូមពិនិត្យម�ើល​អត្ថបទដោយ​ Hannah Guy​ នៅក្នុងផ្នែកអត្ថបទតម្រូវឱ្យអាច​ក្នុងមេរ�ៀននេះ
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ពាណិជ្ជកម្មដែលធ្វើត្រាប់តាមមាតិកា​វចិារណកថា ក៏ស្ថិត​នៅក្នុង​ប្រភេទនេះ​ដែរ 

នៅ​ពេល​ដែលគ្មា នការដាក់សម្គា ល់​ច្បាស់លាស់ថា ជាអត្ថបទ​ពាណិជ្ជកម្ម13។ 

៤.​ បរបិទខុស​

មូលហេតុ​មយ​ដែល​ពាក្យ «ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ» មិនសូវគ្របដណ្ត ប់បានទូលំទូលាយ​  

គឺដោយសារថា គេ​ឃ�ើញមាតិកា​ពិត​ត្រូវគេ​យក​មក​ចែកចាយ​ឡ�ើងវញិជារ�ឿយៗ  

ដោយ​ខុសពី​បរបិទ​ដ�ើម។ ឧទាហរណ៍ របូភាព​មយ​ពី​ប្រទេស​វ�ៀតណាមដែលថត 

នៅឆ្នា ំ​២០០៧ ហ�ើយត្រូវ​គេ​ចែកចាយ​ជា​ថ្មី​​ឡ�ើងវញិ នៅក្នុងពេល៧ឆ្នា ំក្រោយមក 

គឺ​ត្រូវគេយកទៅចែកចាយ​ដោយ​ក្លែង​បន្លំថា​ជា​របូភាព​ពីប្រទេស​នេប៉ា ល់ ដែលថត​

នៅ​ក្រោយ​គ្រោះរញ្ជួ យ​ដនាឆ្នា ំ​២០១៥14។  

៥. មាតិកា​បន្លំ​អត្តសញ្ញា ណ

ការប្រើឈ ម្ោះរ បស់​អ្នកសារព័ត៌មាន នៅក្នុងអត្ថបទ​ដែល​គេ​មន​បាន​សរសេរ ឬ​

ការប្រើរបូសញ្ញា​រ បស់​ស្ថា ប័នក្នុង​វដីេអូ ឬរបូភាព​ដែល​ស្ថា ប័ននោះ​មន​បាន​បង្កើត 
ឡ�ើងជាបញ្ហា ពិតប្រាកដ។ ឧទាហរណ៍ នៅមុនការបោះឆ្នោ ត​នៅប្រទេស​កេនយ៉ា  

នៅឆ្នា ំ​២០១៧ ទូរទស្សន៍ BBC Africa បានរកឃ�ើញថា មានគេ​បង្កើត​វដីេអូ​មយ 

ដោយ​កាត់តរបូសញ្ញា​រ បស់អង្គភាព BBC ហ�ើយ​វដីេអូនោះ​ ត្រូវគេ​ចែកចាយ​

តាមកម្មវធីិ WhatsApp15។ ដូច្នេះ គេ​ត្រូវ​​ផលិត​វដីេអូ​មយ ចែករលំែក​នៅល�ើ​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម ដោយ​ព្រមានសាធារណជន កំុ​ឱ្យ​ចាញ់​បោក​វដីេអូ​ប្រឌិត​

នោះ។

៦.​ មាតិកា​បោកបញ្ឆោ ត

មាតិកា​បោកបញ្ឆោ ត គឺ​នៅពេលដែលមាតិកាពិតមួយ​​ ត្រូវ​គេ​យកទៅ​ក្លែង​បន្លំ​

ដ�ើម្បី​បោកប្រាស។ ឧទាហរណ៍មួយ​ពី​អាហ្រ្វិក​ខាងត្បូង​ បង្ហា ញនូវ​របូភាព​ក្លែងបន្លំ​

ជារបូការនិីពន្ធគោចរ​ Ferial Haffajee របស់បណ្តា ញផ្សព្វផ្សាយ HuffPost  អង្គុយ​ 
ល�ើ​ភ្លៅ​រ បស់​អ្នកជំនួញ​ម្នា ក់ ឈ ម្ោះ  Johan Rupert ដោយចង់ឱ្យមនុស្សទូទៅយល់ 

13	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៣​

14	 Pham,​​ N. (2018). Haunting ‘Nepal quake victims photo’ from Vietnam. BBC. [online] Available at :http://
www.bbc.co.uk/news/world- asia-32579598 https://www.rappler.com/thought-leaders/20177731-duterte-
change-fake-news-graphs-spot [accessed 06/04/2018].

15	 BBC​ ​(2017).​Kenya election: Fake CNN and BBC news reports circulate. [Online] Available at: http://www.bbc.
co.uk/news/world- africa-40762796 [accessed 06/04/2018].



មេរ�ៀនទី ២
៖​ កា

រគិ
ត

អំ
ពី

 «ព័
ត៌

មា
ន

ច្រ
បូ

ក
ច្រ

ប
ល់

»៖​ ទ
ម្រ

ង់
នៃ

ព័
ត៌

មា
ន

ខុ
ស

 ព័
ត៌

មា
ន

មិ
ន

ពិ
ត

 និ
ង

ព័
ត៌

មា
ន

ប
ង

្កព
្យស

ន
ក

ម
្ម

 76 

ថា ការនិីពន្ធ​របូ​នេះ​ មាន​ទនាក់ទំនង​ផ្ទា ល់ខ្លួន​ជាមយ​នឹងអ្នកជំនួញ​របូនេះ16។ 

៧. មាតិកាប្រឌិត

មាតិកាប្រភេទនេះ​អាច​មានទម្រង់ជា​អត្ថបទ ដូចជា«គេហ​ទព័រ​ដណឹង»ប្រឌិត​ 

ទំាងស្រុង ដូចជា WTOE5 News ជាគេហ​ទព័រដែលអះអាងដោយខ្លួនឯងថា 
ផលិត​ដណឹងបែបស្រម�ើស្រមៃ បាន​ចុះ​ផ្សាយ​អត្ថបទ​មយដែល​អះអាងថា សម្ដេច 

សង្ឃ​កាតូលិក Pope បាន​គំាទ្រ​បេក្ខជន​ប្រធានាធិបតី​ Donald Trump។ មាតិកា 

ប្រឌិតក៏អាច​ជា​របូភាព ឬវដីេអូ​ដែរ ដូចជាករណីខ្លះ​ដែល​គេបង្កើតគំនូសបង្ហា ញ 

ដែល​ប្រាប់មនុស្សទំាង​មន​ត្រឹមត្រូវ​ថា គេ​អាច​បោះឆ្នោ ត​ឱ្យ​លោកស្រី Hillary  

Clinton បានតាមរយៈ​ការផ្ញើសារតាមទរសព្ទដៃ17។ របូគំនូរ​ទំាង​នេះត្រូវគេ 

ប្រើប្រាស​សដៅល�ើ​សហគមន៍ភាគតិច ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ នៅមុន​

ពេលការ​បោះឆ្នោ ត​ប្រធានាធិបតី​ក្នុងសហរដ្ឋ​អាមេរកិ។ 

សាធារណជន​ទទៅ ជាពិសេសអ្នកសារព័ត៌មាន ចំាបាច់ចែក​ឱ្យ​ដាច់​ដោយ​ 

ឡែក​ពីគ្នា នូវ ​«ធាតុផ្សំ» ​នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ៖ ភ្នា ក់ងារ​ សារ និង​អ្នក​ 

បកស្រាយ។ នៅក្នុងបរបិទ​នេះ មានសំណួរជាច្រើន​ដែលត្រូវ​សរដេញដោល​ 
ធាតុ​ផ្សំ​នីមួយៗ។ ភ្នា ក់ងារ​ដែល​បង្កើត​សារ​ប្រឌិត​មយ អាចនឹង​ផ្សេង​គ្នា​ ពី​ភ្នា ក់ងារ​ 

ដែល​ផលិត​សារ​នោះ ហ�ើយ​ក៏អាច​ផ្សេង​គ្នា​ ពី​ «ភ្នា ក់ងារ​» ដែល​ចែកចាយ​សារ​ 

នោះដែរ។ ដូចគ្នា​នេះ​ដែរ  គេចំាបាច់ត្រូវតែ​មាន​ការ​យល់​​ឱ្យ​បាន​ហ្មត់ចត់ថា​ 

ភ្នា ក់ងារទំាង​នេះ​ជា​អ្នកណា និង​​មលហេតុ​អ្វីដែល​ជំរុញ​​ឱ្យ​ពួកគេ​ធ្វើ​ដច្នោះ ។  

គេក៏ចំាបាច់ត្រូវយល់ប្រភេទខុសៗគ្នា នៃសារ ដែលភ្នា ក់ងារនោះចែកចាយដែរ  

ដ�ើម្បី​អាច​ចាប់ផ្ដើម​ប៉ា ន់ស្មា ន​ទៅល�ើ​វសិាលភាព​នៃសារនីមួយៗ និង​ចាប់ផ្ដើម​ 

ដោះស្រាយ​បញ្ហា ។ (គិតមកទល់បច្ចុប្បន្ន ការពិភាក្សា​ផ ត្ោ ត​ល�ើសលប់​ទៅ​ល�ើ​ 
គេហ​ទព័រ​ដណឹងប្រឌិតក្នុងទម្រង់ជាអត្ថបទ ប៉ុន្តែ មាតិកា​ជារបូភាព ឬវដីេអូក៏​មាន 
ភាពរាលដាលដូចគ្នា  និង​ពិបាក​កំណត់​មុខសញ្ញា  និង​បកអាក្រាតថែមទ�ៀត​ផង)។ 

ជាចុងក្រោយ គេចំាបាច់​ត្រូវពិចារណា​ទៅ​ល�ើ​ «ដំណាក់កាលបី» ​នៃ «ព័ត៌មាន 

ច្របូកច្របល់» ៖ ការ​បង្កើត ការផលិត និងការ​ចែកចាយ (របូទី២)។ ជាការសខាន់ 

16	 Haffajee, ​F. (2017). Ferial Haffajee: The Gupta fake news factory and me. HuffPost South Africa. [online] 
Available at: https://www.huffingtonpost.co.za/2017/06/05/ferial-haffajee-the-gupta-fake-news-factory-and-
me_a_22126282/[accessed 06/04/2018].

17	 Haltiwanger, J. (2016). Trump Trolls Tell Hillary Clinton Supporters They Can Vote Via Text. Elite Daily. 
Available at https://www.elitedaily. com/news/politics/trump-trolls-hillary-clinton-voting-text-
message/1680338 [accessed on 23/03/2018].
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ដែរដែល​គេ​ត្រូវ​ពិចារណា​ ទៅ​ល�ើដំណាក់កាល​ផ្សេងៗ​នៃ​ឧទាហរណ៍ ​«ព័ត៌មាន 

ច្របូកច្របល់» ព្រមគ្នា​ជាម យ​នឹង​ធាតុផ្សំ​របស់​វា ពីព្រោះ​ភ្នា ក់ងារ​ដែល​ជា​មេខ្លោ ង​

នៃ​មាតិកា ជារ�ឿយៗគឺ​ផ្សេង​គ្នា​ ពី​អ្នក​ផលិត និង​អ្នកផ្សព្វ​ផ្សាយ។

រូបភាពទី២៖​ ធាតុផ្សំទំា  ងបីនៃ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» 

ជាឧទាហរណ៍ កត្តា ជំរុញចិត្ត​របស់​មេខ្លោ ង​ដែល «បង្កើត» យុទ្ធនាការ​ផ្សព្វផ្សាយ​ 

ព័ត៌មាន​មនពិត​ដែល​គំាទ្រ​ដោយរដ្ឋ គឺ​ខុសគ្នា​ ឆ្ងា យពី​ពួក​ក្រុម «បញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» ​

ដែល​ទទលប្រាក់​កម្រៃតិចតួច សម្រាប់​ការ​ប្រែក្លា យ​ប្រធានបទ​នៃ​យុទ្ធនាការ​

ទៅជា​អត្ថបទ ​ចុះ​ផ្សាយ​ជាក់លាក់។ ហ�ើយ​នៅពេល​ដែល​សារ​មយ​ត្រូវបាន 

ចែកចាយ វា​អាច​ត្រូវ​គេផលិត​ឡ�ើងវញិ និង​ចែកចាយ​បន្ត​​ឥត​ឈប់​ឈរ​ ដោយ​

តួអង្គជាច្រើនជាមយ​នឹង​កត្តា​ ជំរុញ​ចិត្ត​ផ្សេងៗគ្នា ។ ឧទាហរណ៍ សារ​នៅ​ល�ើ​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​មយ អាច​ត្រូវបានសហគមន៍ជាច្រើន​ចែកចាយ បន្ទា ប់មក ​

ប្រព័ន្ធ​សារព័ត៌មានបានយកវាទៅធ្វើជាដណឹង (ដោយមិនបានពិនិត្យ​ 

ភ្នា ក់ងារ

ប្រភេទតួអង្គ៖
កម្រិតនៃការចាត់តំាង៖
កត្តា ជំរុញ៖
កម្រិតស្វ័យប្រវត្តិកម្ម៖
ក្រុមគោលដៅ៖
ចេតនាបង្កផលអាក្រក់៖
ចេតនាបំភ័ន្ត៖

ថេរវេលា៖

ភាពត្រឹមត្រូវ៖
ភាពស្របច្បាប់៖
ប្រភេទបន្លំអត្តសញ្ញា ណ៖
គោលដៅនៃសារ៖

មាតិកានៃសារ៖
វធិានការដែលបានធ្វេី៖

ផ្លូវការ / មិនផ្លូវការ
គ្មា ន / ធូររលុង / តឹងរឹុ ង​ / បណ្តា ញ
ហិរញ្ញវត្ថុ/នយោបាយ/សង្គម/ចិត្តសាស្រ្ត
មនុស្ស / Cyborg / Bot
សមាជិក​ / ក្រុមសង្គម / សង្គមទំាងមូល
មាន / គ្មា ន
មាន / គ្មា ន

រយ:ពេលវែង/រយ:ពេលខ្លី/ផ្អែកលេព្រឹត្តិកាណ៏

បំភ័ន្ត / បន្លំ / ប្រឌិត
ស្របច្បាប់ / ខុសច្បាប់
គ្មា ន / ម៉ា កយីហោ / បុគ្គល
បុគ្គល/ស្ថា ប័ន/ក្រុមសង្គម/សង្គមទំាងមូល

អនុត្តរភាព / ប្រឆាង / បានចរចារ
មិនអេពេ/ចែករលំែកគំាទ្រ/ចែករលំែកប្រឆាង

សារ

អ្នកបកស្រាយ
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ពិច័យ​គ្រប់ជ្រុងជ្រោយ) និង​ផ្សព្វផ្សាយ​បន្ត​ទៅដល់​សហគមន៍​ផ្សេងទ�ៀត។ 

មានតែ​វភិាគ​ហ្មត់ចត់​ទៅ​ល�ើ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ​តាមវធីិ​នេះ​ប៉ុណ្ណោះ  ទ�ើប​

យ�ើង​អាច​ចាប់ផ្ដើម​យល់ច្បាស់​អំពី​ភាព​ស្រពេចស្រពិល​ទំាង​នេះ18។

ឧទាហរណ៍​អំពី​គេហ​ទព័រ​មយ​ ដែល​ចុះ​ផ្សាយ​អត្ថបទអះអាងថា សម្ដេចសង្ឃ 

Pope បានប្រកាស​គំាទ្រ​បេក្ខភាពប្រធានាធិបតី Donald Trump ហ�ើយមានការ 

ចែករលំែកយ៉ាងច្រើន គឺ​ជា​ឧទាហរណ៍មួយ​ដល្បីល្បាញ​បំផុត19។ នេះជា​ករណី 

សិក្សា​ដមានប្រយោជន៍មួយ​ សម្រាប់ពិចារណា​អំពីដំណាក់កាលផ្សេងៗ​គ្នា​ នៃ ​

«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» (របូទី៣)។

18	 កំណត់ចំណំាពីអ្នកកែសម្រួល៖​ តារាងក្រាហ្វិកបន្ថែម​ដែលអាចត្រូវបានពិចារណា​ ត្រូវបានបង្កើតឡ�ើងវញិ
ដូចខាងក្រោម៖ 

តួអង្គ៖ រដ្ឋា ភិបាល PSYOP 
គណបក្សនយោបាយ សហគ្រិន 
ក្រុមហ៊ុនទំនាក់ទំនងសាធារណៈ 
បុគ្គល ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ

បង្កលក្ខណៈ​ដោយ​កម្មវិធី​កុំព្យូទ័រ

បង្កើត​មាតិកា -  

ឧ. អត្ថបទរ�ឿង 

អត្ថា ធិប្បាយ “likes” វដីេអូ 

របូត្លុក

ជារ�ឿយៗ លាក់​អត្តសញ្ញា ណ 

ឬ​ប្រើ​អត្តសញ្ញា​ លួច​គេ ឬ​ក្លែង​

ក្លា យ

មានលក្ខណៈ​អន្តរកម្ម

ចែកចាយមាតិកា ដូចជា 

តាមរយៈ​ការ​ចែករលំែក 

និងការភ្ជា ប់តំណ 

ប្រើ​ប្រាសកម្មវធីិកំុព្យូទរ 
ដំណ�ើ រការស្វ័យប្រវត្តិ (bots) 

ជាជំនួយ

កម្មវធីិកំុព្យូទរដណ�ើ រការ 
ស្វ័យប្រវត្តិ

“កែសម្រួល”​មាតិកា ៖ លុប 

/ កែ / សម្របសម្រួល / 

រក្សា​ទុក​

ការលួចចូល និង​ល្បែង កម្មវធីិក្បួនដោះស្រាយតាម

កំុព្យូទរ (Algorithms)

តារាង ៖ ក្របខ័ណ្ឌ សម្រាប់​ការ​បំពុល - រប�ៀប​ដែល​គេ​អាច​ធ្វើ​ឱ្យ​ខូច​ដល់​សុចរតិភាព​នៃ​ព័ត៌មាន
ប្រភព:  Berger, G. 2017. https://en.unesco.org/sites/default/files/fake_news_berger.pdf [accessed 22/04/2018]

19	 WTOE 5News (2016). Pope Francis shocks world, endorses Donald Trump for President, releases statement. 
[online] Available at: https://web.archive.org/web/20161115024211/http://wtoe5news.com/us-election/
pope-francis-shocks-world-endorses-donald-trump-for- president-releases-statement/ [accessed 
06/04/2018].
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រូបភាពទី​៣៖ ​ដណំាក់កាលនៃ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់​»

គោល​បំណង​នៃមេរ�ៀន

➢	ដ�ើម្បីក្លា យ​ជា​អ្នក​ប្រើប្រាស​ព័ត៌មានល�ើអី៊នធឺណិត ដែលកាន់តែយល់ដឹង 

ដោយ​គិតអំពី​វសិាលគម​ទលំ​ទលាយ​នៃព័ត៌មាន​មនពិត​ និង​ព័ត៌មាន​ខុស។ 

➢	គិតត្រិះរះិពិចារណា​ហ្មត់ចត់​អំពី​ជន (ជារ�ឿយៗជនអនាមិក ឬ​ជនបន្លំ​

អត្តសញ្ញា ណ) ដែល​បង្កើត​ព័ត៌មាន​ប្រភេទ​ទំាង​នេះ ត�ើ​ព័ត៌មាន​ទំាងនេះ​

មានទម្រង់​បែប​ណា​ខ្លះ ត�ើ​គេអាចយក​ទៅ​បកស្រាយដូចម្ដេចខ្លះ ហ�ើយត�ើ​

ព័ត៌មាននោះ​រាលដាល​យ៉ាងដូចម្ដេច។ ​

➢	ស្វែងយល់​អំពីភាពស្មុគស្មា ញ​នៃ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ជាពិសេស 

ភាពចំាបាច់ក្នុងការសម្គា ល់​ភាព​ខុសគ្នា​  រវាង​អ្នកដែលបង្កើត​ព័ត៌មាន​

ការបង្កេីត

អត្ថបទប្រឌិត
ឡេងដោយ
មនុស្ស​មនស្គា ល់
អត្តសញ្ញា ណ

ការចែកចាយ

អត្ថបទចែករលំែកលេ 
Facebookដោយមនុស្ស
ម្នា ក់ដែលធ្វេីការឱ្យ
បណ្តា ញនៃគេហទំព័រ
ព័ត៌មានប្រឌិតនេះ។

ការផលិត

អត្ថបទចុះផ្សាយនៅលេគេហទំព័រ 
WTOE5 News​ ជាផ្នែកមួយនៃ 
គេហទំព័រព័ត៌មានប្រឌិតចំនួន ៤៣
ដែលបានចុះផ្សាយជាង៧៥០អត្ថបទ

ការផលិតឡ�ើងវិញ

អត្ថបទត្រូវបានចែករលំែកដោយមនុស្ស ដែលមានទំនាក់ទំនង
នឹងបណ្តា ញ​នៃគេហទំព័រព័ត៌មានប្រឌិតនេះក្នុងការបន្ទរ
ផលប៉ះពាល់នេះបន្ថែម ដេម្បីធ្វេីអោយកាន់តែចំណេញច្រេីន។

អត្ថបទចែករលំែកនៅលេ​​ Facebook​​ ដោយអ្នកគំាទ្ររបស់លោកត្រំា។

អត្ថបទចែករលំែកដោយកម្លា ំងដែលមានផលប្រយោជន៍ពីជ័យ
ជំនះ​របស់លោកត្រា ( ឧ. វាបានក្លា យជាមាតិកាដែលបន្ទរបន្ថែម
ដោយក្រុមត្រូល ឬកម្មវធីិកំុព្យូទរដណ�ើ រការស្វ័យប្រវត្តិ) ។

អត្ថបទត្រូវបានចែករលំែកដោយអ្នកគំាទ្ររបស់លោកស្រីHillary Clinton 
ជាភ័ស្តុតាងបង្ហា ញថា អ្នកគំាទ្ររបស់លោក ត្រា ត្រូវគេបោកប្រាសបាន។
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ប្រភេទទំាង​នេះ ទម្រង់​ដែលពួកគេ​ប្រើ និង​វធីិ​ដែល​ក្រុមគោលដៅអាច​នឹង​

ចែករលំែក​សារទំាងនេះ។ 

➢	ដ�ើម្បីអាចពិចារណា​អំពីការលំបាកដែល​យ�ើងមាន​ ចំពោះការដោះស្រាយ​

បញ្ហា ទាក់ទិននឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត​ និង​ព័ត៌មាន​ខុស។ 

➢	ដ�ើម្បី​បង្ហា ញ​ឱ្យ​ឃ�ើញ​បញ្ហា ​ដែល ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ​ប៉ះពាល់​​ល�ើ​លទ្ធិ​

ប្រជាធិបតេយ្យ និង​សង្គម​សេរ ីដែលជា​កម្មវត្ថុ​នៃ​មេរ�ៀនមុននេះ។ 

លទ្ធផលសិក្សា

នៅចុងបញ្ច ប់​នៃ​វគ្គនេះ សិស្ស​នឹង​អាច ៖

១. យល់ច្បាស់អំពី​រប�ៀប​ដែលអ្នក​នយោបាយ ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង និង​

គ្រឹះស្ថា នសិក្សា​ ពិភាក្សា​និង​​ប្រើប្រាស។ 

២. យល់អំពី​​ផល​ប៉ះពាល់​របស់ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» និងការយល់ខុស។ 

៣. យល់អំពី​ប្រភេទ​នៃ​ព័ត៌មានមិនពិត​ និងព័ត៌មានខុស ព្រមទំាង​អនុវត្ត​វា​​

ទៅល�ើ​ឧទាហរណ៍​ខុសៗគ្នា ។ 

៤. ត្រិះរះិពិចារណា​អំពី​ឧទាហរណ៍​មយនៃ​​ព័ត៌មាន​មនពិត ដែល​វែកញែក​

ធាតុ​ផ្សំ​ផ្សេងៗ ពោលគឺអ្នក​ណា​ជា​អ្នក​ផ្ដួចផ្ដើម និង/ឬ​បង្កើតព័ត៌មាននោះ 

ត�ើ​វាមាន​លក្ខណៈ​យ៉ាង​ដចម្ដេច និង​ត�ើ​អ្នក​អានអាច​បកស្រាយ​

យ៉ាងដូចម្ដេចជាដ�ើម។ 

៥. ពន្យល់​​អ្នកផ្សេងទ�ៀត​អំពី​សារៈសំខាន់​ក្នុងការដែលយ�ើង​​ ត្រូវ​គិត​ពិចារណា​

អំពី​បញ្ហា ​នេះ​ឱ្យ​បាន​ហ្មត់ចត់។
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ទម្រង​់នៃមេរ�ៀន

ការបង្រៀនជាទ្រឹស្តី និងសិក្ខាសាលាដ ែលមានការអនុវត្ត

បទបង្ហា ញសម្រាប់​មេរ�ៀននេះ20 ត្រូវបានតាក់តែង​ឡ�ើង ដ�ើម្បីគំាទ្រ​សក្ខា សាលា 

ដែលមានរយៈពេលវែង។ ក៏ប៉ុន្តែ សម្រាប់​គោលបំណងនៃកម្មវធីិសិក្សានេះ 

អត្ថបទខាងល�ើគួរតែត្រូវបាន​ប្រើប្រាស ជាមលដ្ឋា ន​សម្រាប់​បាឋកថាទ្រឹស្ដី។ 

លំហាត់​អនុវត្តន៍ដែលមាននៅក្នុង​បទបង្ហា ញទំាង​នេះ ត្រូវ​បាន​ដកស្រង់​ចេញ 
សម្រាប់​មេរ�ៀន​រយៈពេល៩០នាទី។ គ្រូ​បង្រៀនគួរតែធ្វើការជាមយ​បទបង្ហា ញ 

ទំាងនេះ ដោយ​ប្រើ​ប្រាស​សណួរ​ពិភាក្សា និង​លំហាត់។ 

លំហាត់ទី១ ៖ ចូរ​ម�ើល​របូភាពទី៤ខាងក្រោម ដែលពន្យល់​អំពី​ «ប្រភេទទំាង៧នៃ​

ព័ត៌មានមិន​ពិត និង​ព័ត៌មាន​ខុស»។ តាមរយៈការចាប់ដៃគូ ឬជាក្រុមតូចៗ គ្រូ 

បង្រៀនអាចនឹងសុំឱ្យសិស្ស​ផ្ដល់​ឧទាហរណ៍​ ដែល​ត្រូវនឹង​ប្រភេទ​មេរ�ៀនទំាង​នេះ។ 

រូបភាពទី៤ ៖​ ​ប្រភេទ​ទាងំ៧នៃ ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» - firstdraftnews.org 

20	 បទបង្ហា ញអាចទាញយកតាមនេះ៖   at: https://en.unesco.org/sites/default/files/fake_news_syllabus_-_
model_course_1_-_slide_deck.pdf

គ្មា នចេតនាបង្កផល
អាក្រក់​ ប៉ុន្តែ​មាន
សក្តា នុពលបំភ័ន្ត

ការប្រេីព័ត៌មានដោយ
បំភ័ន្ត ដេម្បីទម្លា ក់
កំហុសទៅលេបញ្ហា  ឬ
បុគ្គលណាមយ

នៅពេលដែលប្រភព
ពិតត្រូវបានក្លែងបន្លំ
អត្តសញ្ញា ណ

មាតិកាថ្មីមនពិត១០០% 
បង្កើតឡ�ើងដ�ើម្បីបោក 
បញ្ឆោ ត និងបង្កផល 
អាក្រក់

នៅពេលដែលចំណង
ជ�ើង របូភាព​​ ឬចំណង 
ជ�ើងរបូភាពមិនគំាទ្រ 
មាតិកា 

នៅពេលដែលមាតិកា 
ពិតត្រូវគេចែករលំែក 
ដោយភ្ជា ប់នឹងបរបិទ 
ខុស

នៅពេលដែលព័ត៌មាន 
ឬរបូភាពពិតត្រូវបានគេ 
កែប្រែ ឬរ�ៀបចំឡ�ើង 
ដ�ើម្បីបោកបញ្ឆោ តឬ 
បោកប្រាស

ដ�ៀលត្មិះ​ ឬចំអកឡកឡឺយ មាតិកាបន្លំអត្តសញ្ញា ណ មាតិកាប្រឌិតមាតិកាបំភ័ន្ត

ការភ្ជា ប់ទំនាក់ទំនងមិនពិត បរបិទខុស មាតិកាបោកបញ្ឆោ ត
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លំហាត់ទី២ ៖ ចូរ​ពិនិត្យ​គំនូសពន្យល់រង្វង់ត្រួតគ្នា  (គំនូសពន្យល់ទី១) ដែលពន្យល់

អំពីភាពខុសគ្នា​រ វាង​ព័ត៌មាន​ខុស ព័ត៌មានមិនពិត និង​ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម។ 

ត�ើអ្នកយល់ស្របដែរឬទេ? ត�ើ​មានធាតុណាមយដែលត្រូវបន្ថែម? ត�ើ​មាន​​អ្វីដែល 

អ្នកចង់ជំទាស់ដែរឬទេ? 

ផ្សារ​ភ្ជា ប់​ផែនការទៅនឹង​លទ្ធផលសិក្សា                                                                                       ​

ក. ទ្រឹស្ដី

បាឋកថា ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផលសិក្សា

ការធ្វើ​បទបង្ហា ញ និង​ពិភាក្សា​ក្នុង​ថ្នា ក់រ�ៀន៖ 

ការចែករលំែក​ចំណេះដឹងពីមុន​អំពី​ករណី​នៃ​

ព័ត៌មាន​មនពិត និង​ព័ត៌មានខុស

៩០ នាទី ១

ខ. អនុវត្តន៍

បាឋកថា ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផលសិក្សា

លំហាត់ទី១៖ ចូរម�ើល​គំនូសពន្យល់ទី​៤ 

ដែលពន្យល់អំពីប្រភេទនៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត និង​

ព័ត៌មាន​ខុស និង​ធ្វើការជាគូ ឬ​ជាក្រុមតូចៗ រចួ​ 

ស្វែងរក​ឧទាហរណ៍​ដែល​ត្រូវ​នឹង​ប្រភេទទំាងនេះ។

៤៥ នាទី ២

លំហាត់ទី២៖ ចូរ​ពិនិត្យ​ម�ើលគំនូសពន្យល់ទី១ 

ដែលពន្យល់​អំពី​ភាព​ខុសគ្នា​រ វាង​ព័ត៌មាន​ខុស 

ព័ត៌មាន​មនពិត និង​ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម។  

ត�ើ​អ្នកយល់ស្រប​ដែរ ឬទេ? ត�ើ​មានអ្វីខ្លះបាត់? 

ត�ើ​មានអ្វី​ដែល​អ្នក​ចង់​ជំទាស់ដែរឬទេ? 

៤៥ នាទី ៣
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លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម

បង្កើត​គ្រោង​អត្ថបទរ�ឿង​មយ21សម្រាប់​ផលិត​វដីេអូ​ពន្យល់​​មយ ដែល​ក្រុមហុ៊ន​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​ អាច​យក​ទៅ​ផ្សាយ​នៅ​ពី​ល�ើ​ Newsfeed ដ�ើម្បី​អប់រ ំ

អ្នកប្រើប្រាស​អំពី​អ្វីដែលពួកគេ​គួរប្រុងប្រយ័ត្ន នៅ​ពេល​ដែល​ពួកគេ​ប្រើប្រាស​

ព័ត៌មាន​នៅល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​។ សិស្ស​អាច​ដាក់​បញ្ចូ ល​ឧទាហរណ៍​ 
នៃ​ករណី​ព័ត៌មាន​មនពិត ​និងព័ត៌មាន​ខុស ដែល​ពួកគេធ្លា ប់​បាន​ជួប​ប្រទះ​នៅក្នុង 
ពេល​សក្សា​វគ្គ​នេះ ដ�ើម្បី​បង្ហា ញ​ឱ្យ​គេឃ�ើញ​ហានិភ័យ​នៃ​ការចុច «Like» និង  

«Share» និងការចូលរមួយោបល់​​ល�ើ​អ្វី​មយ​ ដែល​ក្រុមគោលដៅ​មន​ប្រាកដ​ខ្លួន​ឯង 
ថា​ជា​ការពិតឬ​អត់ផង​នោះ។ ឧបករណ៍​សម្រាប់ធ្វើ​គ្រោង​អត្ថបទ​រ�ឿងអាចរក​បាន​

នៅទីនេះ ៖ http://www.storyboardthat.com/

ឯកសារបន្ថែម

បទបង្ហា ញ: https://en.unesco.org/sites/default/files/fake_news_syllabus_-_
model_course_1_-_slide_deck.pdf

អំណានបន្ថែម

Berger, G. 2017. Fake news and the future of professional and ethical 
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21	 ចំណំា៖ គម្រោងនៃរ�ឿងជាដណ�ើ រផែនការច្នៃប្រឌិត ហ�ើយត្រូវបានប្រើក្នុងការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម 
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ការវិវត្តនៃឧស្សាហកម្មដំណឹង៖ បច្ចេកវិទ្យាឌីជីថល​ 

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ និងការសាយភាយព័ត៌មានខុស 

និងព័ត៌មានមិនពិត

Julie Posetti

មេរ�ៀនទី៣
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សង្ខេប

គេចាត់ទុកសមយ​ឌីជីថលជា ​«យុគសមយមាសសម្រាប់​វស័ិយសារព័ត៌មាន»1។ 

ការពិតបច្ចេកវទិ្យាឌីជីថល​ បាន​ផ្ដល់​លទ្ធភាព​ដល់​ការទទលបាន និង​ប្រើប្រាស​ 

ឃ្លា ំង​ទន្នន័យដ៏ច្រើនសម្រាប់​សារព័ត៌មាន​បែប​សេុីបអង្កេត2 គំរថូ្មីនៃការធ្វើសេចក្ដី 

រាយការណ៍​ដណឹង​សហការ​ឆ្លង​ព្រំដែន លទ្ធភាព​ទទលបាននិងប្រើប្រាស​ឃ្លា ំង​

ចំណេះ​ដឹង​ និងធនធាន​ចម្រុះ​ដច្រើន​ដោយ​ងាយស្រួល​បំផុត។ ទន្ទឹមនឹងនេះ 

យុគសមយនេះ ក៏ប្រឈម​នឹងការ​ផ្លាស ប្ដូរ​ផ្នែក​រចនាសម្ព័ន្ធ​ដែលមិនធ្លា ប់​មាន និង 
កំពុងតែបន្តល�ើ​ឧស្សាហកម្មដណឹង​ដែរ។​​ សារព័ត៌មាន​កំពុង​រងនូវ«ការវាយប្រហារ3» 

ដោយ​ប្រឈមនឹង​ «ព្យុះសង្ឃរា» នៃ​សម្ពា ធប្រសព្វគ្នាដែ ល​​ពូនផ្ដុំ​ជា ​«ព័ត៌មាន
 

ច្របូកច្របល់»4​។ សម្ពា ធទំាង​នេះរមួមាន ៖ 

➢	ការក�ើនឡ�ើង​នៃ​យុទ្ធនាការឃោសនា​តាមប្រព័ន្ធ​កំុព្យូទរ5 និង​ «ការ​ប្រើប្រាស​

ភាព​មន​ទុកចិត្ត​ជាអាវធុ»6។

➢	ការរខំាននៃ​ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​បែប​ឌីជីថល ដែល​បណ្ដា លឱ្យ​​គំរ​ូ

អាជីវកម្ម​បែប​ប្រពៃណី​ សម្រាប់​វស័ិយ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​ដលរលំ និង​ 

អត្រា​ខ្ពស់​នៃ​ភាព​គ្មា ន​ការងារ​ធ្វើ។

➢	បរាជ័យ​នៃការ​ផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម​តាម​បែប​ឌីជីថល ក្នុងការជួយគំាទ្រ​ដល់​

វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន ​ជំនួសឱ្យ​ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជ​កម្មនៅល�ើ​ការបោះពុម្ព 
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6	 UNESCO (2017). States and journalists can take steps to counter ‘fake news’. UNESCO, Paris. https://
en.unesco.org/news/states-and- journalists-can-take-steps-counter-fake-news [accessed 29/03/2018].



មេរ�ៀនទី ៣
៖​ កា

រវវិត
្តនៃ

ឧ
ស្

សា
ហ

ក
ម

្មដំ
ណឹ

ង
៖ ប

ច្
ចេក

វទ្
យា

ឌី
ជី

ថ
ល

​ ប្រ
ព័

ន
្ធផ

្សព
្វផ្

សា
យ

ស
ង

្គម
​ និ

ង
កា

រសា
យ

ភា
យ

ព័
ត៌

មា
ន

ខុ
ស

 និ
ង

ព័
ត៌

មា
ន

មិ
ន

ពិ
ត

 87 

ពីការលក់​ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​តាមប្រព័ន្ធ​​ឌីជីថល)7។
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មាន​កំណ�ើ ន​នៃ​ការ​បាត់បង់ការងារ​ធ្វើ។

➢	ការប�ៀតប�ៀន​តាមអី៊នធឺណិត ដែលផ ត្ោ តល�ើ​​អ្នកសារព័ត៌មាន 

(ជាពិសេសស្ត្រី) ប្រភព និង​ក្រុមគោលដៅរបស់ពួកគេ8។

➢	វេទកាប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ ដែល​ផ ត្ោ តល�ើក្រុមគោលដៅជាធំ ក្នុងការ

ស្វែងរក និង​ការចែកចាយ​មាតិកា9 និង​ធ្វើឱ្យ​ពួកគេ​ក្លា យជា​សហប្រតិបត្តិករ​

ក្នុងការ​ផលិត​ដណឹង​ (ដែលផ្ដល់​ប្រយោជន៍ជាច្រើន ប៉ុន្តែក្នុងពេលជាមយ
 

គ្នានោះ  ក៏ធ្វើឱ្យរង្គោះរង្គ ើអំណាចប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយដំណឹងប្រពៃណី និង​

ប៉ះពាល់ទៅល�ើ​បទដ្ឋា ន​​ផ្ទៀង​ផ្ទា ត់​ការពិតដែរ)10។ 

➢	ការរពឹំងចង់បាន​ដណឹង ​«តាមតម្រូវការ» របស់​ក្រុមគោលដៅ ការ​បញ្ជូ ន​ 
ដំណឹងតាម​ប្រព័ន្ធ​ទរសព្ទ​ចល័ត និង​ការចូលរមួ​ភ្លាម ៗនៅល�ើ​ប្រព័ន្ធសង្គម 

កាន់តែបង្កើន​សម្ពា ធ​មយ​កម្រិតទ�ៀត ល�ើ​អ្នកសារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ជីវៈ ដែល​

កំពុង​ប្រឈមមុខ​នឹង​ការ​ខ្វះ​ធនធាន ក្នុង​វដ្ដ​ផលិត​​ដណឹង​ឥត​ឈប់​ឈរ។

➢	អ្នក​ផ្សាយ​ដណឹង​ខំប្រឹង​រក្សាក្រុមគោលដៅ ខណៈលែងសូវមាន​ឧបសគ្គក្នុង​​

ការ​បោះពុម្ពផ្សាយ ដោយធ្វើឱ្យ​បុគ្គល ឬ​ស្ថា ប័ន​ណាក៏អាច​មាន​លទ្ធភាពផលិត​

មាតិកា គេចផុតពី​ប្រព័ន្ធ​ត្រួតពិនិត្យ​គុណភាព​ជាប្រពៃណី និង​ប្រកួត​ប្រជែង​ 

ដណ្ដើ ម​ការចាប់អារម្មណ៍ ក្នុង​នោះរាប់ទំាង​អ្នក​នយោបាយមានឥទ្ធិពល ដែល

ព្យាយាម​បង្ខូច​ភាព​អាច​ជ�ឿជាក់បាន​របស់​សេចក្ដី​រាយការណ៍​​បែបរះិគន់11។ 

7	 Kollewe, J. (2017). Google and Facebook bring in one-fifth of global ad revenue The Guardian, May 2nd 2017. 
https://www.theguardian.com/media/2017/may/02/google-and-facebook-bring-in-one-fifth-of-global-ad-
revenue [accessed 29/03/2018].

8	 សូមពិនិត្យម�ើលមេរ�ៀនទី៧

9	 Nielsen, R. K. & Schroeder, C. K. (2014). The Relative Importance of Social Media for Accessing, Finding and 
Engaging With News in Digital Journalism,  2(4)  http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/21670811.20
13.872420 [accessed 29/03/2018].

10	 Posetti, J. & Silverman, C. (2014). When Good People Share Bad Things: The Basics of Social Media Verification 
in Posetti (Ed) Trends in Newsrooms 2014 (WAN-IFRA, Paris). http://www.wan-ifra.org/sites/default/files/
field_media_image_file_attach/WAN-IFRA_Trends Newsrooms_2014.pdf [accessed 29/03/2018].

11	 Cadwalladr, C. (2017). Trump, Assange, Bannon, Farage…bound together in an unholy alliance, The Guardian, 
October 28th 2017. https://www.theguardian.com/commentisfree/2017/oct/28/trump-assange-bannon-
farage-bound-together-in-unholy-alliance [accessed 29/03/2018].
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➢	ក្រុមហុ៊នសារព័ត៌មានឌីជីថលថ្មីៗ​ ដែលមានឥទ្ធិពលតិចតួច និងរកប្រាក់ 

ចំណូលមិនច្រើន គ្រាន់តែជាការ​បំពេញចន្លោះប្រហោ ង ដែលជាការ 

បរាជ័យរបស់​កាសែតតែប៉ុណ្ណោះ ។

➢	ភាពសឹករេចរឹ លនៃទនុកចិត្តចំពោះវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​អង្គភាព 

សារព័ត៌មាន កាន់តែធ្វើឱ្យក្រុមគោលដៅ រសាយ​ចិត្ត​ ដែលការណ៍នេះធ្វើ 

ឱ្យ​ប្រាក់​ចំណេញកាន់តែតិចទៅៗ និង​ជំរុញ​ឱ្យការរាលដាលនៃ​ «ព័ត៌មាន 

ច្របូកច្របល់» ​កាន់តែខ្លា ំង​ឡ�ើង។ ​​

ជាលទ្ធផល ខ្សែបន្ទា ត់រវាង​ការពិត ការកម្សាន្ត ការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម ការប្រឌិត 

និង​រ�ឿង​ប្រលោម​លោកកាន់តែមានភាព​ស្រពេចស្រពិល។ ​នៅពេល​ដែល​ព័ត៌មាន 

មិនពិតត្រូវ​បាន​ផ្សព្វផ្សាយ តាមប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយដំណឹងសង្គម​ ដែលពឹងផ្អែក​ 

ល�ើ​ការចែករលំែក​ក្នុងចំណោម​មត្តភក្ដិ ធ្វើឱ្យមាតិកា​នោះ​កាន់តែរាលដាល​ខ្លា ំង 
ដែល​គេមនអាច​ទាញត្រលប់មកវញិ ទោះបី​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ និង​អ្នក​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​

ការពិត​ដទៃ​ទ�ៀត បកអាក្រាត​ព័ត៌មាន​មន​ពិត​នោះ​ដោយ​ជោគជ័យ​ក្ដី។ 

មេរ�ៀននេះ នឹងនំាសិស្សឱ្យ​យល់អំពី​​បរាជ័យ​នៃ​អាជីវកម្ម​ ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វ​ផ្សាយ​

ដំណឹង​ជាច្រើន​នៅក្នុង​សមយ​ឌីជីថល បូករមួ​នឹង​ដណ�ើ រផ្លាស ប្តូរនៃ​បច្ចេកវទិ្យា​

ឌីជីថល និង​វត្តមាន​នៃ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​​ផ្ដល់​ភាពស្របច្បាប់​ និង​​សាយ​

ភាយនៃព័ត៌មានមិនពិត12។ វា​ក៏នឹងជួយ​សស្ស​ក្នុងការ​វភិាគដោយត្រិះរះិ​ទៅល�ើ​

ការឆ្លើយតប​របស់​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​ចំពោះ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»។  

ជាង​នេះ​​ទ�ៀត វា​ផ្ដល់​ព័ត៌មាន​ដល់​សស្ស​អំពី​ការអនុវត្ត​ល្ៗអ ​នៅក្នុង​វស័ិយ​នេះ​ 
ដែល​កំពុង​ផុស​ឡ�ើង សម្រាប់​ការ​គ្រប់គ្រង​បញ្ហា ​នេះ។

12	​ Posetti, J. & Silverman, C. (2014). Op cit
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គ្រោង​នៃ​មេរ�ៀន

ការដោះស្រាយបញ្ហា 	

រចនាសម្ព័ន្ធ​នៃបុព្វហេតុ​ដែល «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ប៉ះពាល់ឧស្សាហកម្មដំណឹង

១. ការដួលរលំ​​អាជីវកម្ម​បែបប្រពៃណី

ការធ្លា ក់ចុះយ៉ាងឆាប់រហ័ស​នៃ​ចំណូល​ ពីការផ្សាយពាណិជ្ជ​កម្ម​បែបប្រពៃណី 

ដែលជាគំរ​ូមលនិធិ​ដែល​បាន​ទ្រទ្រង់​អាជីវកម្ម​សារព័ត៌មាន​ អស់រយៈពេល​ជិត 

ពីរ​សតវត្សរ​៍កន្លង​មក​នេះ និងបរាជ័យ​នៃ​ការផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​បែប​ឌីជីថល​

ក្នុងការ​បង្កើត​ប្រាក់ចំណេញ​គ្រប់គ្រាន់​ បាន​រុញច្រានទៅ​ដល់សមយ​មយ​នៃ​ 
ការធ្វើ​ពិសោធ​ជាបន្ទា ន់​ និងកាន់តែច្រើនឡ�ើងៗ ដ�ើម្បី​រកវធីិ​ធ្វើឱ្យ​អាជីវកម្ម​ 

សារព័ត៌មាន​មាន​និរន្តរភាព។ ប៉ុន្តែ ការដលរលំនៃឧស្សាហកម្មដណឹងកាន់តែ 

បន្ថែមល្បឿន រមួនឹងការធ្លា ក់ចុះ​យ៉ាងគំហុក​នៃចំនួន​កាសែត ការកែទម្រង់​យ៉ាង​

គំហុក និង​ការបញ្ច ប់ការងារ​បុគ្គលិកក្នុងចំនួនច្រើន ដែលឥឡូវនេះ​ក្លា យ​ទៅ​ជា​

បទពិសោធ​ធម្មតាទៅហ�ើយ ក្នុង​ការយិាល័យដំណឹង​​សមយ​ឌីជីថល។ ឥរយិាបថ​

អ្នកប្រើប្រាស​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​​ដែល​កំពុង​ប្រែប្រួល និង​ការសាយភាយ​នៃ 

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ រមួ​នឹងវត្តមាននៃ​ទរសព្ទ​ទន�ើបដែលធូរថ្លៃ និង​អាច​ប្រើ​

កម្មវធីិបានច្រើន ក៏ជាហេតុបណ្ដា លឱ្យ​ធ្លា ក់ចុះ​ចំនួន​អ្នកប្រើប្រាស​ផលិតផល​

ដំណឹង​បែបប្រពៃណី​ ដោយងាកទៅរក​រប�ៀប​ចែករលំែក​ព័ត៌មាន​ពីមិត្ត​ភក្ដិ​

ដែលនំាឱ្យ​ប្រាក់ចំណូលកាន់តែធ្លា ក់ចុះថែមទ�ៀត។

ផលប៉ះពាល់​ដែលពាក់ព័ន្ធ​ទៅនឹង​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» រមួមាន៖ 

➢	ការកាត់បន្ថយ​ធនធាន​នៅក្នុង​ការយិាល័យដំណឹង (បុគ្គលិក និងថវកិា) 

ដែល​បណ្ដា ល​ឱ្យ​ធ្លា ក់ចុះ​​ការពិនិត្យ​ពិច័យ​ទៅល�ើ​ប្រភព​ និងព័ត៌មាន និង​

ការថយចុះនៃ​ការធ្វើ​សេចក្ដី​រាយការណ៍​«ដល់ទី​កន្លែង» 

➢	កំណ�ើ នសម្ពា ធ​កាលកំណត់​សម្រាប់​ការ​ផលិត​ដណឹង រមួទំាង​ដណ�ើ រការ​

ត្រួតពិនិត្យ​គុណ​ភាព​ដែល​ថយ​ចុះ និង​ការបាត់បង់​ការងារ ខណៈ​ដែល​

តម្រូវការ​ផលិត​មាតិកា នៅតែ​បន្ត​មានដ�ើម្បី​ផ្សាយ​​នៅ​ល�ើ​គេហ​ទព័រ និង​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ 
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➢	ពេលវេលា​ និងធនធាន​កាន់តែតិច​សម្រាប់​ «ការត្រួតពិនិត្យ និង​តុល្យភាព» 

(ក្នុង​នោះ​រាប់​បញ្ចូ ល​ទំាង​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត និង​ការកែសម្រួលអត្ថបទ​ ​) 

➢	ការពឹងផ្អែកជ្រុលល�ើ “អត្ថបទផ្សាយពាណិជ្ជកម្មដ�ើម (Native advertising)”13  

ដែលផ្ទៀងផ្ទា ត់មិនសូវល្អ ប៉ុន្តែទទលបានកម្រៃច្រើន និងចំណងជ�ើងបញ្ឆោ ត

ដែលនំាទៅរកការបាត់បង់ទំនុកចិត្ត កាន់តែច្រើន​ថែមទ�ៀតពីក្រុមគោលដៅ

២. វិវត្តន៍ផ្នែកបច្ចេកវិទ្យាឌីជីថល​នៃ​ការយិាល័យដំណឹង និង​ការសរសេររ�ឿង

ទសវត្សរឆ៍្នា ំ ២០០០ បាន​ធ្វើឱ្យ​រញ្ជួ យ​ដល់​ពិភព​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​មយភាគធំ14 

ដែល​នំាឱ្យ​រខំាន​ដល់​គំរ​ូ និង​ដណ�ើ រការ​នៃការបង្កើត​ ការចែកចាយ និងការ​

ប្រើប្រាស​ដណឹង ពេល​ដែល​​សមយ​ឌីជីថល​ចូល​មក​ដល់។ វា​បានផ្ដល់​ឱកាស​ 

និង​ភាព​ប្រឈម​ដែល​មនធ្លា ប់​មានក្នុងពេលតែមយ។ ឥឡូវ​នេះ ការវវិត្ត​ផ្នែក
 

បច្ចេកវទិ្យា​ឌីជីថល​របស់​ឧស្សាហកម្មដណឹង និង​អាជីព​សារព័ត៌មានត្រូវ​គេ​យល់​

ថា​ជា​ដណ�ើ រការ​ជា​និរន្តរមួ៍យ ដែល​ជំរុញ​ព្រមពេល​ជាមយគ្នា​  ដោយការប្រែប្រួល​

ឥរយិាបថ​ក្រុមគោលដៅ (ឧ. ការចែកចាយមាតិកាពីមិត្តម្នា ក់ទៅមិត្តម្នា ក់ទ�ៀតទៅ

តាម​តម្រូវការ) និង​បច្ចេកវទិ្យា (ដូចជាការមកដល់​នៃ​កម្មវធីិប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

សង្គម​ ​បរសិ្ថា ន​និម្មិត បញ្ញាស ប្បនិម្មិត និង​កំណ�ើ ន​លទ្ធភាព​នៃ​ការ​ប្រើ​ទរសព្ទ​

ទំន�ើប)15។ ដូច្នេះទ�ើប​មានតម្រូវការចំាបាច់​ជាបន្ត​បន្ទា ប់ សម្រាប់​ការ​កសាង​

សមត្ថភាព​ផ្នែក​ឌីជីថល។ 

ផលប៉ះពាល់​ដែលពាក់ព័ន្ធ​នឹង ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» រមួមាន ៖ 

➢	ការរមួបញ្ចូ លគ្នា នៃប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយច្រើនទម្រង់ (Media convergence)៖ 

បច្ចុប្បន្នអ្នកសារព័ត៌មាន​ជាច្រើន​ ត្រូវបាន​ចាត់តំាងឱ្យ​ផលិត​មាតិកា 
សម្រាប់​កម្មវធីិជាច្រើនក្នុងពេលដំណាលគ្នា  (ពីកម្មវធីិ​ទរសព្ទ​ដៃ​រហូតដល់ 
​ការ​បោះពុម្ពជាកាសែត) ដែលនំាឱ្យ​ពួកគេមាន​ពេលវេលា​កាន់តែតិច 

13	 ‘Native Advertising’ គឺជាពាក្យក្នុងឧស្សាហកម្មសារព័ត៌មានដ�ើម្បីសដៅទៅល�ើមាតិកាដែលត្រូវបានគេផ្តល់ 
ប្រាក់​ ដ�ើម្បីឱ្យធ្វើត្រាប់តាមការរាយការណ៍។ វាត្រូវបានចាត់ទុកថាជាការអនុវត្តប្រកបដោយក្រមសលធម៌
ដែលមានមាតិកា​ “បង់ប្រាក់ (paid)” ប៉ុន្តែដោយសារខ្លា ចខ្វះអ្នកអាន​បានធ្វើឱ្យមិនមានតម្លា ភាពក្នុងករណីខ្លះ។ 

14	 Nielsen, R. K. (2012). The Ten Years That Shook the Media World: Big Questions and Big Trends in 
International Media Developments (Reuters Institute for the Study of Journalism, Oxford). https://
reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2017-09/Nielsen%20-%20 Ten%20Years%20that%20
Shook%20the%20Media_0.pdf [accessed 29/03/2018].

15	 For detailed global analysis of digital media trends, see the Reuters Institute for the Study of Journalism’s 
(RISJ) Digital News Report. The 2018  edition  is  available  at: http://www.digitalnewsreport.org/
survey/2018/overview-key-findings-2018/
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សម្រាប់​ការធ្វើ​សេចក្ដី​រាយការណ៍បែប​សកម្ម ដែលខុសគ្នា​ ដាច់​ពី​ការធ្វើ​

ដំណឹង​បែប​ប្រតិកម្ម ដូចជាការ​សរសេរឡ�ើងវញិ​ ល�ើ​មាតិកាទំនាក់ទំនង​

សាធារណៈ ដោយ​គ្មា ន​ការត្រួតពិនិត្យ​ពិច័យបាន​ត្រឹមត្រូវ។

➢	អ្នករាយការណ៍​ដណឹង​តម្រូវឱ្យ​ពិនិត្យ​ កែសម្រួល និង​ចេញ​ផ្សាយ​មាតិកា​

របស់​ខ្លួន​ឯង​ដោយ​ផ្ទា ល់ ដោយ​គ្មា ន​ការត្រួតពិនិត្យ​ឡ�ើងវញិ​ត្រឹមត្រូវ16។ 

➢	កាលកំណត់សម្រាប់​ការផលិត​មាតិកា ដែលផ្សាយ​បែបបច្ចេកវទិ្យាគឺ 

«ពេលនេះ» ដែលនំាឱ្យ​មានហានិភ័យ​ខ្ពស់ទៅល�ើកំហុស។

➢	ការចុះផ្សាយ​នៅល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​មុនគេ គឺ​ជារ�ឿងធម្មតា ដោយ​

អ្នករាយការណ៍​ដណឹង​​បង្ហោះ​ អត្ថបទរ�ឿង​របស់ខ្លួន​ ទៅ​ក្នុងគណនី​ប្រព័ន្ធ
 

សង្គម​ឯកជនរបស់ខ្លួន និង/ឬ​គណនី​របស់​ក្រុមហុ៊ន​ដ�ើម្បីបំពេញតម្រូវការ 
ក្រុមគោលដៅ ដែលចង់បាន​ដណឹងទាន់ហេតុការណ៍។​​ ការអនុវត្តនានា 

រមួមាន «ការផ្សាយ​ផ្ទា ល់​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ Twitter» វដីេអូ ​«ផ្សាយ

ផ្ទា ល់​ល�ើ​បណ្ដា ញ​ Facebook» និងសកម្មភាព​សារព័ត៌មានដទៃទ�ៀត ដែល​ 

មិនចំាបាច់​ឆ្លងកាត់​ការត្រួត​ពិនិត្យផ្នែកនិពន្ធ (ដែលស្រដ�ៀងគ្នាទ ៅនឹងការ 

ផ្សាយផ្ទា ល់ដែរ) នំាឱ្យ​គេគិតថា «ផ្សាយមុន ពិនិត្យក្រោយ»។ 

➢	ការពឹងផ្អែក​ល�ើ​ការវភិាគទិន្នន័យ​ ដែល​ផ ដ្ោ ត​សខាន់តែទៅ​ល�ើចំនួនអ្នក 

ម�ើលជាជាង​ «ពេលវេលាផ ត្ោ តយកចិត្តទុកដាក់» និង ​«ពេលវេលាដែល 

ចំណាយ»​ (ជារង្វាស ​ដែលមាន​ប្រយោជន៍ជាង​សម្រាប់​សារព័ត៌មាន​ ដែល​

សរសេរ​ជា​អត្ថបទ​វែងៗ និង​មាន​គុណភាព) ​ត្រូវគេ​ប្រើប្រាស​ដ�ើម្បីកំណត់​ 

ការទារតម្លៃថ្លៃ​សម្រាប់​ការ​ផ្សាយ​ពាណិជ្ជកម្ម​បែប​ឌីជីថល​ ដែលកាន់តែកម្រ​

និងមានតម្លៃ​ទាប។ 

➢	ការអនុវត្ត​មធ្យោបាយបញ្ឆោ តដោយប្រើចំណងជ�ើងបំភ័ន្ត (Clickbait) ​ដ�ើម្បី​

ទាក់ទាញ​ក្រុមគោលដៅ ឱ្យ​ចុច​ល�ើ​តំណភ្ជា ប់​នៃអត្ថបទ ដែលមានការ 

ពិពណ៌នា​មនពិត ត្រូវគេធ្វើ​ឡ�ើងដ�ើម្បី​ជំរុញ​កំណ�ើ ន​អ្នកចូលអាន ឬអ្នកម�ើល  

ប៉ុន្តែវាជាប់ពាកព័ន្ធ​នឹង​ការបាត់បង់​ទនុកចិត្ត​ល�ើ​សារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ជីវៈ។

➢	ការចង់បានឱ្យគេអាន​ច្រើន​ និង​ចែករលំែកយ៉ាងផុសផុល ដោយ​មន​គិត​

16	 See Australian Community Media (ACM) case study: Robin, M. (2014). Who needs subs? Fairfax turns to 
reporter-only model Crikey. https:// www.crikey.com.au/2014/10/16/who-needs-subs-fairfax-turns-to-
reporter-only-model/ [accessed 29/03/2018]. (Note: this method is now entrenched across Fairfax Media’s 
regional, rural and community publications)
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អំពី​គុណភាព និង​ភាពត្រឹមត្រូវ។ នេះ​ជា​បញ្ហា ​មយ​ដែល​នឹងធ្វើឱ្យ​កាន់តែ​

អាក្រក់ថែមទ�ៀត​ ក�ើតឡ�ើងដោយសារ​ «ការរ�ៀនរបស់​ម៉ា ស៊ីន»។ 

➢	ការក�ើនឡ�ើង​នៃក្រុមផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិតនៅក្នុង​ការយិាល័យដំណឹង និង​ជា​

ធាតុចេញ​នៃ​គម្រោង​អភិវឌ្ឍន៍​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ

៣. ការរាលដាល ឬការសាយភាយ​ (Virality) ៖ រប�ៀប​ដែល​ព័ត៌មានមិនពិត​រាលដាល​យ៉ា ងឆាប់រហ័ស​

នៅក្នុង​ប្រព័ន្ធ​អេកូឡូស៊ី​ដណឹងថ្មី

ក) ការក�ើនឡ�ើងនៃចំនួនក្រុមគោលដៅ

សមយ​បច្ចេកវទិ្យា​បាន​លុបបំបាត់​ឧបសគ្គនានា ​ដែលរាងំស្ទះដល់​ការផ្សព្វផ្សាយ17 

និង​បង្ហា ញ​​សញ្ញា​ នៃ ​«ការផ្ទេរ​ឧបករណ៍​ផលិត​ទៅឱ្យ​អ្នក​ដែល​ពីមុនគេ​ស្គា ល់ថា ជា 

ក្រុមគោលដៅ​18» ដែលបាន​ក្លា យ​ជា​សហផលិតករនៃ​ខ្លឹមសារ ក្នុងនោះរាប់បញ្ចូ ល 
ទំាងដំណឹងដែលជាមុខងារ ​និង​ការអនុវត្ត​មយ​​ឈ ម្ោះ ថា «ការបង្កើត​ខ្លឹមសារដោយ

​អ្នក​ប្រើប្រាស»19។​ ដំបូងឡ�ើយ គេ​បង្កើត​ក្រុមគោលដៅតាមរយៈអី៊ម៉េល និងកន្លែង

ជជែកលេង (chat room) នៅមុន​ពេល​ដែល​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​​ ជួយ​បង្កើន​

លទ្ធភាពយ៉ាង​ខ្លា ំងក្លាដ ល់​អ្នកអាន​។ 

ខ) ការចាប់បដិសន្ធិ​នៃ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម

នៅក្នុង​ប្រទេស​ជាច្រើន គិតត្រឹមចុងទសវត្សរ ៍២០០០ Twitter និង​ Facebook ​ 

បានចូលរមួ​ជាមយ​ YouTube ក្លា យ​ជា​តួអង្គ​ដសំខាន់​នៃប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម

ដោយ​ជះឥទ្ធិពល​ល�ើ​ការអនុវត្ត​ និង​អត្តសញ្ញា ណ​វជិ្ជា ជីវៈ​របស់​អ្នកសារព័ត៌មាន 

(ជាពិសេសទាក់ទងនឹងការផ្ទៀងផ្ទា ត់ ការចូលរមួ​របស់ក្រុមគោលដៅ និងការប៉ះ 

ទង្គិចគ្នារ វាង​ដែនបុគ្គល និង​ដែន​សាធារណៈដែល​ក�ើតឡ�ើង​នៅ​ល�ើ​វេទកា​ប្រព័ន្ធ

​ផ្សព្វផ្សាយសង្គម20) និង​ការចែកចាយ​មាតិកា។ ខណៈ​ដែល​បុគ្គលនានា​ បាន​បង្កើត​

បណ្ដា ញ​ដែល​ឈរល�ើ​ទនុកចិត្ត ការចែកចាយមាតិកាពីមិត្តម្នា ក់​ទៅមិត្តម្នា ក់ 

(ជាពិសេសនៅល�ើ​Facebook) បានចាប់ផ្ដើម​ប្រកួត​ប្រជែង​ជាមយ​វធីិផ្សព្វផ្សាយ 

17	 Gillmor, D. (2004). We, the Media: Grassroots Journalism By the People, For the People (O’Reilly). http://
www.authorama.com/we-the- media-8.html [accessed 29/03/2018].

18	 Rosen, J. (2006). The People Formerly Known as the Audience, PressThink blog (June 27th, 2006). http://
archive.pressthink.org/2006/06/27/ppl_frmr.html [accessed 29/03/2018].

19	 Bruns, A. (2008). Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond: From Production to Produsage. Peter Lang, New 
York. See also: Bruns A (2006) Collaborative Online News Production. Peter Lang, New York.

20	 Posetti, J. (2009). Transforming Journalism...140 Characters at a Time Rhodes Journalism Review 29, 
September 2009. http://www.rjr.ru.ac.za/rjrpdf/rjr_no29/Transforming_Journ.pdf [accessed​ at 29/03/2018].
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មាតិកាជា​ប្រពៃណី។ 

អ្នកប្រើប្រាស​ជ្រើសរ� ើស​លំហូរមាតិកាដោយ​ខ្លួន​ឯង ក្នុង​នោះរាប់ទំាងមាតិកាពី​

អង្គភាព​ផ្ដល់​សេវា​ដណឹង អ្នកសារព័ត៌មាន និង​អ្នកផ្ដល់ព័ត៌មាន​ដែលអាចជ�ឿជាក់ 

បាន​ដទៃ​ទ�ៀត ដោយ​គ្មា ន​ការ​សម្រប​សម្រួល។ ជាលទ្ធផលនៃ​ការ​ចែកចាយ​តាម​ 

«បណ្តា ញទំនុកចិត្ត» (អ្នកប្រើប្រាស និង​មត្ត​ភក្ដិ) មាតិកាមិនត្រឹមត្រូវ មិនពិត 

ទុច្ចរតិ និងមាតិកាឃោសនា​ដែល​ក្លែងខ្លួនជាដណឹង កាន់តែ​មានភាពទាក់ទាញ​

ខ្លា ំងឡ�ើងៗ។ អ្នកស្រាវជ្រាវ​បាន​រកឃ�ើញថា ទំាងមាតិកាដែលធ្វើឱ្យរជួំល​ចិត្ត និង​

មាតិកាដែលចែករលំែក​ដោយ​មត្តភក្ដិ ឬដោយ​សមាជិក​គ្រួសារទនង​ជាត្រូវបាន​គេ​

ចែកចាយ​បន្ត​កាន់តែច្រើន នៅល�ើប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម21។

ខណៈ​ដែល​អ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​ស្ថា ប័ន​ដណឹង​ បាន​បង្កប់​ខ្លួន​ក្នុង​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធ
 

សង្គមទំាង​នេះ សម្រាប់គោល​បំណង​នៃ​ការ​ប្រមលព័ត៌មាន​ ការចូលរមួ​របស់ក្រុម 

គោលដៅ និង​ការចែកចាយ​មាតិកា (ពួកគេ​ចំាបាច់​ត្រូវតែ​ស្ថិតនៅ​ទណា​ដែល 

ក្រុមគោលដៅរបស់ខ្លួន​មាន​សកម្មភាពខ្លា ំង) «ទំនោរនៃការច្រោះព័ត៌មានដែល

ចង់បាន22 ឬ «ទស្សនៈចង្អៀតចង្អល់23» មានការរកីដុះដាលខ្លា ំង (ទោះបី​វា​មន​

មែនបិទជិត ឬ​មន​មាន​ប្រព័ន្ធ​ការពារ​ក៏ដោយ)។ កត្តា​ ទំាង​នេះ​បាន​កាត់​បន្ថយ​

លទ្ធភាព​ម�ើល​ឃ�ើញ​ទស្សនៈ​ផ្សេងទ�ៀត និង​ព័ត៌មានដែលបានផ្ទៀងផ្ទា ត់ត្រឹមត្រូវ 

របស់​អ្នក​ប្រើប្រាសជាច្រើន។ ការវវិត្តបែបនេះ​ បាន​ពង្រីក​ហានិភ័យ​ទាក់ទងនឹង ​

«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»។ 

ផលប្រយោជន៍នៃសារព័ត៌មាន ដែលកសាងបណ្ដា ញ​ជាមយ​ក្រុមគោលដៅ 

រមួមានលទ្ធភាព​​ទទល​បានព័ត៌មាន​ពី​ប្រភព​ចម្រុះ អនុវត្ត​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ដោយ 

សហការគ្នា 24 (ដែលមានប្រយោជន៍​ក្នុង​ការ​កែតម្រូវព័ត៌មាន​ខុស បកអាក្រាត​

ព័ត៌មាន​មនពិត និង​ប្រកូក​ប្រកាសឱ្យគេ​ដឹង​តួអង្គទុច្ចរតិ) និង​បង្កើតក្រុមគោលដៅ​

ស្មោះត្រ ង់ (ដែលគំាទ្រ​ដោយ​ការចូលរមួផ្ទា ល់​រវាង​តួអង្គ​សារព័ត៌មាន​ និង​អ្នក​ 

21	 Bakir, V. & McStay, A. (2017) Fake News and the Economy of Emotions Digital Journalism (Taylor and Francis) 
July, 2017. http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/21670811.2017.1345645 [accessed 29/03/2018].

22	 Note: Filter bubbles are the inflated space populated by like-minded people as a result of algorithms serving 
up individualised content to users c.f. Pariser, E. (2012). The Filter Bubble. Penguin and Random House, New York

23	 ទស្សនៈចង្អៀតចង្អល់ (Echo chambers) សំដៅទៅល�ើ​ផលប៉ះពាល់នៃការអះអាងដែលលម្អៀងទៅមនុស្ស
ដែលមានចិត្តដចគ្នា​ន ៅល�ើប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ហ�ើយមេរ�ៀនទី៥​នឹងពន្យល់បន្ថែមចំពោះការអះអាង 
ដែលលម្អៀងនេះ។​

24	 Garciade Torres, E. (2017). The Social Reporter in Action: An Analysis of the Practice and Discourse of Andy 
Carvin in Journalism Practice, 11(2-3).    http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/2017512786.2016.12
45110 [accessed 29/03/2018].
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ប្រើប្រាស​ដណឹង)25។ សារព័ត៌មានបែបនេះ​ ក៏​ផ្ដល់​លទ្ធភាព​ដល់​ក្រុមគោលដៅ​ 

ក្នុង​ការ​ «ផ្ដល់​មតិ​យោបល់» ដ�ើម្បី​កែតម្រូវ​នៅកន្លែង​ណា​ដែល​អ្នក​សារព័ត៌មាន 
​មាន​កំហុស ឬ​ដ�ើម្បី​រមួ​ចំណែក​សហការក្នុង​ការស្រាវជ្រាវ។ មជ្ឈដ្ឋា នសាធារណជន

ដែល​ចងជា​បណ្ដា ញក៏ជួយ​អ្នក​សារព័ត៌មាន និងក្រុមគោលដៅ​ ឱ្យ​គេចផុត​ពី​ការរឹ ត

ត្បិត ​និង​ការចាប់ពិរុទ្ធតាមអំព�ើចិត្តដែរ ឧ. ស្រទាប់​នៃ​«ក្រុម​អ្នកនំាពាក្យ (spin 

doctor)»ដែលអាច​ជា​ការរឹ តត្បិត​ល�ើ​សទ្ធិទទលព័ត៌មាន និង​សង្គមសេរ។ី 

ការចូលរមួ​របស់អ្នកសារព័ត៌មាន​ជាមយ​ក្រុមគោលដៅ និង​ប្រភព​ព័ត៌មាន​

តាមរយៈ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គមក៏​អាចចាត់ទុកជា​ទដ្ឋភាពថ្មីមយ​ ដែលគួរឱ្យ 

កត់សម្គា ល់នៃ​ការទទលខុសត្រូវ ដែល​ជួយ​ដល់​ស្វ័យ​និយ័តកម្មដោយខ្លួនឯង​

ដែរ។ អន្តរកម្មទំាង​នេះ​អាចឱ្យអ្នក​សារព័ត៌មាន​ឆ្លើយតប​បាន​ឆាប់​រហ័ស និង​

ជាសាធារណៈចំពោះ​ការរះិគន់ដែលមានហេតុផល​សមស្រប​ មកល�ើ​ការងាររបស់​

ខ្លួនអាច​កែកំហុស និង​អាច​បង្កើន​តម្លា ភាព​នៃ​ការអនុវត្ត​របស់​ពួកគេ26។

ចំណុចអវជិ្ជមានរមួមាន៖

➢	លទ្ធភាព​ក�ើនឡ�ើង​នៃ​ការរាលដាល​ល�ឿន​នៃ​ព័ត៌មានមិនពិត និង 

ព័ត៌មានខុស តាមរយៈ​ការ​ចែកចាយ​ដែលបន្ទរ​ដោយ ​«បណ្តា ញទំនុកចិត្ត 

(Trust network)»27 និង​ប្រតិកម្ម​ដោយ​អារម្មណ៍ (ឧ. បង្ក​ដោយភាពលម្អៀង)។ 

(សូមម�ើលមេរ�ៀនទី៥)

➢	លទ្ធភាពរបស់​រដ្ឋា ភិបាល​ និង​ទភ្នា ក់ងារ​ផ្សេងទ�ៀត ក្នុង​ការគេចវេះពី​ការ 
ចោទសរ​ដេញដោល និង​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ ពី​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វ​ផ្សាយ​ដណឹង ដោយ 

«​សដៅផ្ទា ល់ទៅរក​អ្នក​អាន»​ តែ​ម្ដង ដ�ើម្បី​ច�ៀសផុត​ពី​ការត្រួតពិនិត្យ។ មាន 

ភ័ស្តុតាង​បង្ហា ញ​ពី​ការក�ើនឡ�ើង​នៃ​ការ​កេង​ប្រវញ័្ច​  ឥទ្ធិពល​របស់​ប្រព័ន្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ពីអ្នកទំាង​ឡាយ ដែល​សវ្ះស្វែង​ជះឥទ្ធិពល​ល�ើលទ្ធផលនៃ

25	 Posetti, J. (2010). Aussie #Spill Breaks Down Barriers Between Journalists, Audience PBS Media shift, May 
24th, 2010. http://mediashift.org/2010/05/aussie-spill-breaks-down-wall-between-journalists-audience144/ 
[accessed 29/03/2018].

26	 Posetti, J. (2013). The ‘Twitterisation’ of investigative journalism in S. Tanner & N. Richardson (Eds.), 
Journalism Research and Investigation in a Digital World (pp. 88-100): Oxford University Press. Available at 
http://ro.uow.edu.au/cgi/viewcontent.cgi?article=2765&context=lhapapers

27	 ‘Trust networks’  គឺជាបណ្តា ញនៃប្រជាពលរដ្ឋដែលចែករលំែកព័ត៌មានតាមអី៊នធឺណិត តាមរយៈទំនាក់ទំនង
ដែលមានភាពជ�ឿទុកចិត្ត (ឧទាហរណ៍ ក្រុមមត្តភក្តិ និងក្រុមគ្រួសារ) នៅក្នុងលក្ខណៈជាការផ្ញើភ្លាម ៗ 
ឬពីមិត្តមយទៅមិត្តមយ។ ការសក្សាស្រាវជ្រាវបានបង្ហា ញម្តងហ�ើយម្តងទ�ៀតថា អ្នកប្រើប្រាសប្រព័ន្ធ 
ផ្សព្វផ្សាយសង្គម ភាគច្រើនចែករលំែកព័ត៌មានដែលបានមកពីបណ្តា ញដែលគេជ�ឿទុកចិត្ត​ ដោយមិនគិត 
ពីថាត�ើព័ត៌មាននោះពិត ឬបានផ្ទៀងផ្ទា ត់ត្រឹមត្រូរដែរឬទេ។​ 
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ការបោះឆ្នោ ត និង​គោល​នយោបាយ​សាធារណៈ28 

➢	ព័ត៌មានបែបរជួំលចិត្តទនង​ជាត្រូវគេ​ចែករលំែក​បន្ត​ច្រើន29 

➢	មិនអាច​ទាញ​យក​មក​វញិ ឬ​កែ​តម្រូវ​ព័ត៌មានមិនពិត នៅ​ពេលដែល​វា​​

រាលដាលទៅហ�ើយនោះ ហ�ើយ​ការ​បកអាក្រាត ឬ​ការ​រាយការណ៍​ដែល​

លាតត្រដាង​ពី​ភាព​មនពិត​នៃ​ដណឹង ដែល​ផ្សាយ​ទៅហ�ើយ​នោះមន​អាច​

លុប​ផលប៉ះពាល់​នៃ​អត្ថបទ​ប្រឌិត​មយ របូត្លុកដែលមានចេតនាអាក្រក់ 

វដីេអូឃោសនា​ដែល​ក្លែងខ្លួន​ជា​ដណឹង ឬ​របាយការណ៍​ខុស​មយ ដែល 
​បង្ក​ឡ�ើង​ដោយ​ខ្វះការ​ផ្ទៀង​ផ្ទា ត់បាន​ឡ�ើយ

➢	តម្រូវការឱ្យ​ផ្សាយ​បន្ទា ន់​នៅ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ អាច​

បណ្ដា លទៅជា​ការចែករលំែក​​ព័ត៌មាន​មនពិត ដោយ​ធ្វេសប្រហែស 

ឬមាតិកាពី​ប្រភព​​បោកប្រាស30 

➢	កម្រិត​ទាបនៃ​អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ និង​ព័ត៌មាន និង​ជំនាញ 

ផ្ទៀងផ្ទា ត់នៅក្នុង​សង្គម​ទទៅ។ ក្នុងន័យនេះ ​ករណីជាច្រើន អ្នកប្រើប្រាស​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ទទៅ​ ពំុ​មានសមត្ថភាពគ្រប់គ្រាន់​ ដ�ើម្បី​កំណត់ 

ថា ត�ើមាតិកានោះ​ពិត ឬ​មនពិត​ នៅ​មុន​ពេល​ចែក​រលំែក​វា​ឡ�ើយ

➢	ហានិភ័យ​នៃ​វធិានការរបស់រដ្ឋដែល​ធ្វើឱ្យ​អន្តរាយ​ដល់​សេរភីាពបញ ច្េ ញមតិ  

តាមរយៈ​ការ​ចាប់ពិរុទ្ធ និងការបិទ​ដោយ​គ្មា ន​ហេតុផលត្រឹមត្រូវជាការឆ្លើយ 

តប​ទៅ​នឹង​បញ្ហា ​បន្ទា ន់​ដច​ដែល​បានរ�ៀបរាប់​ខាង​ល�ើ

➢	ការអភិវឌ្ឍទំនោរនៃការឃ�ើញតែរ�ឿងដែលចង់ឃ�ើញ ដែលលម្អៀងស្រប 

ចិត្ត និង​កាត់​បន្ថយ​ការ​ទទលបាន​ព័ត៌មាន​ ដែលមាន​គុណភាពនិង​មាន​

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

➢	ហានិភ័យ​នៃ​ការអនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន​ខ្វះ​គុណភាព ដែលនឹង​រឹ តតែ 

28	 Freedom House (2017). Freedom of the Net 2017: Manipulating Social Media to Undermine Democracy 
Freedom House. https://freedomhouse.org/report/freedom-net/freedom-net-2017 [accessed29/03/2018]. 
See also Cadwalladr, C. (2018). I made Steve Bannon’s Psychological Warfare Tool: Meet the data war 
whistleblower, The Guardian/Observer https://www.theguardian.com/news/2018/mar/2017/data-war-
whistleblower-christopher-wylie-faceook-nix-bannon-trump [accessed 31/03/2018].

29	 Kalsnes, B. & Larsson, O. A. (2017). Understanding News Sharing Across Social Media: Detailing distribution 
on Facebook and Twitter in Journalism Studies (Taylor and Francis) March, 2017. http://www.tandfonline.
com/doi/abs/10.1080/1461670X.2017.1297686?scroll=top&needAccess=true&journalCode=rjos20 
[accessed   29/03/2018].

30	 Posetti, J. (2009). Rules of Engagement For Journalists on Twitter PBS Media shift, June 19th 2009. http://
mediashift.org/2009/06/rules-of- engagement-for-journalists-on-twitter170/ [accessed 29/03/2018].
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ធ្វើឱ្យ​ក្រុមគោលដៅបាត់បង់​ជំន�ឿល�ើ​វជិ្ជា ជីវៈ​នេះ និង​ផ្ដល់​ភាពស្រប​ច្បាប់​

ដល់​ការវាយប្រហារ​ទៅល�ើ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង ពី​អ្នកទំាងឡាយ​ដែល​

ចង់​បំបិទ​មាត់​អ្នករះិគន់

➢	ហានិភ័យ​នៃ​ការយល់ច្រលំរបស់ក្រុមគោលដៅ​ អំពី​អ្វីដែលជាដណឹង​

ត្រឹមត្រូវ ដែល​ខុសគ្នា​ ពី​ព័ត៌មាន​មនពិត​ដែល​ក្លែង​ខ្លួន​ជាដណឹង31 

➢	ការត្រៀមលក្ខណៈ​មន​បាន​គ្រប់គ្រាន់​របស់​ការយិាល័យ​និពន្ធ ក្នុងការ​

ទប់ទល់​នឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត​​​ និង​ភាពចំាបាច់​សម្រាប់​ក្រុម​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

​សង្គម​​នៃការយិាល័យដំណឹង ដែលត្រូវ​អភិវឌ្ឍ​យុទ្ធសាស្ត្រឱ្យមាន 

បច្ចុប្បន្នភាព ដ�ើម្បី​ប្រយុទ្ធនឹង​បញ្ហា ​នេះឱ្យ​បាន​ប្រស�ើរ​ជាង​មុន32 ។

គ) ការរកីដុះដាលនៃ​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម

និពន្ធ​នាយិកា​សារព័ត៌មាន The Guardian លោកស្រី Katherine Viner បាន​

វាយតម្លៃ​ថា «Facebook​ បានក្លា យជា​ក្រុមហុ៊ន​ផ្សព្វផ្សាយ​ដែល​មាន​ជាង​គេ និង​

មានឥទ្ធិពល​ជាងគេ​បំផុត​នៅក្នុង​ប្រវត្តិសាស្ត្រ ដោយ​យក​ក្បួនដោះស្រាយបញ្ហា
 

តាមប្រព័ន្ធកំុព្យូទរ (algorithms)មកជំនួស​ការនិីពន្ធ»33។ កម្មវធីិ​បប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

សង្គម​ត្រូវបានសរស�ើរ​ថាជា «ឆ្មំាទ្វារ  »ថ្មី34​ ប៉ុន្តែពួកគេ​នៅតែ​ស្ទា ក់ស្ទើរ​​ក្នុងការទទល

យក​ទនួលខុសត្រូវ​សម្រាប់​ការត្រួតពិនិត្យ​ ការផ្សាយ​បែបប្រពៃណី (ដែលក្នុង​នោះ​

រាប់ទំាង​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ និង​ការ​ជ្រើសរ� ើស)​ ទោះបីជា​បានសម្រេចចិត្តចាប់ពិរុទ្ធ 

មាតិកាមួយចំនួន​ នៅក្នុងលក្ខណៈ​មយ ដែល​ប៉ះពាល់ដល់​សេរភីាព​សារព័ត៌មាន 
ក្ដី35។ ការប្រឹងប្រែង​របស់​កម្មវធីិទំាងនេះ ក្នុងការ​ដោះស្រាយ​បញ្ហា ​ព័ត៌មាន​មនពិត 
កំពុង​វវិត្ត​យ៉ាង​ឆាប់​រហ័ស ប៉ុន្តែការទប់ទល់ក្នុងការ ក) ឆ្លើយតបឱ្យ​បាន​គ្រប់គ្រាន់​

31	 Nielsen, R. K. & Graves, L. (2017). “News you don’t believe”: Audience Perspectives on Fake News Reuters 
Institute for the Study of Journalism Factsheet (RISJ, Oxford). https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/
default/files/2017-10/Nielsen%26Graves_factsheet_1710v3_ FINAL_download.pdf [accessed 29/03/2018].

32	 Elizabeth, J. (2017) After a Decade, It’s Time to Reinvent Social Media in Newsrooms, American Press 
Institute https://www.americanpressinstitute.org/publications/reports/strategy-studies/reinventing-social-
media/single-page/ [accessed 29/03/2018].

33	 Viner, K. (2017). A mission for journalism in a time of crisis The Guardian, November 17th, 2017. https://
www.theguardian.com/news/2017/nov/16/a-mission-for-journalism-in-a-time-of-crisis [accessed   
29/03/2018].

34	 Bell, E. & Owen, T. (2017). The Platform Press: How Silicon Valley Reengineered Journalism Tow Center for 
Digital Journalism. https://www.cjr.org/tow_center_reports/platform-press-how-silicon-valley-reengineered-
journalism.php [accessed 29/03/2018].

35	 Hindustan Times (2016). Facebook Says Will Learn From Mistake Over Vietnam Photo. http://www.
hindustantimes.com/world-news/facebook-says-will-learn-from-mistake-over-vietnam-photo/story-
kwmb3iX6lKgmwaIGZeKlyN.html [accessed 29/03/2018].
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នៅកម្រិត​ពិភព​លោក និង ខ) ទទលយក​ទនួលខុសត្រូវតាមបែបអ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ

ចំពោះ​ផល​ប៉ះពាល់​ផ្នែក​សង្គម​ និង​ប្រជាធិបតេយ្យ ​ធ្វើឱ្យ​ពួកគេ​ប្រឈមនឹងការដែល​

ត្រូវ​គេ​ប្រើប្រាស​ជា​អ្នក​បង្កើត ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» និង​ការរលំោភ​បំពាន​នៅ​

ល�ើ​អី៊នធឺណិត36។ 

មុខងារក្បួនដោះស្រាយបញ្ហា តាមប្រព័ន្ធកំុព្យូទររបស់​ Facebook ​នៅក្នុង​ការ​

ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង និង​ការផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត ជាពិសេស​នៅក្នុង​បណ្ដាប្រទេស​

កំពុង​អភិវឌ្ឍន៍ស្ថិតក្រោម​ការ​ពិនិត្យ​ពិច័យ ចាប់តំាង​ពី​ឆ្នា ំ​២០១៦37មក ជាពិសេស 

នៅក្នុង​បរបិទ​នៃ​ការ​ឃោសនា​តាម​ប្រព័ន្ធ​កំុព្យូទរ ដែល​ប៉ះពាល់​ដល់​កម្មវធីិ​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ ដែល​ប�ើកឱ្យ​ប្រើ​ដោយចំហ38។ ប៉ុន្តែបន្ទា ប់ពី​ការប្ដេជ្ញា  

ចិត្ត​ និង​ការចាត់វធិានការ​ដបូងៗ​ ដោយសហការជាមយ​អង្គភាព​សារព័ត៌មាន 

និង​គ្រឹះស្ថា ន​សក្សា​សារព័ត៌មាន ដ�ើម្បី​ដោះស្រាយ​វបិត្តិនេះ ក្នុង​នោះរមួទំាង​

វធិានការ​ដ�ើម្បីឱ្យមាតិកាដែលអាចទុកចិត្តបានផុសចេញឡ�ើង​ និង​ដាក់​

សញ្ញា​សម្គា  ល់មាតិកាណា​ដែល​មនពិត និង​បំភ័ន្ត Facebook បានដកថយ​វញិ​

យ៉ាងគំហុកពីការបំពេញ​មុខងារនេះ កាលពីខែមករា ឆ្នា ំ​២០១៨39។ ការផ្លាស ប្ដូរ​ 
ពី​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ប�ើកចំហ ទៅរក​ប្រព័ន្ធ​មយ​ដែល​បិទជិតសម្រាប់ 

ការចូលរមួ​របស់​ក្រុមគោលដៅ ទំនង​ជានឹង​ក�ើតមានឡ�ើង​ ដែល​នឹង​ជះ​ផល 

​ប៉ះពាល់​ថ្មីមយទៅ​ល�ើ​ការ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង និង​និរន្តរភាព​របស់​សារព័ត៌មាន 

ដែលមាន​គុណភាព។ ទន្ទឹមនឹងនេះ ក៏មាន​ហានិភ័យ​បន្ថែមទ�ៀត​នៃ​ការ​បង្កើត 

ទំនោរនៃការច្រោះដណឹងដែលចង់បាន និង​ការ​រាលដាល​នៃការផ្សាយ​ព័ត៌មាន 

មិនពិត40។ ហានិភ័យទំាងនេះ រមួបញ្ចូ លទំាង​បញ្ហា ​ពាក់ព័ន្ធ​នឹងក្បួនដោះស្រាយ
 

បញ្ហា តាមប្រព័ន្ធកំុព្យូទររបស់​ម៉ា ស៊ីនស្វែងរក​ព័ត៌មាន ដូចជា Google ដែលក្រុមហុ៊ន​

បាន​សារភាព​នៅដ�ើមឆ្នា ំ​២០១៨ ថាមានទំនោរពង្រឹងភាពលម្អៀង។ នៅ​ពេលដែល

36	 Posetti, J. (2017). Fighting Back Against Prolific Online Harassment, The Conversation, June 29th 2017. 
https://theconversation.com/fighting- back-against-prolific-online-harassment-in-the-philippines-80271 
[accessed 29/03/2018].

37	 Finkel, Casey & Mazur (2018). Op cit

38	 Grimme, C., Preuss, M., Adam, L., & Trautmann, H. (2017). Social Bots: Human-Like by Means of Human 
Control?. Big Data 5(4) http://comprop.oii.ox.ac.uk/publishing/academic-articles/social-bots-human-like-by-
means-of-human-control/ [accessed 29/03/2018].

39	 Wang, S., Schmidt, C. & Hazard, O. L. (2018). Publishers claim they’re taking Facebook’s newsfeed changes 
in their stride-is the bloodletting still to come? NiemanLab. http://www.niemanlab.org/2018/01/publishers-
claim-theyre-taking-facebooks-news-feed-changes-in- stride-is-the-bloodletting-still-to-come/ [accessed 
29/03/2018].

40	 Alaphillippe, A. (2018). Facebook’s Newsfeed Changes Are Probably Going to be Great for Fake News, The 
Next Web. https://thenextweb.com/contributors/2018/01/2018/facebooks-news-feed-changes-probably-
going-great-fake-news/ [accessed 29/03/2018].
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កំពុង​និពន្ធ​ស�ៀវភៅនេះ​ Google បាន​គូស​បញ្ជា ក់ថា ខ្លួន​កំពុង​ធ្វើ​ការ​ល�ើ​បញ្ហា ​៖ 
 «ទស្សនៈ​ជាច្រើន​ដែលផ្ដល់​ដោយ​អ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ​ ហ�ើយ​យ�ើង​ចង់​ឱ្យ​អ្នក​

ប្រើប្រាស​បាន​ឃ�ើញ និង​ទទល​​ទស្សនៈ​ទំាង​នោះ​ពីប្រភពជាច្រើន»41។ 

ផលវិបាក​នៃ​ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ចំពោះ​វិជ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​ឧស្សាហកម្មដំណឹង៖

➢	ការបន្តរេចរឹ លនៃ​ទនុកចិត្ត​ល�ើយីហោ​ដណឹង វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន និង​​

អ្នក​សារព័ត៌មាន ដែល​ចែករលំែក​ព័ត៌មានមិនត្រឹមត្រូវ ព័ត៌មាន​ប្រឌិត ឬ​

ព័ត៌មានបំភ័ន្ត 

➢	ការដាក់បញ្ចូ លសេចក្ដីរាយការណ៍ ដែលមានគុណភាពជាមយ​ព័ត៌មាន​

មិនពិត និងមាតិកាផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម (បង់ប្រាក់) ដែល​ដាក់ស្លា ក​សម្គា ល់​

មិន​បានត្រឹមត្រូវ ដែល​ក្លែង​បន្លំ​ជាដណឹង នំាឱ្យ​ក�ើនឡ�ើងភាពមិនទុកចិត្ត​

របស់​សាធារណជន 

➢	សម្ពា ធបន្ថែមល�ើ​គំរ​ូអាជីវកម្ម​សារព័ត៌មាន៖ ក្រុមគោលដៅអាចនឹងលែង​

ងាកទៅរក​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយដំណឹង ក្នុង​ពេលដែលមាន​វបិត្តិ​ និង​គ្រោះ 
មហន្តរាយ ដោយ​ជ�ឿថា ពួកគេ​នឹង​ទទល​បាន​ដណឹងអាចជ�ឿទុកចិត្ត​

បាន និង​មានការផ្ទៀងផ្ទា ត់ត្រឹមត្រូវ ដែល​គេ​ចែក​រលំែក​ជា​ប្រយោជន៍​

សាធារណៈ។ ទំនុកចិត្ត​បែបនេះ​បញ្ជា ក់​ភាពស្មោះត្រ ង់​ល�ើយីហោជាអ្វី 

ដែល​សខាន់​សម្រាប់​ការ​កសាង​គំរ​ូអាជីវកម្ម​សារព័ត៌មាន​មយ​ ដែល​មាន 

និរន្តរភាព។ 

➢	ភាពខ្សោយនៃ​តួនាទី​របស់​អ្នកសារព័ត៌មាន ​ក្នុងនាមជា​ភ្នា ក់ងារប្រកបដោយ

ទំនួលខុសត្រូវ (ឧ. តាមរយៈ​សារព័ត៌មានសេុីប​អង្កេត) ដែល​​ប៉ះពាល់តិចតួច​

ទៅ​ល�ើ​សង្គម​ទទៅ 

➢	ការបង្ក្រា ប​ (ក្រោម​ហេតុផល​ថា ជាការចំាបាច់​លុបបំបាត់​«ដំណឹង​ក្លែង​ក្លា យ»)

ដែល​ធ្វើឱ្យ​អន្តរាយ​ដល់​សទ្ធិ​សេរភីាព​សារព័ត៌មាន និង​សេរភីាព​បញ ច្េ ញមតិ 

ក្នុង​នោះ​រាប់បញ្ចូ លទំាង​ការ​បិទ​អី៊នធឺណិត ការបិទ​កម្មវធីិ​ និង​ការចាប់ពិរុទ្ធ 

➢	ការវាយប្រហារ​ដោយ​ទុច្ចរតិ​​ល�ើ​អ្នកសារព័ត៌មាន (ជាពិសេសអ្នកសារព័ត៌មាន​

ស្ត្រី) ពីអ្នក​ផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានមិនពិត ដោយ​ប្រើ​វធីិ​ប�ៀតប�ៀន​តាមអី៊នធឺណិត

41	 Hao, K. (2018). Google is finally admitting it has a filter bubble problem, Quartz. https://qz.com/1194566/
google-is-finally-admitting-it-has-a- filter-bubble-problem/ [accessed 29/03/2018].



មេរ�ៀនទី ៣
៖​ កា

រវវិត
្តនៃ

ឧ
ស្

សា
ហ

ក
ម

្មដំ
ណឹ

ង
៖ ប

ច្
ចេក

វទ្
យា

ឌី
ជី

ថ
ល

​ ប្រ
ព័

ន
្ធផ

្សព
្វផ្

សា
យ

ស
ង

្គម
​ និ

ង
កា

រសា
យ

ភា
យ

ព័
ត៌

មា
ន

ខុ
ស

 និ
ង

ព័
ត៌

មា
ន

មិ
ន

ពិ
ត

 99 

ដ�ើម្បី​បង្ខូច​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​ សេចក្ដីរាយការណ៍ដែលរះិគន់ រមួ​នឹង​ការប៉ុនប៉ង​ដោយ​

ចេតនាក្នុង​ការ​ដាក់អន្ទា ក់ឱ្យ​អ្នកសារព័ត៌មានជាប់នៅក្នុង​ការ​ចែកចាយ​

ព័ត៌មានមិនពិត42

ការអនុវត្ត​នៅក្នុងឧស្សាហកម្មដំណឹងដែលកំពុង​ក�ើតមាន៖ រប�ៀប​ដែល​អង្គភាព​ដណឹង​ «ដំណឹងក្លែងក្លា យ» 

និង​​ប្រឆាងំ​នឹង ​«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»

បញ្ហា ​ និង​ហានិភ័យ​ដែលបាន​រ�ៀបរាប់​ខាង​ល�ើ​ ទាមទារ​ការប្រយ័ត្ន​ប្រយែង​ប្រកប 

ដោយ​វជិ្ជា ជីវៈ ការ​ប្ដេជ្ញា ចិត្ត​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​ក្រមសលធម៌ បទដ្ឋា នខ្ពស់​នៃ​ការរាយការណ៍​ 

និង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ (ក្នុង​នោះ​រាប់​ទំាង​​វធីិសាស្ត្រ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​​​សហប្រតិបត្តិការ) ទៅល�ើ​

ព័ត៌មាន និង​ប្រភព​ រមួទំាង​ការបកអាក្រាត និង​ការរាយការណ៍​ពីប​ញ្ហា ​នេះ​ប្រកប​

ដោយ​ភាព​ច្នៃប្រឌិត។ 

ខាងក្រោម​នេះ​ជា​ឧទាហរណ៍​នៃ​កិច្ច​ប្រឹងប្រែង​មយ​ចំនួន​ ដែលអនុវត្ត​ដោយ​អង្គភាព​

ដំណឹង និង​អ្នកសារព័ត៌មាន​ជាបុគ្គលដ�ើម្បី​រាយការណ៍​ដណឹង បញ្ចូ លក្រុមគោលដៅ

ក្នុង​ការអប់រ​ំផ្នែក​ដណឹង និង​ប្រឆាងនឹងការផ្សាយព័ត៌មាន​មនពិត៖ 

➢	ការប្រើប្រាស​ Instagram Stories របស់​សារព័ត៌មាន The Guardian ដ�ើម្បី​

ប្រឆាង​នឹង​ការផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត រមួទំាងការផ្សាយជាវដីេអូខ្លីៗ ដែល​

សំដៅ​ទាក់ទាញ​ការ​ចូលរមួរបស់ក្រុមគោលដៅវយ័ក្មេង https://www.

instagram.com/p/BRd25kQBb5N/ (សូមម�ើល: The Guardian’s ‘Fake News’ 
interactive quiz​https://www.theguardian.com/theguardian/2016/dec/28/
can-you-spot-the-real-fake-news-story-quiz)

➢	ការប្រើប្រាស​សារព័ត៌មាន​សេុីបអង្កេត និង​ការវភិាគទិន្នន័យធំៗរបស់​

ស្ថា ប័ន​ដណឹង Rappler ដ�ើម្បី​លាតត្រដាង​បណ្ដា ញឃោសនា​ «ប្រើ​

អត្តសញ្ញា ណក្លែងបន្លំ» ដែល​ប៉ះពាល់​ល�ើ​លទ្ធិប្រជាធិបតេយ្យ​នៅ​ប្រទេស​ 

ហ្វីលីពីន។ ​https://www.rappler.com/nation/148007-propaganda-war- 
weaponizing-internet

➢	ការប្រើប្រាស​រប�ៀប​រាយការណ៍​ បែប​ពន្យល់ខ្លា ំង​របស់​សារព័ត៌មាន  

The New York Times ល�ើ​បញ្ហា ​នេះតាមរយៈ​វធីិសាស្ត្រ​បង្ហា ញ​ករណីសិក្សា៖​ 
https://www.nytimes.com/2016/11/20/business/media/how-fake-news-

spreads.html

42	ស មម�ើលមេរ�ៀនទី៧
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➢	ការប្ដេជ្ញា ចិត្ត​របស់​ Columbia Journalism Review ក្នុង​ការធ្វើ​បទវភិាគ​ឆ្លុះ​

បញ្ចា ំង​ល�ើ​បញ្ហា ​នេះ https://www.cjr.org/analysis/how_fake_news_sites_
frequently_trick_big-time_journalists.php

➢	ស�ៀវភៅណែនំា​សម្រាប់​អ្នករាយការណ៍ដំណឹងស្ដីពី ​ការតតំាងនឹង​​គំនិត​ 

ប្រកែក​និយម​​ ជំុវញិ​បញ្ហា ​ការប្រែប្រួល​អាកាសធាតុ 

Guardian Australia ៖ https://www.theguardian.com/environment/ 
planet-oz/2016/nov/08/tough-choices-for-the-media-when-climate- 
science-deniers-are-elected

➢	កិច្ច​សហប្រតិបត្តិការ​លាតត្រដាង​ការពិតរបស់​ជប៉ុន រវាង​អ្នក​សារព័ត៌មាននិង​

អ្នក​សក្សា ក្នុងអំឡុងពេលនៃការបោះឆ្នោ តជាតិឆ្នា ំ​២០១៧ ដែល​ផ្អែកល�ើ​

គោលការណ៍​នៃ​គម្រោង​ឃ្លា ំម�ើលការបោះឆ្នោ ត​ ដោយការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ដែល 

ទទលបានជោគជ័យ​ នៅ​ប្រទេស​បារាងំឆ្នា ំ​២០១៧​ដដែលនេះ៖ http://www.
niemanlab.org/2017/10/a-snap-election-and-global-worries-over-fake- 
news-spur-fact-checking-collaborations-in-japan/ 

➢	នៅសហរដ្ឋ​អាមេរកិ Election​land ​ជា​ឧទាហរណ៍​ដគួរឱ្យ​ចាប់អារម្មណ៍​នៃ​

សហប្រតិបត្តិការ​​មយ​ ដែល​រមួបញ្ចូ ល​ទំាង​គ្រូ និង​និស្សិត​សារព័ត៌មាន៖ 

https://projects.propublica.org/electionland/43

➢	របាយការណ៍សេុីបអង្កេត​សកល​ ល�ើ​ករណី​អាស្រូវ​របស់ Cambridge 

Analytica (ដែល​ចូលរមួដោយ​ The Observer & The Guardian, Channel4  

News និង The New York Times) និង​វធីិបំប៉ន​ចំណេះដឹង​ ដែល VoxMedia  

បានពន្យល់​រ�ឿងស្មុគស្មា ញដល់​អ្នក​អាន៖​ a. https://www.vox.com/policy- 
and-politics/2018/3/21/2017141428/cambridge-analytica-trump-russia-  
mueller​​ b. https://www.vox.com/policy-and-politics/2018/3/23/ 
2017151916/facebook-cambridge-analytica-trump-diagram

➢	ការប្រើអំណាចរបស់ក្រុមគោលដៅ​​ ដ�ើម្បី​ប្រឆាងនឹង​ការផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត​

តាម​កម្មវធីិ​ WhatsApp នៅឥណ្ឌារ បស់​សារព័ត៌មាន The Quint និង​ការជ្រើស 

រ� ើសមាតិកាដែលផ្ទៀងផ្ទា ត់​រចួ​ប្រកប​ដោយ​ភាព​ច្នៃប្រឌិតនៅល�ើកម្មវធីិ៖ 
https://www.thequint.com/neon/satire/whatsapp-indian-elections-and- 

43	 កំណត់សំគាល់របស់អ្នកនិពន្ធ៖ ការត្រួតពិនិត្យ និងការបោះឆ្នោ តគឺជាផ្នែកមួយនៃបាតុភូតដែលកំពុងលេច 
ចេញជាថ្មីនៃការផ្តួចផ្តើមជាបណ្តោះ អាសន្នក្នុងទម្រង់ជាដៃគូដ�ើម្បីប្រឆាងនឹងការផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានមិនពិត
ក្នុងពេលបោះឆ្នោ ត។ ភាពជាដៃគូ “លេចចេញ” បែបនេះអាចជាបាតុភូតដ៏មានតម្លៃដែលទូទាត់សងសម្រាប់
អវត្តមាន​ ឬភាពទន់ខ្សោយ នៃស្ថា ប័នផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតដែលបានបង្កើតឡ�ើង។
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fake-propaganda-satire44

គ្រូ​បណ្ដ ុះបណ្ដា ល​ត្រូវបានល�ើកទឹកចិត្ត ឱ្យ​បន្ថែម​​ឧទាហរណ៍​ផ្សេងទ�ៀតចេញ 
ពីក្នុង​តំបន់​ដែលសិស្សរសនៅ និង​​ភាសារបស់សិស្ស។ 

តម្លៃ​ដច​គ្នា​នេះ​ដែរ  គឺ​យុទ្ធសាស្ត្រ​របស់​សាស្ត្រា ចារ្យ Charlie Beckett សម្រាប់​ការ​

ល�ើក​កម្ពស់​ការ​អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​ ដែល​មាន​ក្រម​សលធម៌ក្នុងសមយ​

«ដំណឹង​ក្លែងក្លា យ»។ លោកនិយាយថា អ្នក​សារព័ត៌មានគួរតែ៖ 

➢	ភ្ជា ប់ទំនាក់ទំនង - ដោយចូលប្រើនិង​មានវត្តមាន​នៅ​ល�ើ​គ្រប់​កម្មវធីិ​ទំាងអស់45

➢	ជ្រើសរ� ើស​ - ដោយជួយ​អ្នកប្រើប្រាស​ស្វែងរកមាតិកាល្អ​ៗ  នៅគ្រប់ 

ទីកន្លែងពាក់ព័ន្ធ 

➢	មានភាពពាក់ព័ន្ធ- ដោយប្រើប្រាស​ភាសា​របស់​អ្នក​ប្រើប្រាស និង​ «ស្ដា ប់»​

ដោយ​ភាព​ច្នៃប្រឌិត

➢	ធ្វើ​ជាអ្នក​ឯកទេស - ដោយបន្ថែម​គុណតម្លៃ​ គំនិត​ បទពិសោធន៍ និងបរបិទ

➢	ផ្ដល់​ការពិត - ដោយផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត តុល្យភាព ភាពត្រឹមត្រូវ 

➢	ធ្វើបែបជាមនុស្ស​ - ដោយបង្ហា ញ​ការយល់ពីអារម្មណ៍អ្នក​ដទៃ ទទលស្គា ល់ 

ភាពខុសគ្នា  និងបង្ហា ញចរតិ​ស្ថា បនា

➢	តម្លា ភាព - បង្ហា ញ​ប្រភព បង្ហា ញការទទលខុសត្រូវ និងអនុញ្ញា តឱ្យ​គេ​

រះិគន់46។

គោល​បំណង​នៃ​មេរ�ៀន

➢	បង្កើតការយល់ដឹងនៅក្នុង​ចំណោម​សស្ស អំពី​បុព្វហេតុ​ផ្នែក​រចនាសម្ព័ន្ធ​នៃ​

ការ​ចុះ​ខ្សោយ​របស់​ឧស្សាហកម្មដណឹង​ និងការ​រុញច្រាន​ព័ត៌មាន​មនពិត​ 

និងព័ត៌មានខុស 
44	 Note: For research examining the role of chat apps in disinformation distribution see: Bradshaw, S & Howard, 

P. (2018). Challenging Truth and Trust: A Global Inventory of Organized Social Media Manipulation. Working 
Paper 2018. 1. Oxford, UK: Project on Computational Propaganda:  http://comprop.oii.ox.ac.uk/wp-content/
uploads/sites/93/2018/07/ct2018.pdf [accessed: 20/8/18].

45	 សម្គា ល់៖ ​និពន្ធនាយកទទលស្គា ល់ថាវាមិនអាចទៅរចួទេសម្រាប់អ្នកសារព័ត៌មានទំាងអស់ដែលត្រូវ 
ឆ្លងកាត់គ្រប់វេទកា (platforms)ទំាងអស់ដោយខ្លួនឯងទេ។ ទោះយ៉ាងណាវាអាចមានប្រយោជន៍
សម្រាប់បន្ទប់ដំណឹង ដ�ើម្បីចាត់តំាងអ្នកសារព័ត៌មានម្នា ក់ៗអោយទៅចួលរមួវេទកាដែលលេចធ្លោ  
និងមិនសូវមានឥទ្ធិពលខ្ពស់ ដូចប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គមសព្វថ្ងៃរមួមាន Twitter Facebook និង Instagram ។

46	  Beckett, C. (2017). Op cit
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​➢	ឱ្យសិស្ស​ចេះ​វភិាគ​ការឆ្លើយតប​ឧស្សាហកម្មដណឹង ចំពោះ​បាតុភាពនៃ 

«ព័ត៌មានច្របូកច្របល់»

➢	ស្វែងយល់ និងរះិគន់​តួនាទី​របស់​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ក្នុង​ការ 
អភិវឌ្ឍ និង​​វបិត្តិនៃការផ្សាយ​ព័ត៌មានមិនពិត

➢	រ�ៀនសូត្រ​ពី​ការអនុវត្ត​ល្ៗអ ​ដែលកំពុងក�ើតមាន ក្នុងចំណោម​អ្នកសារព័ត៌មាន 

និង​អង្គភាព​​សារព័ត៌មាន ដែល​ឆ្លើយតប​នឹង​វបិត្តិនេះ​ដោយ​ប្រសទ្ធភាព​ 

លទ្ធផលសិក្សា

ចុងបញ្ច ប់នៃមេរ�ៀននេះ សិស្សគួរតែអាច៖ 

១.​ វាយតម្លៃ​ដោយការត្រិះរះិល�ើ​បុព្វហេតុ​ផ្នែក​រចនាសម្ព័ន្ធ​ និង​ផលវបិាកធំ​នៃ 

វធិានការ​ឧស្សាហកម្មដណឹងក្នុងការ​រាយការណ៍ ​និងចែកចាយ​ព័ត៌មានខុស 

២.​ យល់ និងរះិគន់តួនាទី​បច្ចេកវទិ្យា និង ​«ឆ្មំាទ្វារ  ថ្មី» (ឧ. កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​

សង្គម) ដល់​ការចែកចាយ​​ព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មានខុសយ៉ាងផុសផុល 

ដែល​បន្លំ​ខ្លួន​ធ្វើ​ជា​ដណឹងត្រឹមត្រូវ 

៣.​ កំណត់​ការអនុវត្តគំរដូែលលេចឡ�ើង​ក្នុង​ឧស្សាហកម្មដណឹង សម្រាប់​ការ​

ចាប់ ​និងការប្រឆាងនឹង​ព័ត៌មានមិនពិត
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ទម្រង​់នៃ​មេរ�ៀន

មេរ�ៀននេះបង្កើតឡ�ើង​សម្រាប់​បង្រៀនសិស្សដោយផ្ទា ល់ ឬ​ការបង្រៀន​

តាមអី៊នធឺណិត។ មេរ�ៀននេះចែកចេញជាពីរផ្នែក៖ ទ្រឹស្ដី និង​អនុវត្តន៍។

ភ្ជា ប់ផែនការទៅនឹង​លទ្ធផលសិក្សា	

ក. ទ្រឹស្ដី 

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

ជាបទបង្ហា ញ​អន្តរកម្ម និងមាន​វគ្គ​សណួរ​-ចម្លើយ​

បង្រៀន​តាម​បែប​ប្រពៃណី ឬ​កម្មវធីិសិក្ខា​ សាលា​

តាមអី៊នធឺណិតដោយសម្រួល​ដល់​ការចូលរមួ​

ពីចម្ងា យ។ 

មាតិកា​នៃ​បទបង្ហា ញអាច​ដកស្រង់​ចេញពី​ទ្រឹស្ដី និង​

ឧទាហរណ៍​ដែល​ផ្ដល់​ខាងល�ើ។​ ប៉ុន្តែគ្រូ​ឧទ្ទេសនាម 

ត្រូវបានល�ើកទឹកចិត្តឱ្យដាក់​បញ្ចូ ល​ករណី​សក្សាដែល​

ពាក់ព័ន្ធ​ផ្នែកវប្បធម៌/បរបិទ​ក្នុង​ស្រុកក្នុង​ការ​បង្រៀន​

មេរ�ៀននេះ។ 

លទ្ធផល​សក្សាគួរតែ​ផ្ដល់​ជូន​ជាពិសេសតាមរយៈ 

បទបង្ហា ញក្នុងទម្រង់​ជា​កិច្ច​ពិភាក្សា​ក្រុម​អ្នកឯកទេស 

ដោយមាន ​អ្នក​សារព័ត៌មាន ការនិីពន្ធ និង​តំណាង​

កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​នានាឱ្យចូលរមួក្នុង​កិច្ច​

ពិភាក្សា​ដែល​សម្រប​សម្រួល​ដោយ​គ្រូ​ឧទ្ទេស ឬ​គ្រូ​

បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល ហ�ើយ​សស្ស​អាចចូលរមួ​ផ្ទា ល់ក្នុងវគ្គ​

សំណួរ-ចម្លើយ។

៦០-៩០នាទី ១, ២, ៣
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ខ. អនុវត្តន៍

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

សិក្ខា សាលា/ការបង្រៀនក្នុងថ្នា ក់រ�ៀនបែបប្រពៃណី 

ឬតាមកម្មវធីិរ�ៀននៅល�ើអី៊នធឺណិតដូចជា Moodle, 

Facebook groups ឬសេវាដទៃទ�ៀតដែលអាចឱ្យមាន 

ការចូលរមួពីចម្ងា យតាមអី៊នធឺណិត។ សិក្ខា សាលា/

ការបង្រៀនអាចយកលំនំាតាមទម្រង់ដូចខាងក្រោម ៖ 

ក្រុមត្រូវបែងចែកជាក្រុមការងារ ដែលមួយក្រុមៗ 

មានសិស្ស៣-៥នាក់។ ក្រុមនីមួយៗគួរតែ ៖

១.ផ្តល់ករណីសិក្សាមួយពាក់ព័ន្ធនឹងការធ្វើសេចក្ដីរាយ

ការណ៍ ឬការចែកចាយព័ត៌មានមិនពិត ព័ត៌មានខុស 

ដោយចេតនា ឬអចេតនារបស់អង្គភាពដំណឹងមួយ

២. សហការគ្នា វាយតម្លៃទៅល�ើសម្ភារ ៈ 

ស្រាវជ្រាវប្រភពដ�ើមនៃព័ត៌មាន និងបរបិទនៃការ 

រាយការណ៍ខុស (ឧ. ត�ើរ�ឿងនេះជារ�ឿងទាន់ 

ហេតុការណ៍ឬទេ?)។ ចូរពិភាក្សាអំពីបុព្វហេតុនៃរ�ឿង

ដែលអាចក�ើតមាន (ដោយយកចិត្តទុកដាក់ល�ើកត្តារ  

ចនាសម្ព័ន្ធ ដូចជាការកាត់បន្ថយបុគ្គលិកក្នុងបន្ទប់ 
ដំណឹង និងតួនាទីកម្មវធីិប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម)។  

ចូរពិភាក្សាបទពិសោធន៍ផ្ទា ល់ខ្លួននៃការបោកប្រាស

ដោយព័ត៌មានមិនពិត 

៣. រមួគ្នាសរ សេរសេចក្ដីសង្ខេបចំនួន ២៥០ពាក្យ នៃ 

ការវភិាគបុព្វហេតុនៃការផ្សាយដោយកំណត់រ�ឿងបី 

យ៉ាងដែលអ្នកសារព័ត៌មាន ឬស្ថា ប័នដំណឹងអាចធ្វើ 

ខុសពីនេះ ដ�ើម្បីទប់ស្កា ត់ការផ្សាយព័ត៌មានមិនពិត។ 

កិច្ចការនេះ​អាច​ធ្វើ​ដោយ​ប្រើប្រាស Google Doc ឬ 

កម្មវធីិកែសម្រួលស្រដ�ៀងគ្នា​  ហ�ើយ​ដាក់​ជូន​គ្រូ​ពិនិត្យ។

៩០-១២០នាទី៩០-១២០នាទី



មេរ�ៀនទី ៣
៖​ កា

រវវិត
្តនៃ

ឧ
ស្

សា
ហ

ក
ម

្មដំ
ណឹ

ង
៖ ប

ច្
ចេក

វទ្
យា

ឌី
ជី

ថ
ល

​ ប្រ
ព័

ន
្ធផ

្សព
្វផ្

សា
យ

ស
ង

្គម
​ និ

ង
កា

រសា
យ

ភា
យ

ព័
ត៌

មា
ន

ខុ
ស

 និ
ង

ព័
ត៌

មា
ន

មិ
ន

ពិ
ត

 105 

កិច្ចការដែលគួរដាក់ឱ្យធ្វើ

របាយការណ៍​ករណីសិក្សា (២០០០ពាក្យ)។ ចូរ​កំណត់រក​ករណីសិក្សា​ចំនួន៣  

(ក្នុង​នោះត្រូវ​មាន​១ករណីចេញពីប្រទេស/តំបន់របស់អ្នក) ដែល​ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ការ 
ចែកចាយ ឬ​ការ​សេុីប​អង្កេត​របស់​អង្គភាពដំណឹងមួយ ទៅល�ើ​ករណី​ផ្សាយព័ត៌មាន

មិនពិត។ ពិនិត្យ​ល�ើ​ឧទាហរណ៍​នីមួយៗ (ដោយពិភាក្សា​​បុព្វហេតុ និង​លទ្ធផលនៃ​

ការផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត) និង​ទាញសន្និដ្ឋា ន​មេរ�ៀនដែលបានរ�ៀនសូត្រពី​ករណី 

សិក្សា​នីមួយៗ (ចំណំា៖ សិស្ស​គួរ​ជ្រើសរ� ើស​ឧទាហរណ៍ថ្មីៗ មិនមែនឧទាហរណ៍ 

ដដែល ដែលបានផ្ដល់​សម្រាប់​ការពិភាក្សា ​នៅក្នុង​សក្ខា សាលាទាក់ទងនឹង​មេរ�ៀន

នេះឡ�ើយ)។ 

អំណានបន្ថែម
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សង្ខេប

មេរ�ៀននេះណែនំាសិស្សឱ្យ​ស្គា ល់ និង​យល់​​អំពី​​គោលគំនិត​នៃអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វ

ផ្សាយ​​​​ និងព័ត៌មាន1 (MIL) ដ�ើម្បីស្វែងយល់​អំពីព័ត៌មាន​ដែលជាមធ្យោបាយ​ 

កំណត់មុខសញ្ញា  «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» នៅ​ក្នុង​សារច្បាស់លាស់ និងសារ 
បង្កប់។ អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មាន គឺ​ជា​គោលគំនិត​ចម្បង​ដែល 

អង្គការយូណេស្កូប្រើ ដ�ើម្បី​បញ្ជា ក់​ពីភាពទាក់ទងគ្នាទ ៅវញិទៅមកនៃ​សមត្ថកិច្ច​

នានា ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ព័ត៌មាន​ក្នុង​ន័យ​ទលំទូលាយ និង​ជាពិសេសប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ។ 

គោលគំនិតទំាងនេះ​គ្របដណ្ដ ប់​ទំាងការអប់រ​ំសទ្ធិមនុស្ស (ជា​ពិសេសសទ្ធិ​

សេរភីាពបញ ច្េ ញមតិ ដែល​ជាសទ្ធិ​របស់​មនុស្ស​ម្នា ក់ៗ​ក្នុងការស្វែងរក ទទល 

និង​ផ្សព្វ​ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​ និងមតិ) ការអប់រ​ំអំពីដំណឹង (ក្នុង​នោះរាប់ទំាង​ការអប់រ​ំ

អំពីបទដ្ឋា ន​សារព័ត៌មាន និង​ក្រមសលធម៌) ការអប់រ​ំការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម 

ការអប់រផំ្នែក​កំុព្យូទរ ការយល់​ដឹង​អំពី​ «ការយកចិត្តទុកដាក់នៃសេដ្ឋកិច្ច» ការអប់រ​ំ 
អន្តរវប្បធម៌ ការអប់រ​ំអំពី​ឯកជនភាព។ល។ ការអប់រទំំាងអស់នេះ រមួបញ្ចូ លទំាង​

ការយល់ដឹង​អំពី​រប�ៀប​ ដែលប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​​ទាក់ទងនឹង​អត្តសញ្ញា ណ​បុគ្គល  

និង​ការអភិវឌ្ឍ​សង្គម។ ការអប់រនំេះកំពុងតែក្លា យជា​បំណិន​ជីវតិ​ដសំខាន់ដែល 

ចំាបាច់ដ�ើម្បីដឹង​អំពី​កត្តា​ផ ្សេងៗ ដែលបង្កើត​អត្តសញ្ញា ណ​មនុស្ស​ម្នា ក់ៗ និង​ស្គា ល់

រប�ៀបរសនៅក្នុងពិភពជន់ជោរដោយដំណឹង ព្រមទំាងរប�ៀបច�ៀសផុត​ពីគ្រោះ 
ថ្នា ក់ ដែលបង្កប់នៅក្នុងជំនន់ព័ត៌មាននោះ។ ការអប់រនំេះជួយឱ្យ​យ�ើង​យល់ដឹង​ 
អំពី​ការប្រើប្រាស ការ​ផលិត ការរកឃ�ើញ ការវាយតម្លៃ និងការចែករលំែក​

ព័ត៌មាន និង​ការយល់​របស់​យ�ើង​ចំពោះ​ខ្លួន​យ�ើង និង​ចំពោះ​អ្នក​ដទៃនៅក្នុង​

សង្គមព័ត៌មាន។ 

ការអប់រ​ំផ្នែក​ដណឹងគឺ​ជា​លទ្ធភាព​ជាក់លាក់​ដ�ើម្បី​យល់ដឹង​ភាសា និង​ប្រភេទ​

ដំណឹង និង​ដ�ើម្បី​ស្គា ល់​រប�ៀប​ដែល​លក្ខណៈទំាង​នេះ​ ត្រូវទាញយកផលប្រយោជន៍​

ដោយ​ចេតនាទុច្ចរតិ។ ប៉ុន្តែប�ើទោះជាការអប់រទំំាងនេះសខាន់ក៏ដោយ ប�ើមានតែ 

ការអប់រ ំវាមិនទំនងថាអាចបង្កើតការទប់ទល់នឹង​ព័ត៌មាន​មន​ពិត ដែលតែងក�ើត​

ឡ�ើងបានទេ។ បញ្ហា នេះ​ដោយសារ​តែ​មនុស្ស​ចូលរមួក្នុង​ការប្រាស្រ័យ​ទាក់ទង​

គ្នា  មិនមែន​ប្រើ​តែខួរក្បាល​មយ​មុខ​នោះ​ទេ ប៉ុន្តែក៏ប្រើទំាង​បេះ​ដង​​ដែរ។ ដូច្នេះ 

អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មាន ក៏ចំាបាច់​ត្រូវបន្ថែម​ការយកចិត្តទុកដាក់​

1	​ https://en.unesco.org/themes/media-and-information-literacy [Accessed 16/06/2018].
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ទៅល�ើ​ការល�ើកកម្ពស់​ការយល់ដឹងក្នុង​ចំណោម​បុគ្គលនានា អំពី​រប�ៀប​ដែលពួក 
គេ​ឆ្លើយតប​ចំពោះ​មាតិកា​នៅក្នុងព័ត៌មាន និងការ​ឆាប់​ផ្ដល់​ការជ�ឿជាក់ ឬ​មន​

ជ�ឿជាក់ទៅ​ល�ើ​ព័ត៌មាន។ 

មូលដ្ឋា នគ្រឹះនៃអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មានគួរតែផ្ដល់ឱ្យ​បុគ្គលនូវ​ 

ការយល់ដឹង​ស៊ីជម្រៅ​អំពី​អត្តសញ្ញា ណ​ផ្ទា ល់ខ្លួន​របស់​ពួកគេថា ត�ើ​ពួកគេ​ជា 
អ្នកណា ត�ើ​ពួកគេ​កំពុង​ក្លា យ​ជាអ្នកណា និង​ត�ើ​ប្រការ​នេះ​ប៉ះពាល់​​​ដល់​ការចូលរមួ​ 

របស់​ពួកគេជាមយ​ដណឹង​ និង​សារគមនាគមន៍ប្រភេទ​ដទៃ​ទ�ៀត បានយ៉ាង 

ដូចម្ដេច។ មេរ�ៀន​នេះ​មានគោលបំណង​ជួយ​សស្សឱ្យស្គា ល់ និង​បែងចែកឱ្យ​ដាច់​ 

ពីគ្នា​រ វាង​សារព័ត៌មាន និង​ព័ត៌មានដែល​អះអាង​ថា​ជា​សារព័ត៌មាន។ ការផ្ដល់​

លទ្ធភាព​បែប​នេះ អាច​ជួយ​បុគ្គលម្នា ក់ៗ​ឱ្យ​ក្លា យ​ជា​ម្ចា ស់​អត្តសញ្ញា ណ​ផ្ទា ល់ខ្លួន  
និងអាចស្គា ល់ព្រមទំាង​តទល់​ នៅពេលដែល​អ្នក​កំពុង​ត្រូវ​បានបោកបញ្ឆោ ត 

ពាក់ព័ន្ធនឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត​ ដែល​ក្លែងខ្លួន​ជា​ដណឹង​ត្រឹមត្រូវ។ 

សិស្ស​នឹងរ�ៀន​អំពីរប�ៀបអភិវឌ្ឍ ​និង​ប្រើប្រាសក្របខ័ណ្ឌ ​ជំនាញ​ត្រិះរះិពិចារណា 

នៃ​ «ការវនិិច្ឆ័យ​ឆ្លុះ​បញ្ចា ំង​ដោយ​ចេតនា»2 ដែលពាក់ព័ន្ធនឹងការប្រើប្រាស​ការ 

វភិាគ ការបកស្រាយ ការវាយតម្លៃ ស្វ័យ​និយ័តកម្ម ការសន្និដ្ឋា ន និង​ការពន្យល់។ 

សិស្ស​នឹងត្រូវ​​ឆ្លងកាត់​ជំហាន​នានានៃ​ការ​វភិាគ​ដណឹង ​នៅ​ល�ើ​​កាសែត/​ប្រព័ន្ធ 

ផ្សព្វផ្សាយ (វទិ្យុ និង​ទរទស្សន៍) អី៊នធឺណិត និង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ដោយ 
បំបែក​រចនាសម្ព័ន្ធ​នៃសារនានា ទៅជា​ផ្នែកធាតុផ្សំ​ផ្សេងៗរបស់វា ព្រមទំាង​សក្សា​

អំពី​ប្រភព និង​ភាព​អាច​ជ�ឿជាក់បានរបស់​ប្រភព (ឬ​កង្វះ​ភាព​អាចជ�ឿជាក់បាន​

របស់​ប្រភពជា​ដ�ើម)។​

ពួកគេនឹង​ដឹង​ថា ដំណឹងពិត​មនមែន​ជា​វទិ្យាសាស្ត្រ​ទេ ប៉ុន្តែវា​ត្រូវមានការ​​ពណ៌នា 

ដែល​ទោះបីមាន​ភាព​ចម្រុះ​គ្នា​ ក្ដី ជាទទៅវា​ប្រកាន់ខ្ជា ប់​ទៅតាម​​វធីិសាស្ត្រ​វជិ្ជា ជីវៈ 

និង​ក្រម​សលធម៌ដែលជួយកាត់បន្ថយ​កំហុស​ និងច�ៀសវាងពី​ការប្រឌិត។ អ្នក 

សារព័ត៌មាន​គួរតែ​ធ្វើ​សេចក្ដីរាយការណ៍​ និង​ផ្ដល់​សញ្ញា​ អំពី​ការកុហក​នានាដែល​ 

សម្ដែង​ដោយ​តួអង្គផ្សេងៗ។ ទន្ទឹម​នឹង​នេះ​​​ អ្នក​សារព័ត៌មានមិនត្រូវ​ទទលយកការ 

អះអាងថាជាការពិត​ ហ�ើយ​​មនត្រូវ​បង្ហា ញ​ការ​អះអាង​នេះ ដោយ​មន​ផ្ដល់​គុណវឌុ្ឍិ​

អមជាមយ​ ដែល​ប្រាប់​ក្រុមគោលដៅ ឱ្យ​ដឹង​អំពី​ស្ថា នភាព​ជាក់ស្ដែងឡ�ើយ។ 

2	 Facione, P. (2010, updated). Critical Thinking: What It Is and Why It Counts. [online]​ Insight Assessment. 
Available at: https://www.insightassessment.com/ [accessed 01/02/2018].
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នៅក្នុងមេរ�ៀននេះ សិស្ស​​ក៏នឹង​រ�ៀន​ថាត�ើ​វា​ងាយស្រួល ​និង​ឆាប់រហ័ស​យ៉ាង​ណា 
ក្នុង​ការ​កេងចំណេញ «​រប�ៀបសរសេរសារព័ត៌មាន (journalese)» ដ�ើម្បី​ផលិត​រ�ឿង​

មួយ​ដែល​ម�ើលទៅគួរឱ្យ​ជ�ឿជាក់បាន ចេញ​ពី​ព័ត៌មានដែលមិនគ្រប់ជ្រុងជ្រោយ 

មានលក្ខណៈបំភ័ន្ត ឬ​ដែល​ត្រូវគេ​ប្រឌិត​ឡ�ើង3។ 

សម្ភារ ៈបង្រៀន​សម្រាប់​មេរ�ៀននេះ ផ ដ្ោ ត​ទៅ​ល�ើ​ការល�ើកកម្ពស់​ការយល់ដឹងអំពី​

សារៈសំខាន់​នៃអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មាននៅក្នុង​ការ​​​ប្រឆាង​នឹង​ការ 
ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត​ និងព័ត៌មានខុស។ មេរ�ៀននេះ​រាប់បញ្ចូ លទំាង​ការ​ប្រើប្រាស​

ជំនាញ​ត្រិះរះិពិចារណា ដ�ើម្បី​កំណត់មុខ​សញ្ញា  «ដំណឹង» ដែល​ត្រូវបាន​គេ​ប្រឌិត​

ឡ�ើង។ មេរ�ៀននេះក៏បង្ហា ញ​សារៈសំខាន់​សម្រាប់សិស្ស ​ក្នុងការ​ប្រើប្រាសអក្ខរកម្ម 
ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មានផ្ទា ល់ខ្លួន​នៅក្នុង​ជីវតិរសនៅប្រចំាថ្ងៃដែរ។ វា​ជួយ​

 
ដល់​សស្សឱ្យ​អាច​ម�ើលឃ�ើញ​រប�ៀប​ដែលការអប់រនំេះ អាច​ពង្រឹងសិទ្ធិ​របស់​ខ្លួន  
និង​សទ្ធិ​​អ្នក​ដទៃ​ ព្រមទំាង​សារៈសំខាន់​នៃ​ការ​ច�ៀសពី​ការ​ជំរុញ និង​ផ្សព្វផ្សាយ 

ភាព​មនពិត4ដែរ។ ​

ការបង្រៀន​ធ្វើឡ�ើងនៅក្នុង​ទតំាងមួយដែល​បំពាក់​កំុព្យូទរ និងភ្ជា ប់​ប្រព័ន្ធ​
 

អី៊នធឺណិត​សម្រាប់​ប្រើប្រាស។​ សិស្ស​អាច​ប្រើប្រាស​កម្មវធីិ​ជជែក​តាមអី៊នធឺណិត 

នៅក្នុងឧបករណ៍​ចល័ត​របស់ពួកគេបាន ក្នុងពេលនៃ​ការធ្វើ​លំហាត់​អនុវត្តន៍​ក្នុង​
 

មេរ�ៀន។ គេត្រូវការអី៊នធឺណិត​ជាចំាបាច់សម្រាប់​ស្វែងរក​ប្រភពពី​ខាងក្រៅ និងអាច

ភ្ជា ប់​​​​ប្រព័ន្ធអន្តរបណ្តា ញនៅសាលារ�ៀន (ក្នុង​ករណី​ដែលមេរ�ៀននេះ​បង្រៀន​នៅ 
កម្រិត​ឧត្ដមសក្សា) ដ�ើម្បីចូលម�ើលឯកសារក្នុង​បណ្ណា ល័យ​ និង​មណ្ឌ ល​ធនធាន​

ព័ត៌មានដទៃ​ទ�ៀត ដែល​ទុកសម្រាប់​ការប្រើប្រាស​នៅក្នុងសាលា​រ�ៀន។

3	 For examples of “journalese” consider: Fluent in Journalese by Philip B. Corbett. March 17, 2015 https://
afterdeadline.blogs.nytimes. com/2015/03/2017/fluent-in-journalese/ ; My ‘shameful secret’: I’ve learnt 
to love clichéd journalese by Rob Hutton. 05 Sep 2013. https://www. telegraph.co.uk/culture/10288967/
My-shameful-secret-Ive-learnt-to-love-cliched-journalese.html [both accessed 22/04/2018].

4	 The integration of MIL in journalism education is studied by for example Van der Linde, F. 2010.The necessity 
of a media literacy module within journalism or media studies curricula. Global Media Journal, African 
Edition. Vol4, no.2 http://globalmedia.journals.ac.za/pub/article/view/7
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គ្រោងនៃមេរ�ៀន

ព័ត៌មានមិនពិត​ដែល​ក្លែងខ្លួន​ជា​ដណឹង​ត្រឹមត្រូវ ហ�ើយចេញពី​ការ​បោះឆ្នោ ត​នៅ​​ 
អាមេរកិ បារាងំ កេនយ៉ា  និង​អាល្លឺម៉ង់ កាលពីឆ្នា ំ​២០១៦ និង​២០១៧ គឺ​គ្រាន់តែ​ជា 

បំណែក​តូច​មយ​នៃការប្រឈម​ផ្នែក​ព័ត៌មាន ដែលក�ើតមានចំពោះ​សង្គមប៉ុណ្ណោះ  

ប៉ុន្តែវា​ប្រហែលមានផលវបិាក​ដធំធេង។ ទោះបីយ៉ាងណា សូមពិចារណា​ម�ើលថា 

ស្ថា នីយ​ទរទស្សន៍ និង​អ្នក​ប្រើប្រាស​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម នៅជំុវញិពិភព​លោក

បាន​តាមដាន​ក្នុងពេលព្រមគ្នា​​ នូវ​អព្ភូតហេតុដអស្ចា រ្យ​មយ​ នៅក្នុង​ប្រទេស​ម៉ិចស៊ិក 

កាលពីឆ្នា ំ​២០១៧ ខណៈ​ដែល​អ្នក​សង្គ្រោះ​បា ន​ព្យាយាម​ជួយសង្គ្រោះ​ក្មេ ង​ស្រី​

សិស្សសាលាម្នា ក់ ឈ ម្ោះ  Frida Sofifa ដែល​ជាប់​នៅក្នុង​គំនរ​ថ្ម​បាក់បែក​ បន្ទា ប់​

ពី​គ្រោះ​រញ្ជួ យ​ផែនដី ប៉ុន្តែការពិតទៅ នាងគ្មា នរបូរាងពិតប្រាកដនោះទេ5។ ​

នេះជារ�ឿងមិនពិត ប៉ុន្តែប្រហែលមិនមែន​ជា​ករណី​​នៃ​ការប្រឌិត​រ�ឿង​ ដោយចេតនា 

នោះទេ។ ទោះជា​យ៉ាងណា សារព័ត៌មាន​ត្រូវតែច�ៀសវាងទំាង​ព័ត៌មានយល់ច្រឡ 

និង​​ដណឹងក្លែងបន្លំ។ មិន​មែន​រ�ឿងមិនពិត​​ទំាងអស់​នៅក្នុងដំណឹង សុទ្ធ​តែ​ជា​​

«ដំណឹងក្លែងក្លា យ» ក្នុង​ន័យ​​ជាព័ត៌មានមិន​ពិត​នោះ​ទេ ប៉ុន្តែរ�ឿងទំាងពីរនេះបង្ក​

បញ្ហា ​ដចគ្នា​ ចំពោះ​លទ្ធភាពរបស់សង្គម​ ក្នុងការ​យល់ដឹង​អំពី​ពិភព​លោក។ 

ក្រុមគោលដៅចំាបាច់មិនត្រឹមតែ​ ត្រូវមាន​ការយល់ដឹងអំពី​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយវាងវៃ​  

និងព័ត៌មានជាទទៅប៉ុណ្ណោះទេ​​  ប៉ុន្តែត្រូវមានការយល់ដឹង​ផ្នែក​ទស្សនវជិ្ជា មួយ 

កម្រិតដែរ។ ឧទាហរណ៍ ពួកគេ​គួរតែយល់ថា ដំណឹងពិតប្រាកដ​មនមែនបង្កើត 

«ការពិត» ពេញលេញ​នោះទេ (នេះ​គ្រាន់តែ​ជា​អ្វីមយ​ដែល​ប្រហាក់ប្រហែល​ 

ប៉ុណ្ណោះ  នៅក្នុង​ទនាក់ទំនងមនុស្សជាមយគ្នា  និងជាមយ​តថភាពនៅពេល 
យូរទៅ)។​ សិស្ស និង​និស្សិតសារព័ត៌មានគួរតែ​យល់ថា ចំណុច​សខាន់គឺ 

សារព័ត៌មាន​មន​ត្រូវផ្សាយ​បន្ត ឬ​បន្ទរ​អ្វីដែល​មនពិតឡ�ើយ។ ការប្រទះឃ�ើញ​

ត្រីបាឡែន និងត្រីឆ្លាម​ន ៅក្នុង​អាង​ទឹក​ ឬ​នៅក្រោយ​ផ្ទះ​របស់​ប្រជាជនក្រោយ​

ព្រឹត្តិការណ៍​ព្យុះ​សង្ឃរា និង​ផល​ប៉ះពាល់មិនសូវទំនង ពី​គ្រោះ​មហន្តរាយ​​ធម្មជាតិ 
ដែលបានចុះផ្សាយ​ដោយ​បណ្ដា ញ​សារព័ត៌មាន គួរតែល�ើកជាសណួរថា ៖ ត�ើ​វា​

ពិតទេ? ដំណឹងណា​ដែល​មនគោរពបទដ្ឋា ន​នៃ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត មិនត្រឹមតែជា​​

លទ្ធភាព​នៃ​ការខ្ជីខ្ជា ​ក្នុង​ការ​រាយការណ៍ និង​កង្វះ​នីតិវធីិគ្រប់គ្រាន់​សម្រាប់​ដណ�ើ រ 

5	 Campoy, A. (2017). A school girl trapped in Mexico’s earthquake rubble won the world’s hearts– except she 
did not exist. Quartz. Available at: https://qz.com/1084105/a-schoolgirl-trapped-in-mexicos-earthquake-
rubble-won-the-worlds-hearts-except-she-didnt-exist/ [accessed 03/04/2018].
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ការ​ផ្សព្វផ្សាយប៉ុណ្ណោះទេ  វា​ក៏អាច​ជា​ចេតនា​បោកបញ្ឆោ ត និង​បំភ័ន្តផង​ដែរ។  

អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មានជាការចំាបាច់​ដ�ើម្បី​បកស្រាយ​ភាព 

ខុសគ្នា​  និង​វធីិ​​​ប្រៀបធ�ៀប​ករណីខាងល�ើ​ជាមយ​នឹង​ដណឹង​ ដែលមាន​វជិ្ជា ជីវៈ  

និង​មាន​ក្រមសលធម៌។

ផ្លូវនៅវែងឆ្ងា យទៅមុខទ�ៀត។ កម្រិត​ក�ើនឡ�ើងនៃ​​សម្ដី​ញុះ ញង់ឱ្យ​ស្អប់ ការស្អប់ 
ជន​បរទេស និងការ​វាយ​ប្រហារ​ល�ើ​ជនភ�ៀសខ្លួន ឬ​ប្រជាជន​មកពីសាសនា​ និង​ 
ជាតិព័ន្ធ​«ផ្សេង» និង​ប្រជាជន​ដែលមាន​ពណ៌​សម្បុរ​ខុសគ្នា  ដែលផ្អែកល�ើទំនោរ 
តាមគ្នាផ្សំ ពី​ស្ថិតិ​ប្រឌិត វោហារសាស្ត្រ​ប្រជាភិថុតិ និង​របាយការណ៍ដំណឹង​បំភ័ន្ត 

ដែល​មនស្រប​តាមបទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន សុទ្ធតែជាការបន្ថែម​​ល�ើ​​បរសិ្ថា ន 

បំពុលព័ត៌មាន ដែល​អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មាន ចំាបាច់ត្រូវតែ​ប្រឆាង​

តបវញិ។ បញ្ហា ​នេះ​នឹងកាន់តែ​ស្មុគស្មា ញថែមទ�ៀត ខណៈ​ដែល​កម្មវធីិ​ 
កំុ​ព្យូទរ​ដែលប្រើ​បញ្ញាស ប្បនិមិ្មត ត្រូវបានគេ​ប្រើប្រាស​ ដ�ើម្បីបង្កើត​ការធ្វើត្រាប់ 
តាម​មនុស្ស ​នៅក្នុង​របាយការណ៍​ជា​វដីេអូ និង/ឬ​ជា​ខ្សែ​អាត់​សឡេងក្លែងបន្លំ ដែល​ 
ពំុមាន​មលដ្ឋា ន​ឈរ​ល�ើ​ការពិត6។ 

បញ្ចូ លតម្រូវការ​សម្រាប់ណែនំា​សស្ស ​និស្សិត​ និង​អ្នក​អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​

ឱ្យ​ពិចារណា​អំពី​អ្វីដែលពួកគេ​ស្ដា ប់​ឮ និងឃ�ើញ រាប់តំាងពី​​កិច្ចសន្ទនា​ដសាមញ្ញ​

បំផុត រហូត​ដល់​ដណឹង​ដែលគេ​ផ្សព្វផ្សាយ​ទលំ​ទលាយ​បំផុត​ នៅក្នុង​ប្រព័ន្ធ​

ផ្សព្វផ្សាយ​បែប​ប្រពៃណី និង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយពហុបច្ចេកវទិ្យា។ 

បន្ថែមពីល�ើ​ប្រភេទ​នៃ​ព័ត៌មាន​មនពិត និងព័ត៌មានខុសដែលបានកំណត់​ដោយ​  

Wardle និង Derakhshan​ (ឆ្នា ំ២០១៧)7 អង្គការ European Association for Viewers’  

Interests (EAVI) ដែលមាន​មលដ្ឋា ន​នៅ​ទក្រុង​ប្រ៊ុចសែល នៅក្នុងបរបិទ​នៃកម្មវធីិ 
អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​សម្រាប់​ភាពជាពលរដ្ឋ បាន​ផលិត​ក្រាហ្វិក​ដ​មានប្រយោជន៍

មួយមានចំណងជ�ើងថា​ «Beyond Fake News: Ten Types of Misleading News» 

ដែលសង្ខេប​អំពីអ្វីដែល​អ្នកប្រើប្រាស​ដណឹង​ កំពុងប្រឈមនាពេលបច្ចុប្បន្ន8។  

ក្រាហ្វិក​ដណឹងនេះគឺ​ជា​ធនធាន​ដមាន​តម្លៃ​សម្រាប់​សស្ស​ និស្សិត​សារព័ត៌មាន 

និង​អ្នក​អនុវត្ត​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន។ 

ឯកសារ​ស្រាវជ្រាវ​របស់លោកបណ្ឌិ ត Peter A. Facione​  ​ដែលធ្វើ​បច្ចុប្បន្នភាព 

6	 Edmund, C. (2017). This AI can create a video of Barack Obama saying anything. [online World Economic  
Forum. Available at: https://www.weforum.org/agenda/2017/07/obama-speech-simulation-washington- 
university?

7	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី២

8	 EAVI. (2018). EAVI. eu. [online] Available at: https://eavi.eu/beyond-fake-news-10-types-misleading-info
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និងមានចំណងជ�ើងថា​ «Critical Thinking: What It Is and Why It Counts»9 គឺ​ជា​

មូលដ្ឋា ន​គ្រឹះ​ដល្អ​មយ​សម្រាប់ឱ្យ​សស្ស​យល់ដឹងអំពី​​ «ការ​វែកញែក​ហេតុ​ផល 

ការធ្វើ​សេចក្ដីសម្រេចចិត្ត និង​ដណ�ើ រការគិតគូរ​ម្នា ក់ឯង និង​ជាក្រុម​ប្រកប​ដោយ​ 

ប្រសទ្ធភាព»។ ឯកសារស្រាវជ្រាវនេះ​ កាន់តែមានសារៈសំខាន់​នៅក្នុង​យុគសមយ

«ក្រោយ​សច្ចភាព» «ដំណឹងក្លែងក្លា យ» និង​ «ការពិតមួយបែបទ�ៀត»។ នៅក្នុង​

អភិក្រម​នេះ ការពិចារណារមួមាន៖

➢	ការចូលចិត្ត​ឆ្ងល់ ឬសួរ​ច្រើន អំពី​បញ្ហា ​ផ្សេងៗ

➢	ការខ្វល់ខ្វា យ​ ដ�ើម្បីប្រែក្លា យ និងនៅតែ​យល់ដឹងច្រើន

➢	ភាពវាងវៃ និងរហ័សរហួន​ ក្នុង​ការស្វែងរក​ឱកាស​ដ�ើម្បីគិតពិចារណា

➢	ការជ�ឿជាក់ល�ើ​ដណ�ើ រការសរ​សណួរ​ ដោយ​មាន​ហេតុផល 

➢	ភាពជ�ឿជាក់ល�ើខ្លួន​ឯង និងសមត្ថភាពខ្លួន​ឯង​នៅក្នុងការ​ផ្ដល់​ហេតុ​ផល

➢	ចិត្ត​ប�ើក​ទលាយចំពោះ​ទស្សនៈពិភព​លោក​ដែល​ខុសៗគ្នា

➢	ភាពបត់បែន​នៅក្នុង​ការពិចារណា​អំពី​ជម្រើស និងមតិ 

➢	ការយល់អំពី​មតិរបស់​អ្នក​ដទៃ

➢	ចិត្ត​មានយុត្តិធម៌នៅក្នុងការវាយតម្លៃ​ហេតុផល 

➢	ការទទលស្គា ល់ និងការ​ប្រឈមមុខ​យ៉ាងស្មោះត្រ ង់​ចំពោះ​​ភាពលម្អៀង 

ទៅរកខ្លួនឯង​ បុរេ​វនិិច្ឆ័យ ទំនោរតាមគ្នា  ឬទំនោរអត្តនោមត។ 

➢	ការប្រុងប្រយ័ត្ន​ក្នុងការ​ផ្អា ក ការធ្វើ​ ឬ​ការ​កែ​ប្រែ​សេចក្ដី​វនិិច្ឆ័យ 

➢	ឆន្ទៈក្នុងការពិចារណា​ឡ�ើងវញិ​ និង​កែសម្រួល​ទស្សនៈ នៅពេល​ណា​ដែល​

ការត្រិះរះិ​បង្ហា ញ​ថា ចំាបាច់​ត្រូវ​មានការផ្លាស ប្ដូរ

យោងតាម​ការសក្សា​នានា នៅក្នុងកន្លែងជាច្រើន​នៃ​ពិភព​លោក ការនិយម​ប្រើ​

ឧបករណ៍ចល័ត​របស់​យុវជន10 មានន័យថាពួកគេ​ទទល​ដណឹង​ភាគច្រើនបំផុត​

របស់​ខ្លួន​ តាមរយៈ​ម៉ា ស៊ីន​ទំាង​នេះនៅល�ើ​កម្មវធីិ​ជជែក ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម 

9	 Facione, P. (2010, updated). Ibid. Critical​ Thinkin

10	 Children’s use of mobile phones. (2015). [ebook] Tokyo: Mobile Society Research Institute, NTTDotcomo. 
Available at: https://www.gsma.com/publicpolicy/wp-   content/uploads/2012/03/GSMA_Childrens_use_of_
mobile_phones_2014.pdf
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និង​ជួនកាលតាមរយៈ​គេហ​ទព័រ​​ដណឹង​បែប​ប្រពៃណី និង​គេហទំព័រសណេរ11 12 ​13។ 

ភាគច្រើននៃ​កម្មវធីិ​ទំាង​នេះ​​មាន​តិចតួច ឬ​គ្មា ន​សោះ​នូវ​អ្វីដែល​សម្គា ល់ឱ្យ​ដឹង​ថា 

អ្វីជា​សារព័ត៌មាន​ល្បីឈ ម្ោះ  និង​អ្វីជា​សេចក្ដី​រាយការណ៍​ខ្វះវជិ្ជា ជីវៈ កំុថា​ឡ�ើយ​

ដល់ទៅ​សម្គា ល់​ថា អ្វី​ជាព័ត៌មានមិនពិត​នោះ។ 

បញ្ហា ​មយផ្សេងទ�ៀតគឺ​រប�ៀប​ ដែល​កម្មវធីិ​ទំាង​នេះយល់អំពីដំណឹង។ ចំពោះ ​

Facebook ដែល​ជា​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ដធំជាងគេ​បំផុត «...សារព័ត៌មាន​

គឺ​ជារ�ឿង​គួរឱ្យ​ឈឺ​ក្បាល​តំាង​ពី​ថ្ងៃ​ទ​មយ​មកម្លេ៉ះ។ ឥឡូវ​នេះ ដោយកំពុងជាប់ផុង​ 
ក្នុង​បញ្ហា ដោះស្រាយមិនបានអំពីដំណឹងក្លែងក្លា យ និងទំនាក់ទំនងសាធារណៈ 
អាក្រក់ គេម�ើលឃ�ើញច្បាស់ថា ​Facebook នឹង​បោះចោល​ដណឹង​បន្តិចម្ដងៗ»14 

នេះប�ើតាមការល�ើកឡ�ើងរបស់ Frederic Filloux។ លទ្ធផល​ទៅជាយ៉ាងណា គេ​

ត្រូវ​រង់ចំាម�ើល​បន្តទ�ៀត។ ស្ថា ប័ន​ដណឹង​មយចំនួន​នឹងមានអារម្មណ៍​មនល្អ ​ប�ើ​  

Facebook ​បិទ​ដណឹង​មែន ដោយ​និយាយថា ក្រុមគោលដៅ​របស់ពួកគេ​នឹងទទល 

បានតិច ពីព្រោះ ​Facebook ​​ជា​មធ្យោបាយ​ចែកចាយ​សម្រាប់​អ្នកប្រើប្រាស​ ដែល 

ពឹងផ្អែក​ល�ើ​កម្មវធីិ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម ដ�ើម្បី​តាមដាន​ព្រឹត្តិការណ៍​​នានា15។  

ប៉ុន្តែអ្នកគំាទ្រអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មានខ្លះសង្ឃឹមថា ចំណាត់ការ 

បែបនេះ​ អាចនឹង​នំាឱ្យ​អ្នកប្រើប្រាស​ដណឹង​ក្មេងៗ​ ពង្រីក​ជ�ើងមេឃរបស់ខ្លួនដ�ើម្បី 
ដឹងរ�ឿងរ៉ា វ ដែល​កំពុងក�ើត​ឡ�ើង​នៅក្នុង​ពិភពលោក ជំុវញិ​ខ្លួន​របស់​ពួកគេ​ និងមិន

 
ពឹងផ្អែក​ទំាងស្រុង​តែល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ដែលមានការបំពុល​ដណឹង  

និងការទទលបានដំណឹងដោយមិនបាច់ប្រឹង តាមរយៈឧបករណ៍​ដែល​ប�ើកចោល     

«ជានិច្ចកាល​»  របស់ពួកគេ​។ ស្របពេលជាមយ​គ្នានេះដែរ  មានការល�ើកឡ�ើង 

ជាយោបល់ថា ​Facebook ​អាច​នឹង​ប្រឡក​ក្នុង​ការផលិត​ដណឹង​ដោយ​ខ្លួន​ឯង 

ដោយ​ប្រកួត​ប្រជែង​ជាមយ​តួអង្គ​ផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹងដែល​មានស្រាប់16។ 

តាមរយៈអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មាន សិស្សអាច​រ�ៀនទទលស្គា ល់ 

11	 Digital News Report (2017). Reuters Institute for the Study of Journalism’s (RISJ, Oxford) https://
reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/Digital%20News%20Report%202017%20web_0.pdf

12	 Shearer, E. & Gottfried, J. (2017). News Use Across Social Media Platforms. [ebook] 
Washington DC: Pew Research Centre. Available at: http://www.journalism.org/2017/09/07/
news-use-across-social-media-platforms-2017/

13	 Youth, Internet, and Technology in Lebanon: A Snapshot (2017) Social Media Exchange. Available at https://
smex.org/youth-internet-and-technology-in-lebanon-a-snapshot/

14	 Filloux, F. (2018). The Monday Note, 14 January, 2018. Available at: https://mondaynote.com/
facebook-is-done-with-quality-journalism-deal-with-it-afc2475f1f84

15	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី២

16	 Is Facebook’s Campbell Brown a Force to Be Reckoned With? Or Is She Fake News? https://www.nytimes.
com/2018/04/21/technology/facebook-campbell-brown-news.html

ការប្
រយុ
ទ្ធប្រ
ឆំាង
នឹង
ព័ត៌
មាន
មិន
ពិត 
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ថា សូម្បីដណឹង​ពិត​ក៏​ជា​និច្ចកាល​ ត្រូវ​បានគេ​ផលិត​ឡ�ើង និង​ប្រើប្រាស​នៅក្នុង​

ក្របខ័ណ្ឌ ​ពិពណ៌នា​ដទូលំ​ទលាយ​ ដែល​ផ្ដល់​អត្ថន័យឱ្យ​ការពិត និង​ដែល​ជាប់ 

ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ការសន្មត មនោគមន៍វជិ្ជា  និង​អត្តសញ្ញា ណ​កាន់តែទលំ​ទលាយ។ 

ដំណ�ើ រនេះ​ មានន័យថា ជាសមត្ថភាព​ស្គា ល់ចំណុចខុសគ្នា​រ វាង​កិច្ច​ប្រឹងប្រែង​

ចម្រុះ​របស់​សារព័ត៌មានដ�ើម្បីផ្តិតយក និងពណ៌នាការពិតដែលលេចធ្លោ ឱ្យ​

បានត្រឹមត្រូវ និងជាឧទាហរណ៍​នៃ​ការបោកប្រាស ដែល​កេង​ចំណេញ​ពី​ទម្រង់​

ដំណឹង ខណៈ​ដែល​រលំោភ​ល�ើ​បទដ្ឋា ន​វជិ្ជា ជីវៈ​នៃ​ភាព​អាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់បាន។ 

អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មានក៏អាចជា​ឧបករណ៍​មយ​ដ�ើម្បី​​ប្រយុទ្ធប្រឆាង 

​នឹងទំនោរតាមគ្នា  និងល�ើកកម្ពស់​ការ​ប្រាស្រ័យ​ទាក់ទង​ចម្រុះ​វប្បធម៌ ដោយការ 

ប្រើប្រាស ពហុភាសានិយម​ ជា​កត្តា​ស ខាន់ក្នុង​ការសម្រេច​គោលដៅ​នោះ។ 

តួអង្គនានា​បានចូលរមួចំណែក​ដល់កិច្ច​ប្រឹងប្រែងអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

និងព័ត៌មាន ហ�ើយ​ធនធាន​ល្ៗអ ​មាន​នៅ​ល�ើ​គេហ​ទព័រ​របស់អង្គការយូណេស្កូ
17។ 

ប៉ុន្តែនៅមានអ្វីៗជា​​ច្រើនទ�ៀត​ ដែលចំាបាច់​ត្រូវធ្វើ​ឡ�ើង​តាមរយៈ​កម្មវធីិ​សក្សា  

និង​តាម​ការអនុវត្ត​ជាក់ស្ដែង ដ�ើម្បីប្រយុទ្ធប្រឆាងនឹង​​ព័ត៌មាន​មនពិត និងព័ត៌មាន 

ខុស18។ 

ដ�ើម្បី​សម្រេច​បាន​លទ្ធផល​ក្នុងមេរ�ៀននេះ គេអាចប្រើប្រាសវដីេអូគ្រប់ទីកន្លែង​ 
សម្រាប់​ចូលរមួ​ជាមយ​សស្ស តាមរយៈ​ការប្រើប្រាស​វដីេអូខ្លីៗ​ និងមានចំណង 

ជ�ើង19ជា​ទម្រង់​​មយ​នៃ«ការបង្រៀន​បែប​កម្សាន្ត» ដ�ើម្បី​បង្ហា ញ​សារ​ក្លែងក្លា យ 

ជំរុញឱ្យ​អ្នក​សក្សា​ស្វែងរក​ឧទាហរណ៍​ ដោយខ្លួន​ឯង​អំពី​មាតិកា​ដែលបំភ័ន្ត និង 
បង្កើតទម្លា ប់​ពួកគេឱ្យ​ចេះ​មាន​មន្ទិល​សង្ស័យ​ ទៅ​ល�ើ​គ្រប់​ចំណុច​នៃ​មាតិកា ក្នុង​

នោះរាប់បញ្ចូ លទំាង​មាតិកាដែល​បង្ហា ញជា​ដណឹងផង​ដែរ។ 

គ្រូ​បង្រៀន​ក៏គួរតែជួយ​សស្សឱ្យ​កែប្រែ​ទម្លា ប់​ ឬទំនោររបស់ពួកគេ ដែលចូលចិត្ត​

ប្រើ​ «Google» ជាលក្ខណៈ​ស�ើៗក្នុង​ការ​ស្វែងរក​ដណឹងភាគច្រើន ដោយ​ងាកទៅ​ 

17	 Available at  http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/media-development/media-
literacy/mil-as-composite-concept/[accessed 22/04/2018].].

18	 Abu-Fadil, M. (2007). Media Literacy: A Tool to Combat Stereotypes and Promote Intercultural 
Understanding.​ Available at: http://unesdoc.unesco.org/images/0016/001611/161157e.pdf [accessed 
01/04/2018].

19	 នេះគឺជាឧទាហរណ៍នៃវដីេអូដែលមានឥទ្ធិពលក្នុងការបង្ហា ញអំពីតម្លៃនៃអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 
ដំណឹងនៅក្នុងបរបិទនៃការបាញ់ប្រហារនៅសហរដ្ឋអាមេរកិតាមប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ Vice Media ថាអ្នកបោក
បញ្ឆោ តនិយាយថាជនរងគ្រោះក្នុងការបាញ់ប្រហារនោះជា “អ្នកបង្កឱ្យមានវបិត្តិ” មាននៅ៖ Vice Select on 
Facebook​https://www.facebook.com/vicenews/videos/842904982564160/ [accessed 01/04/2018].
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ផ្ដួចផ្ដើម​ការស្វែងរកនៅល�ើ​អី៊នធឺណិត​ ដែលមាន​លក្ខណៈ​ស៊ីជម្រៅ ក្នុងនោះរាប់
 

ទំាង​ការប្រើមុខងារស្វែងរកកម្រិតខ្ពស់ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភព​ព័ត៌មានច្រើន និងការ 

យល់អំពីគុណតម្លៃ​នៃ​បណ្ណា ល័យ និង​​បណ្ណារ ក្សនៅក្នុងការ​កសាង​ចំណេះ​ដឹង​ 
ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ការរុករក​ និង​វាយតម្លៃ​ព័ត៌មាន20។ បណ្ណា ល័យអី៊នធឺណិត​បាន​បង្ក​ 

លក្ខណៈ​កាន់តែងាយស្រួល​ថែមទ�ៀត ក្នុង​ការចូលទៅស្វែង​រក និង​ប្រើប្រាស​

ឯកសារ​យោង​របស់បញ្ញវន្ត​ និង​ឯកសារយោង​ដទៃ​ទ�ៀត ដែលនិស្សិត​សារព័ត៌មាន​ 

និង​អ្នក​សារព័ត៌មាន​អាជីពអាចប្រើប្រាស​ ដ�ើម្បី​សម្រួច​ចំណេះដឹង​របស់​ខ្លួន​អំពី​

ដំណ�ើ រការ និង​ការអនុវត្ត​នានា សម្រាប់​ការវាយតម្លៃ​ និង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន​ដោយ​ 

ការពិចារណា។ ធនធាន​ដទៃ​ទ�ៀត ក៏​បំពេញ​បន្ថែម​ដល់​ដណ�ើ រការ​សក្សា/ចំណេះដឹង 

ដ�ើម្បី​ជួយ​សស្សឱ្យ​ចូលប្រឡក​ក្នុង​សមរភូមិ​ ប្រយុទ្ធ​ប្រឆាងនឹង​ដណឹង​បោកប្រាស 

ការពារខ្លួន​ប្រឆាងនឹង​ផលប៉ះពាល់អវជិ្ជមាន​របស់​វា និង​ត្រៀម​លក្ខណៈ​បកអាក្រាត​ 

ដំណឹង​បោកប្រាសជាផ្នែកមួយ​នៃ​ការប្រកប​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន21។

ការភ្ជា ប់ទំនាក់ទំនងប្រជាពលរដ្ឋ​ជាមយ​នឹងអ្នក​ប្រើប្រាស​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​ 

សង្គម​ដែលទទល ​និង​ចែករលំែក​ព័ត៌មានមិនពិត​​ ឬព័ត៌មានខុស​ ក៏ជា​វធីិសាស្ត្រ​ 

មួយ​ដមាន​សក្ដា នុពល​ផងដែរ សម្រាប់អ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​និស្សិត​សារព័ត៌មាន​ 

ដ�ើម្បី​សក្សា​អំពីវធីិដែលមានប្រសទ្ធភាព​សម្រាប់​ស្វែងរក តាមដាន និង​បកអាក្រាត​

ដំណឹងក្លែងក្លា យ​ ទំាងដ�ើម្បី​ខ្លួន​ផង និង​ដ�ើម្បី​សហគមន៍ផង។ គ្រូ​​ត្រូវបាន​ល�ើក 
ទឹកចិត្តឱ្យ​ពិចារណា​ដាក់លំហាត់ឱ្យសិស្ស​ ទាក់ទង​នឹង​បញ្ហា នេះនៅក្នុងមេរ�ៀន។ 

ពាក្យពេចន៍​របស់​ Rouba El Helou សាស្ត្រា ចារ្យ​ និង​ជា​អ្នកស្រាវជ្រាវ​ប្រព័ន្ធ​ 

ផ្សព្វផ្សាយ​ជាន់ខ្ពស់ នៃ​សកលវទិ្យាល័យ Notre Dame University ប្រទេសលីបង់ 

មានសារៈប្រយោជន៍​ ដ�ើម្បីពិចារណា​អំពី​សារៈសំខាន់​នៃមេរ�ៀននេះ ៖ «ការបំពាក់ 

បំប៉នមនុស្សឱ្យ​មានជំនាញចំាបាច់​ សម្រាប់​បកស្រាយ​សារនានាគឺជា​ការតសូ៊​

ឥតឈប់ឈរ​មយ ដែល​អ្នកអប់រ​ំផ្នែក​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន និង​អ្នក​សារព័ត៌មានត្រូវ​

បាន​ស្នើ​សុំឱ្យ​ចូលរមួ​ទំាងអស់​គ្នា ។ អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​ ជួយ​មនុស្សឱ្យ​

រកឃ�ើញ​តុល្យភាព​រវាង​ទនុកចិត្ត​ទៅល�ើ​ប្រភព​ដណឹង និងមន្ទិលសង្ស័យ​ ដែល​ 

ចំាបាច់ ដ�ើម្បី​ចោទសរ​ពួកគេ»។

20	 15 resources for teaching media literacy. ASCD. Available at http://inservice.ascd.org/15-resources-for-
teaching-media-literacy/.[accessed 03/04/2018].

21	 An example is Project Look Sharp, a media literacy initiative of Ithaca College, which has media literacy 
guides, curriculum kits and downloadable handouts. www.projectlooksharp.org. [accessed 23/03/2018].
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គោល​បំណង​នៃ​មេរ�ៀន

មេរ�ៀននេះ​មានគោលបំណងដ�ើម្បី៖ 

➢	គូសបញ្ជា ក់អំពីសារៈសំខាន់​នៃការ​សក្សា ឱ្យទទលបានចំណេះដឹងដែល​

ចំាបាច់​22 និង​​ជំនាញ​​ដែល​ទាក់ទង23 ដ�ើម្បីយល់អំពីសារព័ត៌មាន (និងទម្រង់

ក្លែងក្លា យ​ដទៃទ�ៀត​នៃ​សារព័ត៌មាន) ហ�ើយ​ទន្ទឹមនឹង​នេះ គឺរកឱ្យ​ឃ�ើញ​ទំាង​

សារព័ត៌មាន​ដែល​ខ្វះចន្លោះ  និង​ដណឹង​បោកប្រាសនៅ​ក្នុង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​

នានា។ 

➢	ផ្តល់ឱ្យសិស្សនូវ​ជំនាញ​ ដ�ើម្បី​វភិាគ​អំពី​ការប្រើប្រាស​ព័ត៌មាន​របស់ពួកគេ នៅ​

ទូទំាងវសិាលគម​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ និងជំនាញដ�ើម្បី​ម�ើល​ថា​ ត�ើ​វា​ស្រួល​ក្នុង​

ការ​ផលិតព័ត៌មាន​មនពិតបែបណា។ 

➢	បង្រៀនសិស្សឱ្យ​ចេះ​អភិវឌ្ឍ​​ទម្លា ប់​សង្ស័យ​បែប​វជិ្ជមាន ​ចំពោះ​រាល់​

ព័ត៌មានទំាងអស់​​ ដែល​​​ពួកគេ​ប្រើប្រាស​ និង​រប�ៀប​ថ្លឹងថ្លែង​ភាពត្រឹមត្រូវ​នៃ​

សេចក្ដីរាយការណ៍ អត្ថបទ​ របូភាព វដីេអូ មាតិកា​ជាសឡេង ក្រាហ្វិក​ដណឹង 

និងស្ថិតិ​នៅក្នុង​បរបិទ​សមស្រប។ 

លទ្ធផលសិក្សា

នៅចុង​បញ្ច ប់​នៃ​មេរ�ៀន​នេះ សិស្ស​នឹង​អាច៖ 

១.​​ ស្គា ល់​ភាព​ខុសគ្នា​រ វាង​អ្វីដែលជាការពិត និង​អ្វីដែលជា​ការប្រឌិត ព្រមទំាង​

ភាពស្រប​ច្បាប់​នៃ​​ការពណ៌នា និង​រ�ឿង​ដែលមានភាពចម្រុះនៅក្នុង​

សារព័ត៌មាន​ដែល​ត្រឹមត្រូវ។ 

២.​ យល់អំពី​រប�ៀប​ជ្រើសរ� ើសរ�ឿង នរណា​ជា​អ្នក​ផលិត​មាតិកា វធីិ​សាស្ត្រអ្វីខ្លះ 

ដែល​គេប្រើ​ ដ�ើម្បី​បង្កើត​​ការ​ពណ៌នា​ត្រឹមត្រូវ​អំពី​តថភាព រប�ៀប​​នៃ​ការ 

ប្រើប្រាស​ភាសា ​គេ​សង្កត់​ធ្ងន់ល�ើអ្វីខ្លះ ​គេ​លុបចោលអ្វីខ្លះ អ្នកណា​និយាយ​

អ្វី ត�ើ​អ្នក​នោះ​សខាន់និង/ឬ​អាចជ�ឿជាក់បាន​កម្រិត​ណា ត�ើ​គេមាន​រប�ៀប​វារៈ​​

22	 សម្រាប់ព័ត៌មានទាក់ទងនឹងអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មានសូមម�ើល៖ UNESCO’s Notions of MIL 
http://unesco.mil-for-teachers.unaoc.org/foreword/unifying-notions-of-media-and-information-literacy/ 
[accessed 22/4/2018].

23	 In addition to critical thinking skills identified by Facione (2010), participants should be encouraged to be 
sceptical; question everything; assume nothing; fact-check sources.

ការប្
រយុ
ទ្ធប្រ
ឆំាង
នឹង
ព័ត៌
មាន
មិន
ពិត 
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អ្វីខ្លះ ត�ើ​ផល​ប៉ះពាល់​អ្វី​ខ្លះ​ដែល​ដណឹង​ធ្លា ប់​មាន/មាន/នឹងមាន​ និង​ត�ើ​អ្នកដទៃ​

ម�ើលឃ�ើញព្រមទំាងប្រើប្រាសដំណឹង​ដចគ្នានេះដោ យ​រប�ៀប​ណា។ 

៣. យល់ស៊ីជម្រៅ​ទៅ​ល�ើ​កម្រិតអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មាន​របស់​ខ្លួន 

និង​សារៈសំខាន់​នៃការអប់រនំេះ ចំពោះ​មនុស្ស​ក្នុង​នាម​ជាបុគ្គល និង​រប�ៀប​

ដែលការអប់រនំេះ ទាក់ទង​នឹងការចូលរមួ​របស់​បុគ្គល​ទំាង​នោះជាមយ​ដណឹង 

និង​ការប្រាស្រ័យទាក់ទង។

ទម្រង​់នៃមេរ�ៀន

មេរ�ៀននេះ​បែងចែក​ជា​ពីរវគ្គ​ ដោយ​មយ​វគ្គ​ៗ មានរយៈពេល ៩០នាទី។ វគ្គទីមួយ​

ផ ដ្ោ ត​ល�ើ​ទ្រឹស្ដី និង​វគ្គ​ទពីរផ ត្ោ តល�ើការអនុវត្ត។ 

វធីិសាស្ត្រ​បង្រៀន​ផ្អែកល�ើ​កិច្ច​ពិភាក្សា​​ថា ត�ើការអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និង 

ព័ត៌មានមាន​អត្ថន័យ​យ៉ាងដូចម្ដេច ហ�ើយ​វា​មាន​សារៈសំខាន់​បែប​ណា​ក្នុង​

យុគសមយ​ព័ត៌មាន​មនពិត និង​ការ​បំភ្លៃ​ការពិតក្នុងទម្រង់​​ផ្សេងៗទ�ៀត ដែល​

ផ្សព្វផ្សាយ​រាលដាល​យ៉ាងល�ឿន តាមរយៈ​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយបែបប្រពៃណី និង​

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម។ សម្ភារ ៈសម្រាប់​ការបង្រៀន​មេរ�ៀននេះ អាច​រកបាន​

នៅ​ល�ើ​អី៊នធឺណិត ហ�ើយ​មាន​ធនធាន​ជាច្រើន​ ដែលមានប្រយោជន៍​សម្រាប់​

ការស្រាវជ្រាវ និងលំហាត់​អនុវត្តន៍។ 

គេហ​ទព័រសខាន់ៗរមួមាន៖ 

➢	http://en.unesco.org/ and its Media Literacy site https://en.unesco.org/
themes/media-literacy

➢	https://www.unaoc.org/

➢	 http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/
resources/ publications-and-communication-materials/publications/full-
list/ media-and-information-literacy-curriculum-for-teachers/

➢	 http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/
media-development/media-literacy/five-laws-of-mil/

➢	https://eavi.eu/ beyond-fake-news-10-types-misleading-info/

➢	http://www.thenewsliteracyproject.org/, http://www.centerfornewsliteracy.
org/
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➢	http://propaganda.mediaeducationlab.com/

➢	http://drc.centerfornewsliteracy.org/

➢	https://centermil.org/resources/ 

➢	នៅមានជាច្រើនទ�ៀត

សម្រាប់មេរ�ៀននេះ គ្រូ​ត្រូវបានល�ើកទឹកចិត្តឱ្យ​បន្ថែម​ធនធាន​ពីបណ្ដា​ប្រទេស​  និង​

តំបន់​នានា​របស់​ខ្លួនជាភាសា​ផ្សេងៗ​គ្នា ។ 

ថ្នា ក់រ�ៀន​គួរតែមានបំពាក់​កំុព្យូទរ និង​ភ្ជា ប់អី៊នធឺណិត ដ�ើម្បី​អាចឱ្យ​គ្រូ និងសិស្ស​ 

និស្សិតចូល​ម�ើល​គេហ​ទព័រ​របស់​អង្គការនានា ​ដែលពាក់ព័ន្ធ​នៅ​ក្នុង​វស័ិយ​

អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ និង​ព័ត៌មាន រមួនឹង​ករណីសិក្សា​អំពី​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ។ 

ភ្ជា ប់​ផែនការទៅនឹង​លទ្ធផល​សិក្សា 	

ក. ទ្រឹស្ដី

គ្រូ​នឹង​បង្ហា ញ​សម្ភារ ៈ និង​ករណីសិក្សា​អំពីអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មាន 

និង​ទនាក់ទំនង​របស់ការអប់រនំេះទៅនឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត និងព័ត៌មានខុស​ ដែល​

ក្លែងជាដណឹង។

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

ចូរ​ពន្យល់​និងពិភាក្សា​អំពីអក្ខរកម្មប្រព័ន្ធ​

ផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មាន និង​ឧបករណ៍នានា​

 រមួទំាង​ក្របខ័ណ្ឌ ​​សម្រាប​ការត្រិះរះិពិចារណា

៤៥នាទី ១ + ៣

ពិនិត្យ​ឡ�ើងវញិ និង​ពិភាក្សា​អំពី​ឧទាហរណ៍​

ដែលបាន​ជ្រើសរ� ើស ដែល​មានបរបិទ​ពាក់ព័ន្ធ​​

នៅក្នុងទម្រង់​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​នានា

៤៥នាទី ១ + ២
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ខ. អនុវត្តន៍

សកម្មភាពដែលទាក់ទង​នឹង​សម្ភារ ៈ និង​ឧបករណ៍សិក្សា៖

ផែនការ​មេរ�ៀន ចំនួន​ម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

សកម្មភាព​អនុវត្តន៍ ៩០នាទី ១ + ៣

សកម្មភាពទី១ ៖ ការស្គា ល់​វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន

ចូរ​រកម�ើល​រ�ឿងទំព័រ​មុខ​ពីសារព័ត៌មានក្នុង​
ស្រុក។ សិស្ស​ម្នាក ៗ​គួរតែ​ស្រាវជ្រាវ និង​ពិនិត្យ​

ម�ើល​រ�ឿងតែមួយ​ដូចគ្នា ដែល​គេផ្សាយ​នៅ​ល�ើ​

ស្ថា ប័នដំណឹង​ខុសៗ​គ្នា ​ចំនួន៣។ ចូរ​ដឹកនំា​​

កិច្ច​ពិភាក្សា ដោយឱ្យ​សិស្ស​អនុវត្ត​បច្ចេកទេស​​

ត្រិះរះិ។ ពួកគេ​ក៏គួរតែ​វភិាគទៅល�ើ​ការពិពណ៌នា​

ជាមូលដ្ឋា ន រមួ​នឹង​ការរ�ៀបចំ ជ្រើសរ� ើស 

និង​សរសេរដំណឹង។​ ការវភិាគ​នេះ​គួរតែ​

ផ ដ្ោ ត​ការយកចិត្តទុកដាកជាពិសេសទៅ​ល�ើ​

វត្តមាន​នៃ​វធីិ​ធ្វើ​ដំណឹង (ធាតុផ្សំមានដូចជា 

នរណាពាក់ព័ន្ធ មានរ�ឿងអ្វី នៅកន្លែងណា 

នៅពេលណា ក�ើតឡ�ើងដូចម្ដេច ហេតុ​អ្វី 

ការប្រើប្រាស់​សម្រង់សម្ដី​ផ្ទា ល់ ការពឹងផ្អែក​ល�ើ​

អ្នកជនាញ និង​ប្រភព​ដែលអាច​យកជាការបាន 

របូភាពគំាទ្រ វាក្យ​សព្ទ​ដែល​ដូច​គ្នា ​ទៅ​នឹង​

«ភាសា​សារព័ត៌មាន» អមជាមួយ​នឹង​សញ្ញា ​នៃ ​

«ភាព​មាន​តម្លៃ​ជា​ដំណឹង» ដទៃទ�ៀត។

៤៥ នាទី
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សកម្មភាពទី២៖ ការបង្ហា ញ​ព័ត៌មានមិន​ពិតថា​ជា​

ដំណឹង​ 

ចូរ​បង្ហា ញ​សស្ស​នូវ​ឧទាហរណ៍​មយ​

អំពី​ដណឹង​បោកប្រាស​ និង​ពិភាក្សា​

អំពីអ្វីដែល «លាក់ជិតបានល្អ» និង​អ្វី​ដែល ​

«លាតត្រដាង​ដោយ​អចេតនា»។ បន្ទា ប់មក 

ឱ្យ​សស្ស​ប្រើប្រាស​រ�ឿង​ដែល​ពួកគេ​បាន​

អាន​នៅក្នុង​លំហាត់មុន ដោយ​បង្កើត​វា​

ទៅជា​រ�ឿង​ក្លែងក្លា យ​មយ ដែលក�ើតឡ�ើង​

ពេលអនាគតឆាប់ៗនេះ ហ�ើយ​ដែល​ម�ើល​មយ​

ភ្លែតមានរបូរាងដូច​ដណឹង​ពិត។ (ឬជម្រើសមយ​

ទ�ៀតដោយឱ្យ​សស្ស​ជ្រើសរ� ើស​ប្រធានបទ​

ផ្ទា ល់ខ្លួនសម្រាប់ការបង្កើត​ព័ត៌មានមិនពិត)។ 

ពេល​ចប់​ សិស្ស​បង្កើតក្រុម​ដ�ើម្បីវាយតម្លៃ​

កត្តា អ្វីខ្លះ​ដែលធ្វើឱ្យ​រ�ឿង​នេះ​ម�ើលទៅដូច​

រ�ឿងពិត។ វា​អាច​ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ការប្រើប្រាស​

ការសាកល្បងវាយតម្លៃ ប៉ុន្តែគួរតែ​បញ្ចូ ល​

ការកំណត់​អត្តសញ្ញា ណ​នៃ​សញ្ញា​​ដ ណឹងដែល​

ត្រូវ​គេ​កេងចំណេញ​គ្រប់​ចំណុច។ ចូរ​​បែង​ចែក​

ជាក្រុម​ឡ�ើងវញិ ហ�ើយឱ្យ​សស្ស​ចែករលំែក​

គំនិត​របស់​ពួកគេ​ តាមរយៈ​បទបង្ហា ញខ្លីៗ 

ដោយបង្ហា ញទៅក្រុម​ធំទំាង​មល។

៤៥នាទី ១ + ៣
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លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម

សិស្ស​ម្នា ក់ៗ​គួរតែ​ស្រាវជ្រាវ​ នៅល�ើ​គណនី​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​របស់​ខ្លួន​ 

ដ�ើម្បី​រកម�ើល​ដណឹង​​ទាក់ទង​នឹង​វទិ្យាសាស្ត្រ ឬវេជ្ជសាស្ត្រ (ឧ. រប�ៀប​តម​អាហារ​

ប្លែកៗ ការផ្ទុះ​ឡ�ើង​នៃជំងឺ​ឆ្លង ផល​ប៉ះពាល់​នៃ​ការក�ើនឡ�ើងកម្ដៅ ផែនដីមក​ល�ើ​

សហគមន៍របស់ខ្លួន ប្រសទ្ធភាពរបស់​រថយន្ត​​ប្រើ​អគ្គិសនីធ�ៀបគ្នា​ នឹង​រថយន្ត​ប្រើ​

ប្រេង​ឥន្ធនៈ)។ ពួកគេ​វាយតម្លៃ​ការស្រាវជ្រាវ​របស់ខ្លួន ​ការអះអាងលម្អៀងរបស់គេ​ 

(នៅទីណា​ដែលមាន​) និង​ប្រតិកម្ម​ផ្លូវអារម្មណ៍​របស់​ពួកគេចំពោះ​រ�ឿង​នោះ/ទស្សនៈ​

របស់​ពួកគេ​ចំពោះ​បញ្ហា ​នោះ ដោយ​ម�ើល​ឃ�ើញ​រប�ៀប​ដែល​ចំណុចទំាងអស់​នេះ 

មានទំនាក់ទំនង​គ្នា​ជាម យនឹង​ បញ្ហា អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មានដូចជា 

ការស្រាវជ្រាវ ការវាយតម្លៃ សន្តិសុខបច្ចេកវទិ្យា សិទ្ធិ​ និង​អត្តសញ្ញា ណ រមួ​នឹង 

គោលការណ៍ក្រមសលធម៌​ស្នូល​របស់ដំណឹង។ 

បន្ទា ប់មក ពួកគេ​គួរ​ផ្ដល់​ព័ត៌មាន ដែល​បានទទល​ពី​ការស្រាវជ្រាវ​របស់​ខ្លួនអំពី៖ 

ត�ើ​អ្នក​ណា​ជា​អ្នកផលិត​រ�ឿង​នោះ ត�ើ​អ្នករាយការណ៍​ដណឹង ឬ​មនុស្ស​នោះ​ដឹង​ 

អំពី​អ្វីដែល​គេ​ចុះ​ផ្សាយ​យ៉ាង​ដចម្ដេច និង​ថាត�ើ​របូគេ​នោះ​ទទលផល​ប្រយោជន៍​ 

ពី​ការផ្សព្វផ្សាយ​​នោះ​ដែរឬទេ ផ្ទៀងផ្ទា ត់​​ទន្នន័យ ស្ថិតិ ក្រាហ្វិក។ ​ប�ើ​មានលទ្ធភាព  

សិស្ស​ក៏អាច​ប្រើប្រាស​បណ្ណា ល័យ​/បណ្ណា ល័យអី៊នធឺណិត​របស់​សកលវទិ្យាល័យ 

ដ�ើម្បី​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ទន្នន័យ។ ក្រោយមកអាចឱ្យ​ពួកគេ​សរសេរ​លទ្ធផល​នៃ​ការរក 

ឃ�ើញ​របស់​ពួកគេ ជាអត្ថបទ​រះិគន់​សារព័ត៌មានចំនួន១៥០០​ពាក្យ ដោយ​វភិាគ​ទៅ​

ល�ើ​ភាព​ខ្លា ំង ភាពខ្សោយ អ្វីដែល​គេ​លុប​ចេញ និង​ចន្លោះ​ប្រហោ ង​នៃ​មាតិកា​ដែល​

បាន​កំណត់។

ឯកសារបន្ថែម

អត្ថបទ​ដែលមាន​បទបង្ហា ញ របូភាព និង​វដីេអូ មាននៅក្នុង​បញ្ជី​ខា ងក្រោមនេះ។ 

គ្រូ​ត្រូវបាន​ល�ើក​ទឹកចិត្តឱ្យ​បង្កើត​បទបង្ហា ញ​ផ្ទា ល់ខ្លួន និង​ដាក់​បញ្ចូ ល​របូថត និង​

វដីេអូដែល​ទាក់ទង​នឹង​ប្រទេស​ និង​បរបិទ​របស់​ប្រទេស​រ�ៀងៗខ្លួន។ 
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សង្ខេប

ចាប់ពី​អ្នក​នយោបាយដល់​អ្នក​ធ្វើទីផ្សារ ពី​ក្រុមតស៊ូ​មតិ​ដល់យីហោ​ផលិត​ផល 

គ្រប់គ្នា ដែល​ចង់​បញ្ចុះ ​បញ្ចូ ល​អ្នកដទៃតែងតែចង់​បភំ្លៃ​ បផំ្លើស ឬបភំ័ន្តការពិត។​ 

មេរ�ៀននេះបង្រៀន​សិស្សពីវធិីសាស្ត្រ​សេបអង្កេត​ ការត្រួតពិនិត្យម�ើលការពិត​ 

និង​វាយតម្លៃ​ភ័ស្តុតាង​ប្រកប​ដោយ​ការ​ពិចារណា ស្របទៅតាមបទដ្ឋា ននិង​

ក្រឹត្យក្រម​សីលធម៌។ ​

គ្រោងនៃមេរ�ៀន

ប្រវត្តិ និង​និយមន័យ​នៃការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ត្រូវចាត់ទុកជាទម្រង​់​គណនេយ្យភាពនៃសារព័ត៌មាន

លោក Daniel Patrick Moynihan សមាជិក​ព្រឹទ្ធសភា​សហរដ្ឋ​អាមេរកិ ប្រចំា​រដ្ឋ​ 

ញូវយ៉ក និង​ជាឯក​អគ្គរដ្ឋទត​អាមេរកិប្រចំា​នៅឥណ្ឌា  និងនៅអង្គការ​សហប្រជាជាតិ 

(ឆ្នា ំ​១៩២៧-ឆ្នា ំ​២០០៣) ​មានប្រសាសន៍​ថា៖ «មនុស្ស​គ្រប់របូ​មាន​សទ្ធិ​បង្កើត​ទស្សនៈ​

ផ្ទា ល់ខ្លួន តែមនមែន​បង្កើតការពិត​ផ្ទា ល់ខ្លួន​​នោះទេ»1។ 

ពាក្យ​ «ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត» អាចមានន័យ​ពីរ​ផ្សេង​គ្នា​ន ៅក្នុង​សារព័ត៌មាន។  
ជាទទៅ ​ការយិាល័យដំណឹងជួលអ្នកពិនិត្យម�ើល​ការពិត​ឱ្យ​អាន​ និង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​

ការអះអាងដែល​អ្នក​យក​ដណឹង​បាន​សរសេរ​នៅក្នុង​អត្ថបទ​របស់​ខ្លួន។ ការ
 

ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតប្រភេទ​នេះ​ វាយតម្លៃល�ើ​ភាពរឹ ង​មា​នៃសេចក្ដីរាយការណ៍ ពិនិត្យ 

ម�ើលការពិត និង​តួលេខ និងដ�ើរតួនាទីជា​អ្នក​ពិនិត្យម�ើលគុណភាព​ទទៅ​សម្រាប់​

មាតិកា​របស់​អង្គភាពដំណឹងមួយនៅមុនពេល​បោះពុម្ព​ផ្សាយ។ ការចាប់បដិសន្ធិ​

ដំបូង​នៃ​ការអនុវត្ត​បែបនេះ​ក្នុងវជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន​សមយ​ទន�ើប យ៉ាង​ហោច​

ណាសនៅ​ប្រទេស​លោកខាងលិច គឺ​ផ្ដើមចេញពី​ទស្សនាវដ្ដី​ប្រចំាសប្ដា ហ៍ធំៗនៅ​

អាមេរកិ ដូចជាទស្សនាវដ្ដី TIME នៅក្នុង​ទសវត្សរឆ៍្នា ំ១៩២០2។ 

1	 Moynihan, D. & Weisman, S. (2010). Daniel Patrick Moynihan. New York: Public Affairs.

2	 Scriber, B. (2016). Who decides what’s true in politics? A history of the rise of political fact-checking. [online] 
Poynter. Available at: https://www.poynter.org/news/who-decides-whats-true-politics-history-rise-political-
fact-checking [accessed 28/03/2018].
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ការធ្លា ក់ចុះ​ផ្នែកសេដ្ឋកិច្ច​ដែល​ស្ថា ប័ន​ដណឹងភាគច្រើន​​ នៅជំុវញិ​ពិភព​លោកបាន 

ជួប​ប្រទះ​ ចាប់តំាងពីចូលសតវត្សរទី៍២១មក3 មានន័យថា ផ្នែកត្រួតពិនិត្យម�ើល 

ការពិត​​បាន​កាត់បន្ថយ​បុគ្គលិក ច្របាច់​បញ្ចូ លគ្នា​ជាម យ​ក្រុម​កែសម្រួល​អត្ថបទ ឬ​

លុបបំបាត់ចោលទំាងអស់​​តែម្ដង។ សព្វ​ថ្ងៃ មានតែ​ទស្សនាវដ្ដីប្រចំាសប្ដា ហ៍​ដែល 

មានក្រុមគោលដៅច្រើនដូចជា The New Yorker នៅ​សហរដ្ឋអាមេរកិ ឬ Der​ Spiegel 

នៅអាល្លឺម៉ង់ តែប៉ុណ្ណោះ  ដែល​នៅ​ជួល​អ្នក​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតផ្នែក​និពន្ធ4។ 

ប្រភេទ​នៃ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ដែល​ជាប្រធានបទ​ផ ដ្ោ ត​សខាន់នៃ​មេរ�ៀន​​​នេះមន 

មែន​​ក�ើត​ឡ�ើង​​មុន​ពេល​ផ្សព្វផ្សាយនោះទេ គឺ​ក�ើតឡ�ើង​ក្រោយ​ពេល​ដែល​ការ 

អះអាង​មយ​ក្លា យជា​រ�ឿងពាក់ព័ន្ធ​នឹង​សាធារណជន។ ទម្រង់​នៃ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

ការពិត «ក្រោយ​ការចេញ​ផ្សាយ»​​ នេះមានគោលបំណង​ធ្វើ​ឱ្យ​អ្នក​នយោបាយ​

និង​ឥស្សរជនសាធារណៈ​ដទៃទ�ៀត ទទល​ខុសត្រូវ​ចំពោះ​សុចរតិភាព​នៃ​សេចក្ដី​

ថ្លែងការណ៍របស់​ខ្លួន។ អ្នកត្រួតពិនិត្យម�ើល​ការពិត ស្វែងរក​ប្រភព​បឋម​ និងមាន 
កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​  ដែលអាច​បញ្ជា ក់ ឬ​បដិសេធ​ការអះអាង​នានាដែល​គេ​បាន​ប្រកាស​ជា 

សាធារណៈ។ 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ​«នៅក្រោយ​ការចេញផ្សាយ» ផ ដ្ោ ត​​ជាចម្បង (ប៉ុន្តែមនមែន​ 

ផ្ដា ច់​មុខ) ទៅ​ល�ើ​ការផ្សាយពាណិជ្ជកម្ម​នយោបាយ សុន្ទរកថា​ឃោសនា​បោះឆ្នោ ត​ 

និង​កម្មវធីិ​នយោបាយ​របស់​គណបក្ស។ គម្រោង​ដបូងៗ​ដែល​ផ ដ្ោ ត​ការងារ​ល�ើ​ការ 

ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ ផ្នែក​នយោបា​យ​ក្នុង​ទម្រង់នេះរមួមាន Factcheck.org ជាគម្រោង 

​របស់​មជ្ឈមណ្ឌ ល​គោល​នយោបាយ​សាធារណៈ Annenberg នៅឯសកលវទិ្យាល័យ 

Pennsylvania ​ចាប់ផ្ដើម​កាលពីឆ្នា ំ​២០០៣ និង​ Channel 4 Fact Check ​ចាប់ផ្ដើម​នៅ 

ឆ្នា ំ​២០០៥។ 

ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតបានក្លា យជា​បញ្ហា ​ដសំខាន់ និង​បាន​រកីរាលដាល​ជំុវញិ​ពិភព​

លោកក្នុង​​​ទសវត្សរចុ៍ងក្រោយ​នេះ។ 

មានរ�ឿងពីរដែលសំខាន់ដល់ការរកីលូតលាស់​នៃ​​​សារព័ត៌មានប្រភេទ​នេះ។ 

រលកទីមួយចាប់ផ្ដើម​ឡ�ើង​ដោយ​​ពានរង្វា ន់ Pulitzer ឆ្នា ំ​២០០៩ សម្រាប់​សេចក្ដី 

រាយការណ៍ដំណឹងជាតិ ដែលផ្ដល់ទៅ​ឱ្យ​ PolitiFact ជាគម្រោង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត 

3	ស មម�ើល​មេរ�ៀន​ទ៣

4	​ Bloyd-Peshkin, S. & Sivek, S. (2017). Magazines find there’s little time to fact check online. [online] Columbia 
Journalism Review. Available at: https://www.cjr.org/b-roll/magazine-fact-checking-online.php [accessed 
28/03/2018]
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មួយ ដែលដំណ�ើ រការ​ទ�ើប​តែ​បាន​ជាង​មយ​ឆ្នា ំ​មុន ដោយសារព័ត៌មាន St Petersburg 

Times (បច្ចុប្បន្នមានឈ ម្ោះ ថា Tampa Bay Times) នៅរដ្ឋ​ Florida សហរដ្ឋ​អាមេរកិ។ 

គំនិតច្នៃប្រឌិត​របស់​ PolitiFact នេះ គឺ​វភិាគការអះអាងនានាដោយ​ប្រើរង្វាស  

«Truth-O-Meter»ដោយ​បន្ថែម​រចនា​សម្ព័ន្ធ​មយ​ស្រទាប់ទ�ៀត​ និង​ភាពច្បាស់លាស់​

ទៅ​ល�ើ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត។ (ចំពោះអ្នករះិគន់ ការដាក់ពិន្ទុ​នេះ​​បង្កើត​ឱ្យ​មាន​

អត្តនោមតនៅក្នុង​ដណ�ើ រការនេះ)។ វធីិសាស្ត្រ​ដែលមាន​រចនាសម្ព័ន្ធ​ត្រឹមត្រូវ​នេះ​​

ប្រាប់​ឱ្យ​ក្រុមគោលដៅ​ដឹង​ច្បាស់ នូវ​អ្វី​ដែលជា​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ផ្នែក​នយោបាយ 

និង​បញ្ជា ក់ច្បាស់​អំពី​តួនាទី​របស់​ឧបករណ៍​នេះថាជា​ឧបករណ៍សារព័ត៌មានមួយ 

ដែល​បង្កើត​ឡ�ើង​ ដ�ើម្បី​ធ្វើឱ្យ​សាធារណជន​​ទទលខុសត្រូវ​ពាក្យសម្ដី​របស់ខ្លួននៅ 
ក្នុង​ដណ�ើ រការ​ ដោយ​បាន​ល�ើក​ទឹកចិត្ត​ឱ្យ​មានគម្រោង​ជាច្រើនទ�ៀតនៅជំុវញិ​ 
ពិភព​លោក5។ 

រលកទីពីរគឺ​គម្រោង​​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ដែលបាន​ក�ើតឡ�ើង​បន្ទា ប់ពី​ការក�ើនឡ�ើង 

នៃ ​«ដំណឹងក្លែងក្លា យ» នៅទូទំាង​សកលលោក។ បច្ចុប្បន្នពាក្យ​ «ដំណឹងក្លែងក្លា យ»

នេះត្រូវគេ​សម្រេច​ជ្រើសរ� ើស​យកមកប្រើ និងប្រើប្រាស​ខុស រ�ៀបរាប់អំពី​រ�ឿង​បែប​ 

រជួំលចិត្ត​ដែល​ប្រឌិត​ទំាង​ស្រុង ហ�ើយ​រាលដាល​ទៅដល់​ក្រុមគោលដៅ​ដ​ច្រើន​ 

ល�ើសលប់ តាមរយៈ​ការកេងប្រយោជន៍​ពីដំណ�ើ រការដោះស្រាយបញ្ហា  តាមប្រព័ន្ធ 

កំុព្យូទររបស់​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម។ ខណៈ​ដែល​វា​បង្ហា ញ​ឱ្យឃ�ើញកាន់តែ 
ច្បាស់នៅក្នុងអំឡុង​ឆ្នា ំ​២០១៦ ថាហេដ្ឋា រចនាសម្ព័ន្ធ​ព័ត៌មានតាមអី៊នធឺណិត​មាន​

ចន្លោះប្រហោ ងដែលអាច​ឱ្យ​ព័ត៌មាន​មនពិត និងព័ត៌មានខុស​ជ្រាបចូលបាន មាន 

ក្រុម​កាន់តែ​ច្រើនឡ�ើង ដែលបានសម្រេចចិត្ត​ងាកមកចាប់អារម្មណ៍​ល�ើ​ការ​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត។

រលកល�ើកទីពីរនេះ បានផ ដ្ោ ត​សខាន់ល�ើ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​នៃការអះអាង​ជា​

សាធារណៈ ក្នុងការបកអាក្រាត​ដណឹង​បោកប្រាស​ទំាងនេះ។ ការលាតត្រដាង​

ការពិត​ជា​ផ្នែកតូចមួយ​នៃ​ការងារ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត និងទាមទារ​ឱ្យមាន​ជំនាញ​

ជាក់លាក់​មយ ដែលដូចគ្នា​ នឹង​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ដែរ (ពិសេសការ​ពិនិត្យ 

ម�ើលមាតិកា​ដែលបង្កើតឡ�ើងដោយ​អ្នកប្រើប្រាស ឬគេ​ហៅថា UGC ចូរម�ើល​ 

ដ្យាក្រាម Venn ខាងក្រោមនេះ)។ មេរ�ៀននេះ នឹងផ ដ្ោ ត​ល�ើ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

5	 Mantzarlis, A. (2017). In its first decade, PolitiFact helped define political fact-checking far beyond 
Washington, D.C. [online] Poynter. Available at: https://www.poynter.org/news/its-first-decade-politifact-
helped-define-political-fact-checking-far-beyond-washington-dc [accessed 28/03/2018].
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ការពិតដូចដែលបាន​​បញ្ជា ក់​នៅខាងក្រោម ហ�ើយមេរ�ៀន​បន្ទា ប់នឹង​ផ ដ្ោ ត​ល�ើ​ការ​​

ពិនិត្យម�ើល​មាតិកា​ និង​ប្រភព​បែបបច្ចេកវទិ្យា6។ 

រូបភាពទី៥ ៖​ ភាពខុសគ្នា ​រវាង​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ និងការផ្ទៀងផ្ទា ត់

ឧទាហរណ៍​នៃ​អង្គការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតនៅជុំ វិញពិភព​លោក 

យោងតាម Duke Reporters’ Lab គិតត្រឹមខែធ្នូ ឆ្នា ំ​២០១៧7 មាន​គម្រោង​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតចំនួន១៣៧ ដែល​ដណ�ើ រការនៅក្នុង៥១ប្រទេស។

ខណៈ​ដែល​សហរដ្ឋ​អាមេរកិ​គឺជា​ទផ្សារ​ធំបំផុត​ សម្រាប់​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត 

ការងារ​មួយ​ចំនួន​ដែលមាន​ភាពច្នៃប្រឌិត​ និង​គិតគូរ​បានហ្មត់ចត់បំផុត នៅក្នុង​

វស័ិយនេះក៏កំពុង​ក�ើតមាន​ដែរ នៅក្នុង​បណ្ដាប្រទេស នានានៅជំុវញិពិភពលោក។ 

6	 សូមម�ើលមេរ�ៀនទី​៦

7	​ Stencel, ​M. (2017). Fact-checking booms as numbers grow by 20 percent. [online] Duke Reporters 
Lab. Availableat:https://reporterslab.org/big-year-fact-checking-not-new-u-s-fact-checkers/ [accessed 
28/03/2018].

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត

ធ្វេីឡេងនៅក្រោយការចេញ 
ផ្សាយទៅលេការអះអាងដែល 
មានភាពពាក់ព័ន្ធជាសាធារណ:

ពឹងផ្អែកលេព័ត៌មានពីអ្នកជំនាញ
បញ្ញវន្ត ទីភ្នា ក់ងាររដ្ឋា ភិបាល

លទ្ធផលចេញជា​ការសន្និដ្ឋា ន 
ដោយវនិិច្ឆ័យទៅលេភាពត្រឹមត្រូវ 
នៃការអះអាង

ការបកអាក្រាត

(ដំណឹងក្លែងក្លា យ​
&ដំណឹងបោក

បញ្ឆោ តដែលរាល
ដាលល�ឿន)

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់

មុនចេញផ្សាយ, ភាគ 
ច្រេីនគឺទៅលេមាតិកា UGC

ស្វែងរកភស្តុតាងបឋមពី 
សាក្សី ឬតាមរយៈការកំណត់ 
ទីតំាងភូមិសាស្រ្ត, ការផ្ទៀង 

ផ្ទា ត់របូភាព ។ល។

លទ្ធផលចេញជាការចុះ 
ផ្សាយរ�ឿង ឬមិនចុះផ្្សាយ
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គ្រូឧទ្ទេសនាម​គួរតែ​ស្វែងយល់​គម្រោង​មយ​ចំនួន ដូចជា​ Africa Check (អាហ្វ្រិក 

ខាងត្បូង សេណេហ្គា ល់ នីហ៊្សេរយី៉ា  និងកេនយ៉ា ) Chequeado  (អាហ្សង់ទីន)  

Les Décodeurs (បារាងំ) Faktisk (ន័រវ៉េ ) និង Full Fact (ចក្រភព​អង់គ្លេស)។

សម្រាប់​គ្រូឧទ្ទេសនាម​ដែលចង់​ផ ដ្ោ ត​សខាន់​ទៅល�ើ​ប្រទេស​ ឬតំបន់ជាក់លាក់ 

ណាមយ ធនធានខាងក្រោមនេះអាច​នឹង​​មានប្រយោជន៍ ៖

➢	ប្រេស៊ីល៖ អត្ថបទរបស់ Kate Steiker- Ginzberg សម្រាប់ Poynter,​ “Fact-
checking booms in Brazil”  មាននៅ៖ https://www.poynter.org/news/ 
fact-checking-booms-brazil 

➢	អឺរ ៉ុប៖ របាយការណ៍របស់ Lucas Graves និង Federica Cherubini 
សម្រាប់វទិ្យាស្ថា ន Reutersនៅឯសាកលវទិ្យាល័យ Oxford “The Rise of Fact-
Checking Sites in Europe”​ មាននៅ៖http://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/
our-research/ rise-fact-checking-sites-europe#overlay-context=

➢	ជប៉ុន៖ អត្ថបទដោយ Masato Kajimoto សម្រាប់ Poynter “A new fact-checking 
coalition is launching in Japan” មាននៅ៖ https://www.poynter.org/news/ 
new-fact-checking-coalition-launching-japan 

➢	កូរ៉េ ខាងត ប្ូង៖ អត្ថបទដោយ​ Boyoung​ Lim សម្រាប់ Poynter “What’s behind 
South Korea’s fact-checking boom? Tense politics and the decline of 
investigative journalism” មាននៅ៖​http://www.poynter.org/2017/
whats-behind- south-koreas-fact-checking-boom-tense-politics-and-the-
decline-of- investigative-journalism/463655/

➢	អាមេរកិឡាទីន៖ អត្ថបទដោយ​ Ivan Echt សម្រាប់ Poynter “Lack 
of access to information is driving Latin America’s fact-
checking boom” មាននៅ៖ https://www.poynter.org/news/
lack-access-information-driving-latin-americas-fact-checking-boom 

➢	សហរដ្ឋ​អាមេរកិ៖ ស�ៀវភៅរបស់ Lucas Graves ហ�ើយ​ពិនិត្យឡ�ើងវញិ 
ដោយ​ Brad Scriberនៅល�ើ Poynter “Deciding What’sTrue: The Rise of 
Political Fact- Checking in American Journalism” មាននៅ៖ https://www.
poynter.org/news/ who-decides-whats-true-politics-history-rise- 
political-fact-checking​
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វិធីសាស្ត្រ និង​ក្រមសីលធម៌​នៃ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​មនមែនជា​វទិ្យាសាស្ត្រ​រ៉ុ កកែតទេ។ វា​គឺជាការវភិាគ​ដ 

ហ្មត់ចត់​ដែលមាន​សណួរជាមលដ្ឋា នមួយ​៖ «ត�ើ​យ�ើងដឹង​រ�ឿងនោះយ៉ាងដូចម្ដេច?»។ 

ទន្ទឹមនឹងនេះ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត មិនមែនជាការផ្ទៀងផ្ទា ត់​អក្ខរាវរិុទ្ធឡ�ើយ។ 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់បែបនេះពំុមាន​ស�ៀវភៅណែនំា​ ដែល​ផ្ទុកការពិតគ្រប់​បែបយ៉ាង

ដូច​វចនានុក្រម​នោះទេ ហ�ើយក៏គ្មា ន​កម្មវធីិ​កំុព្យូទរសាមញ្ញណា​មយដែល​ពិនិត្យ​

ម�ើល​ឯកសារ និង​ដាក់​សញ្ញា​សម្គា  ល់គ្រប់ពេលនូវអ្វីមយ ដែល​ត្រូវ​បាន​គេអះអាង​

ខុស​ថាជាការពិតនោះដែរ។ 

ជាទទៅ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតមាន ​៣ ដំណាក់កាល៖

១.​ ការស្វែងរក​ការអះអាង ដែលអាចផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតបាន តាមរយៈ​ការស្រាវជ្រាវ​ 

សំណំុ​ឯកសារ​ច្បាប់ ស្ថា ប័ន​ដណឹង និង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម។ ដំណ�ើ រ 

ការនេះ​រមួបញ្ចូ លការ​កំណត់ថា ត�ើការអះអាងជាសាធារណៈធំៗណាមយ 

(ក) ដែលអាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ម�ើល​ការពិត​បាន និង(ខ)គួរតែផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត។ 

២.​ ការស្វែងរក​ការពិត ដោយ​ស្វែងរក​ភ័ស្តុតាងសំខាន់បំផុត​ដែលអាចរកបានពាក់ព័ន្ធ​

នឹង​ការអះអាង​ ដែលជាកម្មវត្ថុ​នៃការផ្ទៀងផ្ទា ត់។

៣.​ ការកែតម្រូវ​ឱ្យ​ត្រឹមត្រូវ ដោយ​វាយតម្លៃការអះអាងនោះ ​ប្រៀប​ធ�ៀបនឹង​ភ័ស្តុតាង 
ល�ើ​រង្វាស ​នៃភាពពិត។ 

អង្គការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ ដែលអាចទុកចិត្តបានពន្យល់​ដណ�ើ រការ​របស់​ខ្លួន​ 
ក្នុង​វធីិ​សាស្ត្រ​ ដែលផ្សព្វផ្សាយជាសាធារណៈ។ គ្រូឧទេ្ទស​អាច​នឹង​ចង់​ណែនំា 
សិស្ស​ឱ្យ​ស្គា ល់​ស្ថា ប័ន​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​មយ ឬ​ច្រើនដូចខាងក្រោម៖

១.​ Africa Check’s “How We Work” page (accessible at https://africacheck.org/ 
about-us/how-we-work/) as well as the infographic in the Materials section

២. Chequeado’s “Metodo” (accessible in Spanish at: http://chequeado.com/ 
metodo/)

៣.​ Pagella Politica’s “Metodologia” and “Come funzioniamo” (accessible in 
Italian  at  https://pagellapolitica.it/progetto/index)

៤.​ PolitiFact’s “The Principles of PolitiFact” (accessible at http:// 
www.politifact.com/truth-o-meter/article/2013/nov/01/ 
principles-politifact-punditfact-and-truth-o-meter/)
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បណ្ដា ញ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​អន្តរជាតិ (IFCN)8 ក៏បាន​បង្កើត​​ក្រមនៃគោលការណ៍

ដែល​ដឹកនំា​អ្នកផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ទៅល�ើការងារប្រចំាថ្ងៃរបស់ពួកគេផងដែរ។ 

អង្គការ​​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ដាក់ពាក្យស្នើសុំ​ធ្វើជាហត្ថលេខី​បញ្ជា ក់​ក្រម​នៃ​ 

គោលការណ៍​​របស់​ IFCN។ ការសុំ​ធ្វើជាហត្ថលេខីនេះ​ ទាមទារការវាយតម្លៃ​ពី 

ខាងក្រៅ​ ទៅ​ល�ើ​ការអនុវត្ត​​ប្រកប​ដោយ​ប្រសទ្ធ​ភាពនៃបទដ្ឋា នទំាងនេះ។ គ្រូ​អាច

នឹង​ចង់​សក្សា​ឱ្យ​យល់ខ្លួន​ឯងអំពី​ក្រមនេះ និង​ស្វែងរក​ការវាយតម្លៃដែល​បានធ្វើ​

ទៅ​ល�ើ​អង្គការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត មកពីប្រទេស​របស់​ខ្លួន
9 និងពិភាក្សា​ថាត�ើ​ 

សិស្ស​យល់ឃ�ើញថា​ ការធ្វើដូច្នេះ​ធ្វើ​ឱ្យ​ពួកគេ​ទុកចិត្ត​​អ្នក​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ ឬអត់។ 

គោលការណ៍រ�ៀបចំឡ�ើង​ដ�ើម្បី​ជួយ​ក្រុមគោលដៅ​ ឱ្យ​ចេះ​បែងចែក​ភាពខុសគ្នា​

រវាង​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ដែលល្អ និងមិនល្អ។ ​ឧទាហរណ៍នៃ​ដណឹង​​មនពិត 

ដែល​ក្លែងខ្លួនជា​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត គ្រូ​ឧទ្ទេសនាមអាច​នឹង​ចង់​ចែករលំែក​

ឧទាហរណ៍​នៅ​ក្នុង​អត្ថបទទំាង​ពីរ​នេះ ៖

➢	អ្នកផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតក្លែងក្លា យ (fake fact-checker) ទំាងនេះកំពុងតែនិយាយ 
កុហកអំពីអំព�ើប្រល័យពូជសាសន៍ និងការត្រួតពិនិត្យនៅប្រទេសទរគី 
(Poynter) https://www.poynter.org/news/these-fake-fact-checkers-are- 
peddling-lies-about-genocide-and-censorship-turkey

➢	នៅក្នុងយុគសមយក្រោយសេចក្តីពិត - អ្នកផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតក្លែងក្លា យនៅ 
សុ៊យអែតគឺជ�ៀសមនរចួ​ (The Guardian) ៖ https://www.theguardian.com/
media/2017/jan/19in-the-post-truth-era-swedens-far-right-fake-fact-
checker-was-inevitable

ត�ើអ្វីខ្លះដែលរារាងំ​ការពិត? 

នៅមុនពេល​សក្សា​ស៊ីជម្រៅល�ើ​ទដ្ឋភាព​ជាក់ស្ដែង​នៃ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត សិស្ស​​

ត្រូវ​តែ​ដឹង​​ដែនកំណត់​​នៃការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត និង​ដែនកំណត់​របស់​ខ្លួន​។ 

អ្នកអត្ថា ធិប្បាយខ្លះ​បានប្រកាសថា យ�ើងបានចូលមកដល់សមយ​ «ក្រោយសច្ចភាព» 

ឬ «ក្រោយ​ការពិត» (post-truth or post-fact) ហ�ើយ។ ពាក្យទំាងនេះ​បានបង្ហា ញ 

8	 The Author Alexios Mantzarlis  International Fact Checking Network

9	​ Available at https://www.poynter.org/international-fact-checking-network-fact-checkers-code-principles. 
[accessed: 28/03/2018].
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​ខ្លួន​ក្នុង​ចំណង​ជ�ើងសារព័ត៌មាន​ នៅទូទំាងពិភព​លោកនៅឆ្នា ំ​២០១៦ និងត្រូវបាន
 

ជ្រើសរ� ើស​ជា «ពាក្យ​ប្រចំាឆ្នា ំ» ដោយទំាង​វចនានុក្រម Oxford English និងទំាង 

សមាគម​ភាសា​អាល្លឺម៉ង់។ ហេតុផល​ដែល​ផ្ដល់​ដោយ​អ្នកគំាទ្រពាក្យ «ក្រោយ​ 

សច្ចភាព» គឺថា នយោបាយ​និង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​បានបែកបាក់​ និង​បែងចែក​ 

បក្ស​ពួករហូត​ពលរដ្ឋ​នំា​គ្នា​ច្រា នចោល​ទំាងស្រុង​ នូវ​រាល់ការពិតណា​ដែលអ្នក 

នយោបាយ និង​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​មានការខ្វែង​គំនិត​គ្នា ។

ការល�ើកឡ�ើងដូច្នោះ  គឺ​មន​ស្របគ្នា​ទ ៅនឹង​ការស្រាវជ្រាវ​ជាច្រើន​ ដែល​បាន​រក 

ឃ�ើញថា នៅពេល​​កែតម្រូវ​ឯកសារ​យោង ឬ​អំណះអំណាង​ដែលក្រុមគោលដៅ​

គិតថា អាច​ជ�ឿជាក់បាន មនុស្សម្នា  (គិតជាមធ្យម)​ ទទលបាន​ព័ត៌មានកាន់​តែ 

ប្រស�ើរឡ�ើង។ គ្រូ​ឧទ្ទេសនាមអាច​នឹង​ត្រូវការអាន និងពិភាក្សា​អំពីការសក្សា​

ខាងក្រោម​នេះជាមយសិស្ស៖ ​​

➢	Swire, B., Berinsky, A. J., Lewandowsky, S. & Ecker, U. K. H. (2017). 
Processing political misinformation: comprehending the Trump 
phenomenon (01 March 2017) http://rsos.royalsocietypublishing.org/
content/4/3/160802 [accessed 28/03/2018].

➢	 Nyhan, B. & Zeitzoff, T. (2018). Fighting the Past: Perceptions of 
Control, Historical Misperceptions, and Corrective Information in the 
Israel-Palestinian Conflict http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/
pops.12449/abstract.  [accessed 28/03/2018].

➢	Wood, T. & Porter, E. (2016). The Elusive Backfire Effect: Mass Attitudes’ 
Steadfast Factual Adherence (August 5, 2016). https://ssrn.com/
abstract=2819073. [accessed 28/03/2018].

​ជាមយគ្នា​នេះ​ដែរ  វាមិនមែនជាភាពសាមញ្ញ​ទេ ដោយ​គ្រាន់តែ​ល�ើកឡ�ើងថា ការពិត​

គឺ​ជាលក្ខណៈសម្គា ល់​ដ​ល្អ​ឥត​ខ្ចោះ​ នៃ​ពិភពលោក និងថាមនុស្ស​គឺជា​អង្គដែលមាន​

ហេតុផល​ទំាងស្រុង ដែល​ទទលយក​ការពិត​ថ្មី​ដោយ​ឥតខ្ចោះ  ទោះបី​ជំន�ឿ និង​

ចំណង់ចំណូលចិត្ត​ពី​មុន​យ៉ាងដូចម្ដេច​ក៏ដោយ។ យ�ើងម្នា ក់ៗ​ក�ើតមក​ជាមយភាព​

លម្អៀង​ផ្នែកវនិិច្ឆ័យ និង​ភាពលម្អៀង​ផ្សេង​ទ�ៀត ជាពិសេសឧបសគ្គ​ផ្លូវចិត្តដែល 
អាចរាងំផ្លូវនៃការទទលយក​ដណឹង​ពិត​ថ្មី។ វា​សខាន់ណាសដែលគេត្រូវសង្កត់ធ្ងន់ 
ថា នេះ​មនមែនជាអ្វីដែលក�ើតមាន​ឡ�ើងចំពោះ​មនុស្ស​ដទៃ​ទេ ប៉ុន្តែ​វា​ក�ើតមាន​ឡ�ើង

ចំពោះ​យ�ើងគ្រប់គ្នា ។ គ្រូឧទ្ទេសនាម​ គួរតែពិភាក្សា​​ភាពលម្អៀង​នៅក្នុង​ថ្នា ក់។ 
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ការអះអាងដែលលម្អៀង​ (Confirmation bias)​​ [ដកស្រង់ចេញពី Encyclopaedia 
Britannica —https://www.britannica.com/topic/confirmation-bias [accessed  

28/03/2018]៖ និន្នា ការនៃការ​ចាត់ចែង​ព័ត៌មាន​ដោយស្វែងរក​ ឬ​បកស្រាយ 

ព័ត៌មាន​ដែល​ស្រប​នឹង​ជំន�ឿ ដែលមានស្រាប់​របស់​មនុស្ស​ម្នា ក់។ គោលការណ៍ 

លម្អៀង​នៃ​ការ​ធ្វើ​សេចក្ដីសម្រេចចិត្ត​បែប​នេះ ភាគច្រើនគឺ​ដោយ​អចេតនា ហ�ើយ​ 

នំា​ឱ្យ​គេមនខ្វល់ពីព័ត៌មានណា​ ដែល​មនត្រូវនឹងជំន�ឿ​របស់​គេ។ ជំន�ឿដែលមាន 

ស្រាប់ រមួមានដូចជា ការរពឹំងទុក​របស់​មនុស្សម្នា ក់ នៅក្នុងស្ថា នភាពជាក់លាក់ 
មួយ  និង​ការទស្សន៍ទាយ​លទ្ធផល​ជាក់លាក់​ណាមយ។ មនុស្ស​ទនងជា​នឹង​

ដំណ�ើ រការព័ត៌មាន ដ�ើម្បីគំាទ្រ​ជំន�ឿ​ផ្ទា ល់ខ្លួន នៅពេល​ដែល​បញ្ហា ​នោះ​មាន​

សារៈសំខាន់​ខ្លា ំង ឬ​ពាក់ព័ន្ធនឹងខ្លួន​ឯង។ 

ហេតុផល​ដែលមានការជំរុញ​ចិត្ត [ដកស្រង់ចេញពី​ Discover Magazine—http://blogs.
discovermagazine.com/intersection/2011/05/05/what-is-motivated-reasoning-
how-does-it-work-dan-kahan-answers/#.WfHrl4ZrzBI [accessed 28/03/2018].

ការវនិិច្ឆ័យ​ដោយ​ជំរុញទឹកចិត្ត សំដៅល�ើ​និន្នា ការដោយមិនដឹងខ្លួន ដែលស្របនឹង 
ដំណ�ើ រការព័ត៌មាន ទៅតាម​​សេចក្ដីសន្និដ្ឋា ន​ដែល​ស្របទៅ​នឹង​លទ្ធផល​ ឬ​គោលដៅ​

អ្វីមយ។ ចូរពិចារណា​ឧទាហរណ៍ដ៏សាមញ្ញ​មយ​នេះ។ នៅក្នុង​ទសវត្សរឆ៍្នា ំ១៩៥០ 

ចិត្តវទូិ​បាន​សុំ​​ឱ្យមនុស្ស​ដែលខ្លួនធ្វើពិសោធន៍ ជាសស្សមកពីមហាវទិ្យាល័យ Ivy  

League ចំនួនពីរឱ្យទស្សនាខ្សែភាពយន្តមយបង្ហា ញ​ពី ការពិន័យ​ដចម្រូងចម្រាស 

របស់អាជ្ញា កណ្ដា ល​ ក្នុង​ពេលប្រកួត​បាល់ទាត់ រវាងក្រុមមកពីសាលារបស់ពួកគេ 
ទំាងពីរ។ សិស្ស​មកពី​សាលា​នីមួយៗទំនងជា​យល់ថា ការផ្លុំ​កញ ច្ែ ពិន័យ​ជាការ 
ត្រឹមត្រូវ នៅពេលដែល​ការពិន័យនោះ​ ចំណេញ​ដល់​ក្រុម​សាលារបស់ខ្លួន ជាងពេល​

ដែល​វាផ្ដល់​ការចំណេញ​ទៅ​ខាង​គូប្រជែង​របស់​ខ្លួន។ អ្នកស្រាវជ្រាវ​បានសន្និដ្ឋា ន 
ថា ចំណាប់អារម្មណ៍ផ្លូវចិត្ត​ដែលសិស្សមាន នៅក្នុងការបញ្ជា ក់​ពី​ភាពស្មោះត្រ ង់​

ចំពោះស្ថា ប័ន​របស់​ខ្លួន បានកំណត់អ្វី​ដែល​ពួកគេ​បាន​ឃ�ើញ​នៅ​ក្នុង​​ភាពយន្ត។

ការប្រើប្រាស់ព័ត៌មានដែលមានស្រាប់​ (Availability heuristic) [ដកស្រង់ចេញពី ​
Oxford University Press A Dictionary of Psychology— http://www.
oxfordreference.com/view/10.1093/acref/9780199534067.001.0001/acref-

9780199534067-e-830 [accessed 28/03/2018]. ការគិតយល់ដោយខ្លួនឯង  
(A cognitive heuristic) តាមរយៈភាពញឹកញាប់​ ឬចំនួនដង​នៃ​ព្រឹត្តិការណ៍​ណាមយ 

ត្រូវបានវនិិច្ឆ័យដោយចំនួនឧទាហរណ៍​ដែលបានក�ើតឡ�ើង​​ ហ�ើយដែលអាច​ងាយ 
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នឹកឃ�ើញ។ កត្តា​នេះ​  អាច​នំា​ឱ្យ​មនុស្ស​ចាត់ទុក​ការអះអាង​មនត្រឹមត្រូវ​មយ ថាជា 

ការពិត ដោយសារ​ពួកគេ​អាច​ចំា​វា​បាន​យ៉ាង​ងាយ។ នៅក្នុង​ពិសោធន៍មួយដែល​

ធ្វើ​ឡ�ើង​ដោយ​ Lisa Fazio នៅសកលវទិ្យាល័យ Vanderbilt មនុស្ស​ដែល​ត្រូវបាន​ 

គេ​ប្រាប់​ឱ្យ​និយាយដដែលៗ​ថា «រ៉ បូ​របស់ស្ត្រីឥណ្ឌា​​ជា​ស ពត់​គិល​របស់​ជនជាតិ​

អេកុស្ស» ចំនួន៦ដង ជ�ឿល�ើ​ភាពមិនពិត​នេះ ច្រើនជាង​អ្នក​ដែល​និយាយ​ឃ្លា​ខា ង 

ល�ើតែម្ដង។ សារព័ត៌មាន​អាចប្រែក្លា យ​ខ្លួន​ឯង ជា​ភ្នា ក់ងារ​ជួយ​ឱ្យ​គេ​ជ�ឿ​ទៅ​ល�ើ​ 
ភាព​មនពិត តាមរយៈ​ការ​ផ្សាយ​ភាពមិនពិត​ទំាង​នោះ​ ដោយ​ខ្វះ​ការត្រិះរះិពិចារណា។ 

ឧទាហរណ៍ ការ​ផ្សាយ​របស់​សារព័ត៌មាន​អំពី​ការសមគំនិត​ ជំុវញិ​ទកន្លែងកំណ�ើ ត 

របស់​លោក បារ៉ា ក់ អូបាម៉ា  បានដ�ើរតួនាទី​​ផ្សព្វផ្សាយ​​ឱ្យ​គេជ�ឿថា អតីតប្រធានាធិបតី​

អាមេរកិរបូ​នេះ តាមពិតទៅ មិន​មែន​ក�ើត​នៅ​កោះហាវ៉ៃ  សហរដ្ឋ​អាមេរកិទេ។ 

គេ​គួរកត់សម្គា ល់ថា ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​នេះ​ទ�ៀត​សោត ជា​ឧបករណ៍​មយ​ 

ដែល​មន​មែន​ល្អ​ឥត​ខ្ចោះ​នោះទេ ។ អ្វីមយអាចនឹង​ត្រឹមត្រូវមួយរយភាគរយ ក៏នៅ 

តែ​ភ្លេចបញ្ចូ ល​​បរបិទ​សខាន់​ៗ ដែរ10។ ជានិច្ចកាល ការពិតត្រូវបាន​ផ្គុំឡ�ើង រ�ៀប 
លំដាប់លំដោយ និងរុះរ� ើ​លំដាប់​លំដោយ​ប្រកប​ដោយ​អត្ថន័យ​​ ក្នុង​រចនាសម្ព័ន្ធ​

និទាន​ទលំ​ទលាយ ដែលអាច​ផ្ដល់​សារៈសំខាន់​ផ្សេងៗគ្នា​​ដ ល់​ការពិត​ជាមលដ្ឋា ន 

ដូចគ្នា ។ ជាងនេះ​ទៅទ�ៀត សច្ចភាព ឬសេចក្ដីពិត ល�ើសពី​ការប្រមល​ការពិត។ 

ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​មនមែនជាឧបករណ៍​ ដែល​​ប្រើប្រាសដ�ើម្បី​បិទ​ការបកស្រាយ​

ផ្សេងទ�ៀត​ ហ�ើយ​ក៏មិនមែនជា​ឧបករណ៍​ដ�ើម្បី​​​ធានា​ការពិត​មយ​ឈុត ដែល​អាច​

មានផលប៉ះពាល់ល�ើ​ការនិទាន និង​ភាព​លម្អៀង​របស់​បុគ្គលដ�ើម្បី​រឹ តត្បិត​ការ​

ពិភាក្សា​ដោយ​មាន​​ហេតុ​ផល​នោះឡ�ើយ។ 

គោលបំណងនៃមេរ�ៀន

➢	ដ�ើម្បី​ល�ើកកម្ពស់​ការស្គា ល់​អំពី​ការអនុវត្ត​ល្ៗអ ​ដែលកំពុងក�ើតមាន នៅជំុវញិ​

ពិភព​លោកទាក់ទង​នឹង​​កាផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត 

➢	ល�ើកកម្ពស់​ការយល់ដឹង​អំពី​ភាព​លម្អៀង​ផ្នែក​វនិិច្ឆ័យ​ ដែលអាច​នឹងរាងំ​ស្ទះ​

ដល់​ការ​យល់​ដឹង​អំពី​ការពិត 

➢	ល�ើកកម្ពស់​ជំនាញ​វភិាគ​បែប​ត្រិះរះិ 

10	 Available at  Yanofsky, D. (2013). The chart Tim Cook doesn’t want you to see. Available at https://
qz.com/122921/the-chart-tim-cook-doesnt- want-you-to-see/. [accessed 28/03/2018].
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លទ្ធផលសិក្សា

១. ការយល់ដឹង​ការលេចឡ�ើងនូវការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត ជាទម្រង់​ខុសប្លែក​

គេ​​នៃ​សារ​ព័ត៌មាន​ ព្រមទំាង​ក្រមសលធម៌ និង​វធីិសាស្ត្រ​នៃការអនុវត្ត​

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត 

២.​ ការយល់ដឹង​សណួរ​ដែលត្រូវសួរ នៅពេល​វាយតម្លៃ​គុណភាព​របស់​ភ័ស្តុតាង 

៣.​ ការល�ើកកម្ពស់​សមត្ថភាព​ញែក​ការអះអាង​ ដែលអាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​បាន 

ដាច់​ចេញ​ពី​មតិ និង​ការ​បំផ្លើស 

៤.​ ការយល់គោលគំនិត​នៃ​ភាពលម្អៀង​ផ្នែក​ការវនិិច្ឆ័យ ដែលអាច​រាងំស្ទះ​ផ្លូវ​នៃ​

ការ​យល់ដឹង​​ការ​ពិត 

ទម្រង​់នៃមេរ�ៀន

ផ្នែក​ទ្រឹស្ដី​នៃ​មេរ�ៀននេះពិនិត្យ​ទៅល�ើ៖ 

១.​ ប្រវត្តិ​ និង​និយមន័យ 

២. វធីិសាស្ត្រ​ និង​ក្រមសលធម៌ 

៣. ត�ើ​អ្វី​ដែលរារាងំ​ការពិត

ផ្នែកអនុវត្តន៍នៃមេរ�ៀននេះចែកចេញជា​ពីរសកម្មភាព៖ 

១.​ ស្វែងរក​ការអះអាង​ដែលអាចផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​បាន 

២. ស្វែងរក​ការពិត

លំហាត់​ផ ដ្ោ ត​សខាន់ទៅ​ល�ើ​ការកែតម្រូវ​ឱ្យ​ត្រឹមត្រូវ។ 
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ភ្ជា ប់​ផែនការទៅនឹង​លទ្ធផល​សិក្សា 	

ក.​ ទ្រឹស្តី

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួន​ម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

១.​ ប្រវត្តិ និង​និយមន័យ ២០នាទី ១

២. វធីិសាស្ត្រ និង​ក្រម​សីលធម៌ ២០នាទី ១

៣.​ ត�ើ​អ្វីដែលរារាងំ​ការពិត ២០នាទី ៤

ខ. អនុវត្តន៍ 

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផលសិក្សា

សកម្មភាពទី១៖ ការស្វែងរក​ការអះអាង​​

ដែលអាចផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​

៣០នាទី ៣

សកម្មភាពទី២៖ ការស្វែងរក​ការពិត ១ ម៉ោង ២

១. ការស្វែងរក​ការអះអាង​ដែល​អាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​បាន	

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ផ ដ្ោ តសំខាន់​ល�ើ​ការអះអាង ដែលផ្ទុកការពិត​យ៉ាង 
ហោចណាសមួយ​ចំណុច ឬ​តួលេខ​មយដែល​សេចក្ដីពិត​នៃ​ការពិត​នោះ ឬ​តួលេខ​ 

នោះអាចផ្ទៀងផ្ទា ត់បាន​ដោយ​សត្យានុមត។ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតមិនមែន​

វាយតម្លៃ​សេចក្ដីពិត​នៃ​មតិ និង​ការទស្សន៍ទាយ​ ការបំផ្លើស ការនិយាយ​រះិគន់​បែប​

កំប្លែង និង​រ�ឿង​កំប្លែងនោះទេ។ 

សកម្មភាពទី១៖ ចូរ​ឱ្យ​សស្ស​អាន​សេចក្ដី​ដកស្រង់​នៃសុន្ទរកថា​ ខាងក្រោម​នេះដែល 

ថ្លែងដោយ​ឥស្សរជន​សាធារណៈ​៤របូ និង​ដាក់​ពណ៌បៃតង​ឱ្យ​ប្រយោគ​ការពិតដែល​

អាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​បាន ដាក់​ពណ៌ក្រហមឱ្យប្រយោគ​ជា​មតិ​ និងដាក់ពណ៌ 

ទឹកក្រូចឱ្យ​ប្រយោគ​ដែល​ស្ថិត​នៅកណ្ដា ល​នៃការពិត និង​មតិ។ បន្ទា ប់ពីសិស្ស​

បាន​​ប្រគល់​កិច្ចការ​ដែលគេ​បាន​គូស​ដាក់​ពណ៌​ឱ្យ​រចួ​ហ�ើយ ចូរ​ពិនិត្យ​ម�ើល​ទំាងអស់
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គ្នា  និង​ពិភាក្សា​ថាត�ើ​អ្វីដែល​ជា​ការអះអាង​ ដែល​អាចផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​បាន ។ 

		

Michelle Bachelet, អតីត​ប្រធានាធិបតី​ប្រទេសឈីលី

ខណៈ​ដែល​យ�ើង​សម្រេច​បាន​វឌ្ឍនភាព​ដច្រើន​គួរសមក្នុង​គោលដៅនោះ យ�ើង​

ក៏ដឹង​ដែរ​ថា យ�ើង​ត្រូវតែ​ដោះស្រាយ​ការគំរាមកំហែង​មយ​ទ�ៀត​ចំពោះ​ប្រព័ន្ធ​

អេកូឡូស៊ី​សមុទ្រ​ នោះ​គឺប្លាស្ទិ ក។ ពីមួយឆ្នា ំទៅមួយឆ្នា ំ​ ប្លាស្ទិ ក​៨លានតោនបាន​

ហូរ​ចូលទៅក្នុង​សមុទ្រដោយនៅទីនោះ​អស់រយៈពេល​រាប់រយឆ្នា ំ និង​បង្ក​ផល​

ប៉ះពាល់​យ៉ាងធំធេង។ ដ�ើម្បីដោះស្រាយ​បញ្ហា ​នេះ យ�ើងចូលរមួ​ក្នុង​យុទ្ធនាការ 

សម្អា ត​សមុទ្ររបស់​កម្មវធីិ​បរសិ្ថា ន​អង្គការសហប្រជាជាតិ។ ទន្ទឹមនឹងនេះ​ដែរ នៅ 

កម្រិត​មលដ្ឋា ន យ�ើងនឹង​បង្ហា ញ​សេចក្ដីព្រាង​ច្បាប់​មយ ដ�ើម្បី​ហាម​ការប្រើប្រាស​ 

ថង់ប្លាស្ទិ ក​នៅតាមទក្រុង​ជាប់មាត់​ឆ្នេរ ក្នុងរយៈពេល១២ខែ​ខាងមុខ។ ច្បាប់នេះ​ 
នឹង​អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​ប្រជាពលរដ្ឋ​រមួចំណែក​ក្នុងការការពារ​សមុទ្រ​ដែរ។ ដូច្នេះ យ�ើង​ 

នឹង​ក្លា យ​ជា​ប្រទេស​ដបូងគេ​បង្អស់​ នៅក្នុង​ទ្វីបអាមេរកិដែលអនុវត្ត​ច្បាប់​បែប​នេះ  

ហ�ើយ​យ�ើង​សម​អំពាវនាវ​ដល់​បណ្ដា​ប្រទេស​ផ ្សេង​ទ�ៀត ឱ្យ​ទទលយកទំនួលខុសត្រូវ​

នេះ​ដចគ្នា​ដែរ ។ ជាងនេះ​ទៅទ�ៀត មកដល់ពេលនេះគឺ៣០ឆ្នា ំហ�ើយ បន្ទា ប់ពីការ 

អនុមត​ពិធីសារ​ ម៉ុងរ៉េ អាល់ (Montreal Protocol) ស្ដីពី​សារធាតុបំផ្លា ញ​ស្រទាប់​

អូហ្សូន ដែល​ការ​អនុមត​នេះ​បាន​ធ្វើ​ឱ្យ​ស្រទាប់អូហ្សូន​ អាច​ស្ដារ ខ្លួន​ឡ�ើងវញិ។ 

ក្នុង​ឱកាស​ខួប​ល�ើក​ទ​៣០​នេះ ខ្ញុំ​សម​ប្រកាស​ថា ប្រទេស​ខ្ញុំ​ទ�ើបតែបាន​ដាក់ជូន​

នូវ​សច្ចា ប័ន​​ទៅល�ើ​វសិោធនកម្ម Kigali ឆ្នា ំ​២០១៦ នៃ​​ពិធីសារ ម៉ុងរ៉េ អាល់នេះ 

ដែល​មានគោលដៅ​ទប់ស្កា ត់​ការក�ើនកម្ដៅ ផែនដីឱ្យបាន០,៥​អង្សា។ តាមរយៈ​

សច្ចា ប័ននេះ ប្រទេស​Chile​ ស្ថិតក្នុងចំណោម​ប្រទេសដបូងៗគេ​ ដែល​ផ្ដល់​

សច្ចា ប័ន​ល�ើ​កិច្ច​ព្រមព្រៀង​ថ្មី​នេះ។ ប៉ុន្តែមនមែន​អស់ត្រឹមនេះ​ទេ។ រមួនឹង​ការ​ 

បង្កើត​បណ្ដា ញ​ឧទ្យាន​នៅ​ Patagonia យ�ើង​ក៏បាន​បន្ថែមតំបន់​បៃតង​ដែលសម្បូរ​ 
ទៅដោយ​ជីវៈ​ចម្រុះ ចំនួន ៤,៥លានហិកតា ដែល​បច្ចុប្បន្នត្រូវបាន​ការពារដោយ 
រដ្ឋ សម្រាប់​ការប្រើប្រាសសាធារណៈ។ 

ការណែនាំ

ក្រហម – សេចក្ដីដែលមិនអាចពិនិត្យមេីលការពិតបាន

ទឹកក្រូច – សេចក្ដីដែលនៅចន្លោះ កណ្ដា ល

បៃតង –សេចក្ដីដែលអាចផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតបាន
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Jacob Zuma, អតីតប្រធានាធិបតី​ប្រទេសអាហ្វ្រិក​ខាង​ត្បូង 

រចនាសម្ព័ន្ធ​បច្ចុប្បន្ន​នៃសេដ្ឋកិច្ច​ពិភពលោក បន្ត​ធ្វើ​ឱ្យ​មាន​គម្លា ត​កាន់តែធំឡ�ើងៗ​

រវាង​បូ៉ល​ខាង​ជ�ើង និង​បូ៉ល​ខាង​ត្បូង​នៃពិភពលោក។ ខណៈដែល​ប្រជាជន​ប្រទេស​

មួយចំនួន​តូច​រកីរាយ​នឹង​ទទល​ផល​ប្រយោជន៍ពី​សកលឧបនីយកម្ម ប្រជាជន​ភាគ 

ច្រើន​នៃ​សកលលោក​នៅតែរសនៅស្ថិតក្នុង​ភាពក្រីក្រ និង​ភាព​អត់​ឃ្លា ន​ដដែល  

ដោយ​គ្មា ន​សង្ឃឹម​នឹង​អាច​កែលម្អ​ជីវភាពរសនៅរបស់​ពួកគេ​ បាន​ល្អ​ប្រស�ើរ 

ឡ�ើយ។ សូម្បី​នៅ​ក្នុង​បណ្ដា​ប្រទេស​ អភិវឌ្ឍន៍ គម្លា ត​រវាង​អ្នកមាន​និង​អ្នកក្រ​នៅ 
តែមាន​ទហំធំ និងគួរ​ឱ្យព្រួយ​បារម្ភ​ខ្លា ំង។ យ�ើង​ត្រូវការចំាបាច់​នូវ​ឆន្ទៈនយោបាយ 

ពី​មេដឹកនំាពិភព​លោក ដ�ើម្បីដោះស្រាយ​បញ្ហា ​ប្រឈម​ និង​ឧបសគ្គ​នានាដែល​

បង្ក​ឡ�ើង​ដោយ​រចនាសម្ព័ន្ធ​សេដ្ឋកិច្ច​ពិភព​លោក​ដែល​មន​កែទម្រង់នេះ ប្រសនប�ើ​

យ�ើង​ចង់​សម្រេច​គោលដៅ និងមហិច្ឆតា​នៃផែនការឆ្នា ំ​២០៣០។ ឧទាហរណ៍ ទ្វីប 

លោក​សម្បូរ​ដោយ​ធនធាន​រ៉ែ​  ប៉ុន្តែ ​ប្រទេស​ក្រីក្រ​នៅតែមានចំនួនច្រើន។ 

Sigmar Gabriel, អតីត​រដ្ឋមន្ត្រី​ការបរទេស​អាល្លឺម៉ង ់

យ�ើង​ត្រូវ​ផ្ដល់​ឱ្យ​អង្គការសហប្រជាជាតិ​នូវ​មធ្យោបាយ​ ដែលខ្លួនត្រូវការចំាបាច់​ 

ដ�ើម្បី​បំពេញអាណត្តិ​របស់​ខ្លួន។​ ប៉ុន្តែតួលេខបច្ចុប្បន្ន​ប្រាប់​យ�ើង​​រ�ឿង​ផ្សេង​មយ
 

ទ�ៀត ៖ កម្មវធីិស្បៀងអាហារពិភពលោក ទទលមូលនិធិ​បានតិចជាង៥០% នៃ​

មូលនិធិ​ដែលខ្លួន​ត្រូវការចំាបាច់​ ដ�ើម្បី​ប្រយុទ្ធ​នឹង​គ្រោះអត់ឃ្លា ន​របស់​ពិភព​លោក​

សព្វថ្ងៃ។ កម្មវធីិអភិវឌ្ឍន៍​ពិភព​លោកទទល​បាន១៥% នៃវភិាគទាន​របស់ខ្លួនជា​

ថវកិាស្ម័គ្រចិត្ត​ និងគ្មា នចំណងនៅថ្ងៃនេះ ហ�ើយ​នៅឆ្នា ំ​២០១១ អង្គការនេះ​

ទទល​ថវកិា​តែ៥០%ប៉ុណ្ណោះ ។ អ្វីៗ​ហាក់ដូចជាមនល្អ​ប្រស�ើរ​សោះ ប�ើ​ធ�ៀប​នឹង​

កម្មវធីិ​ជំនួយ​ផ្សេង​ទ�ៀត​របស់​អង្គការសហប្រជាជាតិ។ វា​មនអាច​ទេដែល​ឱ្យ​អ្នក​

ទទលខុសត្រូវ​នៅក្នុង​អង្គការសហប្រជាជាតិ ចំណាយ​ពេល​ល�ើ​ការចែកចាយ​

លិខិត​សុំ​ជំនួយ​ស្វែងរក​ថវកិា ដែលត្រូវការចំាបាច់ច្រើនជាង​ពេលវេលា​រ�ៀបចំ​

និងចាត់ចែង​ជំនួយ​ឱ្យ​មានប្រសទ្ធភាពនោះ។ យ�ើងត្រូវផ្លាស ប្ដូរ​រប�ៀប​របប​នេះ។  
យ�ើង​ត្រូវ​ផ្ដល់​ឱ្យ​អង្គការសហប្រជាជាតិ​នូវ​កម្រិត​មលនិធិ​គ្រប់គ្រាន់ និង​សេរភីាព 

ច្រើន​ជាង​មុន។ អ្វីដែល​យ�ើង​ចង់​បាន​មកវញិគឺ​ប្រសទ្ធភាព ​និងតម្លា ភាព​កាន់តែ 

ប្រស�ើរ​ឡ�ើងពាក់ព័ន្ធ​នឹង​ការ​ប្រើប្រាស​មលនិធិ។ 
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ទោះក្នុង​អត្រា​ណា​មយក៏ដោយ ប្រទេស​អាល្លឺម៉ង់​មានបំណង​រក្សាការគំាទ្រ​ផ្នែក​

ហិរញ្ញ​វត្ថុរបស់​ខ្លួន​ ឱ្យ​ស្ថិតស្ថេរសម្រាប់​អង្គការសហប្រជាជាតិ។ 

ក្នុងនាមជាអ្នក​ផ្ដល់​វភិាគទានធំបំផុតទី៤ និង​រ�ឿងដទៃទ�ៀត​ជាឧទាហរណ៍មួយ 

ក្នុងនាម​ជា​ប្រទេស​ម្ចា ស់​ជំនួយ​ធំ​​បំផុត​មយ ​ក្នុង​ចំណោម​ម្ចា ស់​ជំនួយ​ធំបំផុត​នានា​

សម្រាប់​ជំនួយ​មនុស្ស​ធម៌នៅជំុវញិ​ពិភព​លោក យ�ើង​ចង់​បន្ត​ផ្ដល់​វភិាគទាន​ច្រើន​

ក្រាសក្រែលជាបន្ត​ទ�ៀត ។ 

Mark Zuckerberg, នាយកប្រតិបត្តិ​ Facebook 

Facebook ជា​ក្រុមហុ៊នដែល​ល្អ​បំផុត និង​ប្រកប​ដោយ​សុទដ្ឋិនិយម។ ចាប់តំាងពី 

ពេលដែលយ�ើង​ចាប់បដិសន្ធិ​រហូត​មក​ដល់​ពេល​នេះ យ�ើង​ផ ដ្ោ ត​សខាន់​ល�ើ​គ្រប់ 

រ�ឿង​ល្អទំាងអស់ ដែលភ្ជា ប់ទំនាក់ទំនង​ជាមយ​ប្រជាជន​។ ខណៈដែល​Facebook 

រកីកាន់តែធំ ប្រជាជន​នៅគ្រប់ទិសទ​មានឧបករណ៍​ថ្មីមយ​ ដ៏មាន​ឥទ្ធិពលសម្រាប់ 

ការប្រាស្រ័យទាក់ទង​គ្នា​ជាម យ​មនុស្ស​ជាទស្រលាញ់​ សម្ដែងមតិ កសាង​

សហគមន៍ ​និង​អាជីវកម្ម។ ទ�ើប​តែថ្មីៗ​នេះ​ទេ ដែលយ�ើង​បានឃ�ើញ​ចលនា 

#metoo និង​ March for Our Lives ដែល​ត្រូវ​បាន​រ�ៀបចំ ​និង​ចាត់តំាង​នៅល�ើ​

បណ្ដា ញ​Facebook ។ បន្ទា ប់ពី​​ព្យុះ Harvey ប្រជាជន​រៃអង្គាស​ ថវកិា​បាន 

ជាង២០លានដុល្លារ​ស ម្រាប់​ការជួយសង្គ្រោះ ។ ​បច្ចុប្បន្ន ​អាជីវកម្មខ្នា តតូចជាង 

៧០លាន ប្រើប្រាស​​ Facebook ដ�ើម្បី​ការលូតលាស់​នៃ​អាជីវកម្ម​របស់ 

ខ្លួន និង​ការ​បង្កើត​ការងារ​ ។

២. ការស្វែងរក​ការពិត 	

សកម្មភាពទី២៖ ចូរ​បែងចែក​សស្ស​ក្នុងថ្នា ក់​ជាក្រុម។ ចូរ​ឱ្យ​ក្រុម​នីមួយៗ ជ្រើសរ� ើស​

ការអះអាង​«ពណ៌​បៃតង» មួយ​ចេញពី​ការអះអាង​ពណ៌បៃតង​នានា នៅ​ខាងល�ើ 

ដ�ើម្បី​ធ្វើការផ្ទៀងផ្ទា ត់ម�ើល​ការពិត (ឬឱ្យ​ជ្រើសរ� ើស​ចេញ​ពី​បញ្ជី​ដែ ល​អ្នក​បង្កើត​

ដោយ​ខ្លួន​ឯង) ។ 

ចូរ​ឱ្យ​ក្រុម​នានា​ស្រាវជ្រាវ​រក​ភ័ស្តុតាង​ដែល​គំាទ្រ​ ឬ​ដែល​បដិសេធ​ការរកឃ�ើញ។ 

នៅមុន​ឱ្យ​ពួកគេ​ធ្វើ​ដច្នេះ ចូរ​ល�ើក​ទឹកចិត្ត​ឱ្យ​ពួកគេ​វាយតម្លៃ​ប្រភព​នានា​ ដែលពួក 

គេ​រកឃ�ើញ ដោយយោងទៅតាម​បារ៉ា ម៉ែត្រ​ខាង​ក្រោម៖ 
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ភាពនៅជិត៖ ត�ើ​ភ័ស្តុតាង​នៅជិតគ្នា​ នឹង​បាតុភាព​ប៉ុណ្ណា ? ឧ. ស្ថា ប័ន​ដណឹង​មយ​

ដែល​រាយ​ការណ៍​​អំពី​ស្ថិតិ​នៃភាពគ្មា ន​ការងារធ្វើ​ថ្មី​បំផុត ​ដែល​នៅជិត​គ្នា​ តិចតួច​នឹង​

ទិន្នន័យ​ ដូច្នេះវា​មន​សវ​មាន​តម្លៃដចទៅនឹង​ស្ថា ប័ន​ស្ថិតិ​ជាតិ​ ដែល​ជាអ្នក​វាស់វែង​

តួលេខ​ការងារ​ពិត​ប្រាកដនោះឡ�ើយ។ 

ឯកទេស៖ ត�ើ​គុណសម្បត្តិអ្វីខ្លះ ដែល​គូសបញ្ជា ក់​អំពី​គុណភាព​របស់​អ្នក​ផលិត​

ភ័ស្តុតាង?​ ឧ. អ្នក​និពន្ធ​​ស�ៀវភៅ​មយ​ក្បាល​​ មាន​សញ្ញា បត្រ​ថ្នា ក់​បណ្ឌិ ត​ល�ើ​

ប្រធាន​បទ​នោះ ហ�ើយ​នៅក្នុង​វស័ិយ​របស់​គាត់ គាត់​ត្រូវ​គេ​ប្រើ​ឈ ម្ោះ​ គាត់ជា​

អំណះអំណាង​ច្រើន។ 

ភាពហ្មត់ចត់៖ ត�ើ​ភ័ស្តុតាង​នោះ​ប្រមល​បាន​មក​យ៉ាងដូចម្ដេច? ឧ. ទិន្នន័យ​អំពី​អំព�ើ​ 
ហិង្សា​ល�ើ​ស្ត្រី​ត្រូវប្រមលតាមរយៈ​ការស្ទង់មតិ11។ នេះ​អាច​ធ្វើ​ឱ្យ​ការ​សន្និដ្ឋា ន​ជា 

ទូទៅ​គ្មា ន​សុពល​ភាព និង​ពិបាកប្រៀបធ�ៀប​​ជា​លក្ខណៈ​អន្តរជាតិ ដោយយោង 

ហេតុផល​ទៅ​ល�ើ​ឆន្ទៈ​របស់​ស្ត្រី​នៅ​ក្នុង​ការ​ឆ្លើយតប ហ�ើយ​ការយល់ឃ�ើញ​អំពី​ការ 
ប�ៀត​ប�ៀន​ផ្លូវភេទ​អាចនឹងមានភាពខុសគ្នា  ក្នុង​នោះ​រាប់​ទំាង​​ខុសគ្នា​ ពី​ប្រទេស​

មួយ​ទៅ​ប្រទេស​មយ​ទ�ៀតផងដែរ។ នេះ​មនមែន​ដ�ើម្បី​កាត់បន្ថយ​ភាព​ធ្ងន់ធ្ងរ​នៃ​

អំព�ើ​ហិង្សា​ល�ើ​ស្ត្រីឡ�ើយ ប៉ុន្តែគឺដ�ើម្បី​តសូ៊​មតិ​ឱ្យ​មាន​ភាពហ្មត់ចត់​គំាទ្រ ដ�ើម្បី​ការ 

អះអាង​ជាក់លាក់​ដែល​បាន​ធ្វើ​ឡ�ើង។ 

តម្លា ភាព៖ ត�ើ​អ្នក​ដឹងអ្វីខ្លះ​អំពី​ភ័ស្តុតាង​នេះ? ឧ. ការសក្សា​បែប​វទិ្យាសាស្ត្រ​មយបាន 
​ផ្សព្វផ្សាយ​ទន្នន័យ​​ទំាងអស់ ដែលខ្លួន​ប្រើជាមលដ្ឋា នសម្រាប់​ការ​សន្និដ្ឋា នរបស់ 
ខ្លួននៅ​ល�ើអី៊នធឺណិត​​​ ដ�ើម្បី​ឱ្យ​អ្នក​ស្រាវជ្រាវ​ដទៃ​ទ�ៀតពិនិត្យ​ពិច័យ។ 

ភាពអាចជ�ឿជាក់បាន៖ ត�ើ​មាន​ប្រវត្តិ​ពី​​មុនមកសម្រាប់វាយតម្លៃឬទេ? ឧ. អង្គការ​ 

Transparency International ​កំពុង​ផ្សព្វផ្សាយ​របាយការណ៍​អំពីការយល់ឃ�ើញ​អំពី​

អំព�ើ​​ពុករលួយ​​ (Corruption Perceptions Index) អស់រយៈពេល​ជាង២០ឆ្នា ំ​ហ�ើយ។ 

នេះ​បាន​ផ្ដល់​ពេលវេលា​គ្រប់គ្រាន់​ដល់​អ្នក​ជំនាញ​ ដ�ើម្បី​រកម�ើល​ដែន 

កំណត់​នៃរបាយការណ៍​នេះ12។ 

11	 See indicator (48) of the UN Gender Statistics https://genderstats.un.org/#/downloads

12	 Hough, D. (2016) Here’s this year’s (flawed) Corruption Perception Index. Those flaws​ are useful. The 
Washington Post. Available at: https://www.washingtonpost.com/news/monkey-cage/wp/2016/01/27/
how-do-you-measure-corruption-transparency-international-does-its-best- and-thats-useful/?utm_
term=.7ff90ea2890f [accessed 23/03/2018].
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ទំនាស់​ផល​ប្រយោជន៍៖ ត�ើ​ផល​ប្រយោជន៍​បុគ្គល ឬ​ឯកជន​របស់​ប្រភព មាន​ជាប់​

ពាក់ព័ន្ធ​នឹងភ័ស្តុតាងដែរឬទេ? ឧ. ការសក្សា​អំពី​ផលប្រយោជន៍​ផ្នែកសុខភាព​

ពីការបរភិោគ pasta ត្រូវ​បាន​ធ្វើ​ឡ�ើង​ និង​គំាទ្រមលនិធិ​ដោយ​ក្រុមហុ៊ន​ផលិត 

pasta ដ៏ធំ​មយ13។ 

គ្រូ​ឧទ្ទេសអាច​នឹងត្រូវការ​បោះពុម្ព​តារាងខាងក្រោម​នេះ និង​ឱ្យ​សស្ស​ប្រើប្រាស​វា​

ដ�ើម្បីវាយតម្លៃ​ប្រភព​នីមួយៗ។ 

ខ្សោយ មធ្យម ខ្លា ងំ

ភាពនៅជិត

ឯកទេស

ភាពហ្មត់ចត់

តម្លា ភាព

ភាពអាចជ�ឿជាក់បាន

ទំនាស់​ផល​ប្រយោជន៍

កិច្ចការដែល​គួរ​ដាក់​ឱ្យធ្វើ

ការកែតម្រូវ​ឱ្យ​ត្រឹមត្រូវ	

ដោយប្រើប្រាស​ភ័ស្តុតាង​ដែលវាយតម្លៃ​នៅក្នុង​មេរ�ៀន សិស្ស​គួរតែសរសេរ​

របាយការណ៍​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​មយ (ប្រហែល ១២០០ពាក្យ) ដោយ​ទាញ​

សេចក្ដីសន្និដ្ឋា ន​អំពី​ភាពពិត​នៃ​សេចក្ដី​ថ្លែង​ការណ៍​ ដែលពួកគេបានជ្រើសរ� ើស។ 

ពួកគេ​គួរ​បង្កើត​មាត្រដ្ឋា ន​ពិន្ទុ​ផ្ទា ល់ខ្លួន​ ដ�ើម្បី​ដាក់​ពិន្ទុ​ល�ើ​ការអះអាង​ដែល​ត្រូវ​បាន
 

ផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត។ ឧទាហរណ៍ PolitiFact ដាក់ចេញ​នូវ​លក្ខណៈវនិិច្ឆ័យសម្រាប់ 

ការដាក់​ពិន្ទុ​ដចខាងក្រោម៖

13	 This is a real example. More here:  http://www.healthnewsreview.org/2016/07/study-really-find-pasta-
opposite-fattening/. [accessed 23/03/2018].
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ពិត - សេចក្ដីថ្លែងត្រឹមត្រូវ និង​គ្មា ន​ចំណុចសំខាន់ណាមយ ដែលត្រូវបានបំភ្លេច 

ចោលនោះទេ។ 

ពិត​ភាគច្រើន​បំផុត - សេចក្ដីថ្លែង​មាន​ភាពត្រឹមត្រូវ ប៉ុន្តែត្រូវការ​ការបំភ្លឺ​ ឬ​ព័ត៌មាន​បន្ថែម​។ 

ពិត​ពាក់កណ្ដា ល - សេចក្ដីថ្លែង​មានភាពត្រឹមត្រូវពាក់កណ្ដា ល ប៉ុន្តែបាត់​សេចក្ដីលម្អិត​

សំខាន់ៗ​ ឬ​ដាក់​ព័ត៌មានខុសពី​បរបិទ។ 

ខុស​ភាគច្រើន - សេចក្ដីថ្លែង​មាន​ចំណុច​ខ្លះ​ពិត ប៉ុន្តែមន​បញ្ចូ ល​ការពិត​សខាន់ៗ​ 

ដែលនឹង​ធ្វើ​ឱ្យ​គេ​មានការយល់ឃ�ើញ​ផ្សេង។ 

ខុស - សេចក្ដីថ្លែងមិនត្រឹមត្រូវ។ 

កុហក - សេចក្ដីថ្លែងនោះ​មនត្រឹមត្រូវ​ទេ និងមានការអះអាងដ៏ហួសចិត្តមយ។

មាត្រដ្ឋា ន​សម្រាប់​ដាក់ពិន្ទុ​ មិនចំាបាច់​ត្រូវតែមាន​លក្ខណៈ​ជាបន្ទា ត់​ដចអ្វីដែល​ 
PolitiFact ប្រើ​នោះ​ទេ ដែល​មាត្រដ្ឋា ននេះឱ្យពិន្ទុ​ផ្អែក​ល�ើ​មាត្រដ្ឋា នពិតរហូតដល់ 
កុហក។ ឧទាហរណ៍ El Sabueso នៅ​ម៉ិចស៊ិក14ដាក់បញ្ចូ លការដាក់ពិន្ទុដចជា 

 
«មិនអាច​បញ្ជា ក់ថាពិត​បានទេ» សម្រាប់​ការអះអាង​ណា​ ដែល​ភាពត្រឹមត្រូវ​ពឹង​ផ្អែក​

ល�ើ​វធីិសាស្ត្រ​ដែល​ជ្រើសរ� ើស។ ចូរ​ល�ើក​ទឹកចិត្ត​ឱ្យ​សស្ស​មានភាពច្នៃប្រឌិត រមួនឹង

ការបង្កើត​មាត្រដ្ឋា ន​ជាវធីិមួយ​ ដ�ើម្បី​វាស់​លក្ខណៈសម្បត្តិ​នានា​ ដែល​​យ�ើង​អាច​

ផ្ដល់ទៅ​ឱ្យ​សេចក្ដីថ្លែង​អំពីការពិត​នីមួយៗ។ 

ដោយអាស្រ័យ​ល�ើ​ពេលវេលា​ និង​ធនធាន​ដែលមាន គ្រូ​ឧទេ្ទសក៏អាច​នឹង​ប្រាប់​ឱ្យ​ 

សិស្ស​រ�ៀបចំ​កាផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​នៅក្នុងទម្រង់មួយ ដែល​ល�ើស​ពី​អត្ថបទ​សុទ្ធ។  
របូ meme វដីេអូខ្លីៗ GIFs, Snapchat ទំាងអស់​នេះ​សុទ្ធតែ​ជា​ឧបករណ៍​ល្អសម្រាប់ 

ការប្រយុទ្ធប្រឆាងនឹង​ភាព​ក្លែងក្លា យ។ ពិតណាស ការសក្សាមួយបានបង្ហា ញ​ថា 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​ដចគ្នា​មា នប្រសទ្ធភាព​ជាង​ នៅ​ពេល​ដែល​បង្ហា ញ​ជា​វដីេអូ​

បែប​កំប្លែង ជាជាង​បង្ហា ញ​ជា​អត្ថបទ​15។ 

សម្រាប់ឧទាហរណ៍​មយចំនួន​អំពីទម្រង់​ច្នៃប្រឌិត​ គ្រូ​អាច​នឹង​ត្រូវការ​ម�ើល​អត្ថបទ​

14	 AnimalPolitico (2015). Available at http://www.animalpolitico.com/blogueros-blog-invitado/2015/01/28/
el-sabueso-un-proyecto-para-vigilar-el-discurso-publico/. [accessed 6/04/2018].

15	 Young, D., Jamieson, K., Poulsen, S. and Goldring, A. (2017). Fact-Checking Effectiveness as a Function 
of Format and Tone: Evaluating FactCheck.org and FlackCheck.org. Journalism & Mass Communication 
Quarterly, 95(1), pp.49-75
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បន្ថែម​ពី​ល�ើ​ឯកសារ​អំណាន​ដែលរាយ​បញ្ជី​ខា ង​ក្រោម​នេះ Poynter បាន​បង្កើត​
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ធនធាន​នៅល�ើ​អ៊ីនធឺណិត	

គម្រោង​មេរ�ៀនល្បែង​ប�ៀរ​សម្ដែងតួ សម្រាប់​ទវាផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត​អន្តរជាតិ 

(រ�ៀបចំ​ឡ�ើង​សម្រាប់​សស្សអាយុ១៤-​១៦ឆ្នា ំ) ​មាន​​នៅ​ទនេះ ៖ http://
factcheckingday.com/lesson-plan.

គេហ​ទព័រ​នេះ ក៏មាន​ផ្ទុក​ឯកសារ​ផ្ដល់គន្លឹះ តំណភ្ជា ប់ទៅរក​វគ្គ​បណ្ដ ុះ​បណ្ដា ល​
 

តាមអី៊នធឺណិតសម្រាប់​និស្សិត និង​បញ្ជី​ អំណាន​ស្ដីពី​ការពិត និងការផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

ការពិត។



ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម៖

ការវាយតម្លៃប្រភព និងមាតិការូបភាព

Tom Trewinnard និង Fergus Bell

មេរ�ៀនទី៦
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មេរ�ៀននេះរ�ៀបចំ​ឡ�ើង​ ដ�ើម្បី​ជួយ​សស្ស​ក្នុង​ការ​កំណត់​អត្តសញ្ញា ណ និង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​

ប្រភព​ដ�ើម​នៃ​ព័ត៌មាន​ឌីជីថល​នៅល�ើ​អី៊នធឺណិត។ មេរ�ៀននេះនឹងណែនំា​យុទ្ធសាស្ត្រ​

ផ្សេងៗ សម្រាប់កំណត់​​ភាពត្រឹមត្រូវ​នៃ​ប្រភព​ របូថត និង​វដីេអូ ជាពិសេសមាតិកា​ 

បង្កើតឡ�ើងដោយ​អ្នកប្រើប្រាស ដែល​ចែករលំែក​នៅ​ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម។ 

នៅចុងបញ្ច ប់​នៃ​មេរ�ៀននេះ សិស្ស​នឹងយល់ដឹងអំពី​ប្រភេទខុសៗគ្នា​ នៃមាតិកា 

ក្លែងក្លា យ និង​បំភ័ន្ត​ដែលជារ�ឿយៗត្រូវបានចែករលំែក​ នៅក្នុង​អំឡុងពេល​

ព្រឹត្តិការណ៍​ដណឹងទាន់ហេតុការណ៍ នៅល�ើ​កម្មវធីិ​នានា ដូចជា Facebook Twitter 

Instagram និង​ YouTube1។ ជារ�ឿយៗ មាតិកា​បែប​នេះ​ត្រូវ​បាន​​​អង្គភាពសារព័ត៌មាន

ដែលអាចទុកចិត្ត​បាន ជ្រើសរ� ើស​​យកទៅ​ចុះផ្សាយ​ ដ�ើម្បី​បកអាក្រាត​ពី​ភាព​ 

មិន​ពិត​របស់វា។ ជាមយគ្នានេះ​ដែរ  មាតិកា​នេះត្រូវ​បាន​ចែកចាយ​បន្ត​ និង​បន្ទរ​​នៅ 

ល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម ពីសំណាក់​អ្នកសារព័ត៌មាន ដែល​ពេលខ្លះ​ត្រូវ​បាន 

​តួអង្គ​ទុច្ចរតិ​ ប្រើ​ជាគោលដៅ​សម្រាប់​ការ​បញ្ជ្រា ប​ឥទ្ធិពល​ ល�ើ​កិច្ចពិភាក្សា​

សាធារណៈ2 និង​បង្កើន​ភាព​អាច​ជ�ឿទុកចិត្ត​​របស់​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ ជា​ប្រភព​ដែល 

ទុកចិត្ត3។ 

សិស្ស​ត្រូវបាន​ស្នើ​ឱ្យ​សាកល្បងសភាវគតិរបស់ខ្លួន ដោយប្រើប្រាសទិដ្ឋភាព​និង​

ឧទាហរណ៍​ជាក់​ស្ដែង នៅមុនពេល​ដាក់​ឱ្យ​អនុវត្ត​បច្ចេកទេស​ និងយុទ្ធសាស្ត្រ​បែប​

សេុីបអង្កេត​ជាមលដ្ឋា ន សម្រាប់​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកា ក្នុង​នោះរមួបញ្ចូ លទំាង ៖ 

➢	ការកំណត់អត្តសញ្ញា ណ និង​ឱ្យ​តម្លៃ​ទៅ​ប្រភព​ដ�ើម ស្របទៅតាម​

គោលការណ៍​ក្រម​សលធម៌​ ដែលណែនំា​ការប្រើប្រាស​បែប​សារព័ត៌មាននៃ 

មាតិកា ដែលបង្កើតឡ�ើងដោយអ្នកប្រើប្រាស​4

➢	ការកំណត់អត្តសញ្ញា ណ​ និង​លុបចោល​​គណនី​ក្លែងក្លា យ ឬគណនី 

1	​ Alejandro, J. (2010). Journalism in The Age Of Social Media. Reuters Institute Fellowship.  
Available at: http://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/research/files/Journalism% 
2520in%2520the%2520Age%2520of%2520Social%2520Media.pdf [accessed 22/04/2018].].

2	 Paulussen, ​S. & Harder, R. (2014). Socia​l Media References in Newspapers. Journalism Practice, 8(5), pp. 
542-551.

3	ម េរ�ៀនទី៧​នឹងពិភាក្សា និងដោះស្រាយបញ្ហា នេះ

4	 See Online News Association’s UGC Ethics guide: https://ethics.journalists.org/topics/user-generated-
content/ [accessed18/4/2018].
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ដំណ�ើ រការស្វ័យប្រវត្តិ5 6

➢	ការបញ្ជា ក់​ថា មានការប្រាប់ប្រភពដ�ើមមាតិកា​របូភាព ឬវដីេអូបានត្រឹមត្រូវ 

➢	ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ពេលវេលា​នៃ​ការផលិត និង​ការ​បង្ហោះ​មា តិកា

➢	កំណត់ទីតំាង​ភូមិសាស្ត្រ​របស់​របូភាពនិង​វដីេអូ 

ការមានលទ្ធភាព​កំណត់​អត្តសញ្ញា ណ និង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកាដ�ើម​ អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​អ្នក​

សារព័ត៌មាន​អាច​សុំ​សទ្ធិ​ដ�ើម្បី​ផ្សព្វផ្សាយ​មាតិកា​បង្កើត​ឡ�ើង​ដោយ​អ្នកប្រើប្រាស 

ស្របទៅតាម​លក្ខខណ្ឌ ​តម្រូវ​ផ្នែក​ច្បាប់​ ​និង​ក្រម​សលធម៌។ 

គ្រោង​នៃមេរ�ៀន

អ្នកនិពន្ធ​ Bill Kovach និង Tom Rosenstiel នៅក្នុង​ស�ៀវភៅ The Elements of  

Journalism7 បញ្ជា ក់ថា៖ «នៅទីបំផុត វន័ិយ​នៃ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ការពិត គឺ​ជា​អ្វី​ដែល​ 

ញែក​សារព័ត៌មាន​ចេញពី​ការកម្សាន្ត​ ការឃោសនា ការប្រឌិត​ ឬសិល្បៈ ...សារព័ត៌មាន​

តែមយ​មុខគឺ​ផ ដ្ោ ត​សខាន់​ជា​បឋម​ ទៅ​ល�ើ​ការ​រាយការណ៍​អំពី​អ្វី ដែលបាន​ក�ើតឡ�ើង​

ឱ្យ​បានត្រឹមត្រូវ...»។ ​ក្នុង​ន័យនេះ មេរ�ៀន​នេះពិនិត្យ​ទៅ​ល�ើ​ «វន័ិយ​នៃ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់»

នៅក្នុង​ពេល​បច្ចុប្បន្ន។

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​ បាន​កែប្រែ​ទម្លា ប់អនុវត្តន៍​វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន។​  

ការចូលរមួ​របស់​ក្រុមគោលដៅភ្លាម ៗ បាន​ជំរុញ​ឱ្យ​ក�ើនឡ�ើង​នូវ​មាតិកា​ដែលមាន 

ប្រភព​ពីមហាជន ហ�ើយសូម្បីតែការងារ​រាយការណ៍​ ដូចជា​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ក៏ឥឡូវ 
នេះ​ អាច​ប្រគល់​ទៅ​ឱ្យក្រុមគោលដៅ​បាន​ផង​ដែរ8។ ជាគោលការណ៍ ប�ើទោះជា 

សារព័ត៌មាន​​នៅ​តែជាវន័ិយ​នៃការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់9 ក៏វធីិផ្ទៀងផ្ទា ត់​ខ្លឹមសារនិង​ប្រភព 

ទាមទារ​ការ​ធ្វើ​បច្ចុប្បន្នភាព​ជាប្រចំាដែរ ដ�ើម្បី​ឆ្លុះបញ្ចា ំង​អំពី​ផល​ប៉ះពាល់​នៃ​

5	 Woolley, S.​ C. & Howard, P. N.​ (2017). Computational Propaganda Worldwide: Executive Summary. 
Samuel Woolley and Philip N. Howard, Eds. Working Paper 2017.11. Oxford, UK: Project on Computational 
Propaganda.comprop.oii.ox.ac.uk. Available at http://comprop.oii.ox.ac.uk/wp-content/uploads/
sites/89/2017/06/Casestudies-ExecutiveSummary.pdf  [accessed   22/04/2018].].

6	 Joseph, R. (2018). Guide. How to verify a Twitter account. Africa Check. Available at https://africacheck.org/
factsheets/guide-verify-twitter- account/. [accessed. 6/04/2018].

7	 Kovach, B., & Rosenstiel, T. (2014). The elements of journalism: What news people should know and the 
public should expect. New York: Crown Publishers.

8	 Carvin, A. (2012). Distant witness: Social Media’s Journalism Revolution. New York, NY: CUNY Journalism Press.

9	 Kovach, B. & Rosenstiel, T. (2014). Op cit



មេរ�ៀនទី ៦៖​ កា
រផ្

ទៀង
ផ្

ទាត់
ប្រ

ព័
ន

្ធផ
្សព

្វផ្
សា

យ
ស

ង
្គម

 ៖ កា
រវា

យ
ត

ម្
លៃប្រ

ភ
ព

 និ
ង

មា
តិ

កា
របូ

ភា
ព

 150 

បច្ចេកវទិ្យា​ឌីជីថល​ដែល​វវិត្តយ៉ាង​ឆាប់​រហ័ស ឥរយិាបថ​នៅល�ើអី៊នធឺណិត និង​

រប�ៀបរបប​ប្រមល​ដណឹង។ ឧទាហរណ៍ នៅក្នុង​អំឡុងពេល​បាតុកម្ម​ Arab Spring 

គោលគំនិត​នៃ ​«ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ដោយ​ប�ើក​ចំហ» ជាដណ�ើ រការ​នៃការផ្ទៀងផ្ទា ត់​

ភ្លាម ៗជាលក្ខណៈសាធារណៈ​ និង​សហប្រតិបត្តិការ បានចាប់ផ្ដើម​ក�ើតមាន​

ឡ�ើង។ ប៉ុន្តែដណ�ើ រការ​នេះ​ នៅតែមានភាពចម្រូង​ចម្រាស​នៅឡ�ើយ ដោយសារ 

តែ​ហានិភ័យ​ទាក់ទងនឹង​ព័ត៌មាន​មនពិត ដែល​រាលដាល​ល�ឿន​នៅក្នុង​ពេលនៃ​

ការព្យាយាម​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន​មយ​ជំហាន​ម្ដងៗ នៅតាម​វេទកា​សាធារណៈ 

 (ឧ. អ្នករាយការណ៍​ដណឹងម្នា ក់ ​ដែល​ចែករលំែកព័ត៌មាន​មនបាន​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

ក្នុងគោលបំណង​ទាក់ទាញសាធារណជន​ ចូលរមួ​ក្នុង​ដណ�ើ រការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន 
ពីប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម)10។ 

សព្វថ្ងៃនេះ ការរ�ៀបរាប់​របស់​សាក្សី​ដែលបាន​ឃ�ើញ​ហេតុ​ការណ៍​ផ្ទា ល់​ភ្នែក និង​ 

មាតិកា​ជារបូភាព ឬ​វដីេអូស្ថិតនៅក្នុងចំណោមឧបករណ៍សំខាន់​ និង​ទាក់ទាញ​

បំផុត​ដែល​អ្នកសារព័ត៌មាន ឬ​អ្នកផ្សព្វផ្សាយ​ដណឹង​អាច​យកមកប្រើ​ដ�ើម្បីប្រាប់ 

រ�ឿង​មយ​ដមាន​ឥទ្ធិពល។ ក្នុងករណី​​ដណឹង​ទាន់ហេតុ​ការណ៍ ល្បឿន​ជាកត្តាដ  
សំខាន់​នៅក្នុងការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន​ ដែលទទលបាន​ពីប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម11។

អ្នកសារព័ត៌មាន​ត្រូវតែអាចជម្នះ​ ល�ើ​បរមិាណ​ព័ត៌មានដ៏ច្រើន​ល�ើសលប់​ ដ�ើម្បី​

ទៅ​ឱ្យ​ដល់​ប្រភព​ព័ត៌មាន និង​របូភាពដែលសំខាន់។ កំណ�ើ នដ៏ល�ឿន​នៃ​បរមិាណ​

មាតិការបូភាព (របូថត វដីេអូ និងរបូភាពក្នុងទម្រង់ GIF) ដែល​បង្ហោះ​​ល� ើ​ប្រព័ន្ធ 

ផ្សព្វផ្សាយសង្គម ត្រូវជំរុញដោយ​កត្តា​ស ខាន់ៗ​ចំនួន៣៖ 

➢	ការសាយភាយ​នៃ​ទរសព្ទ​ទន�ើប​ដែលមានកាមេរ៉ា  និង​កម្មវធីិប្រើប្រាស​សម្បូរ​

បែបនៅទូទំាងពិភពលោក12

➢	កំណ�ើ នលទ្ធភាពទទលបាន​ទន្នន័យ​ចល័ត​ (mobile data) ​ដែលធូរ​ថ្លៃ 

(និងឥតគិតថ្លៃ នៅទីកន្លែង​មយចំនួន)។ 

➢	ការ​ក�ើតឡ�ើង​យ៉ាង​ផុសផុល​នៃ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម​ និង​កម្មវធីិ​ផ្ញើសារ 

10	 Posetti, J. & Silverman, S. (2014). When Good People Share Bad Things: The basics of social media 
verification at Media shift July​24th, 2014. Available: http://mediashift.org/2014/07/goodwhen-good-people-
share-bad-things-the-basics-of-social-media-verification/ [accessed 22/04/2018].].

11	 Brandtzaeg, P., Lüders, M., Spangenberg, J., Rath-Wiggins, L. & Følstad, A. (2015). Emerging Journalistic 
Verification Practices Concerning Social Media. Journalism Practice, 10(3), pp. 323-342.

12	 See Slide 5 of Mary Meeker’s Internet Trends Report: https://www.slideshare.net/kleinerperkins/internet-
trends-v1. [accessed 22/04/2018].].
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ដែល​អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​មនុស្ស​គ្រប់របូ​អាច​ផ្សព្វផ្សាយ​ខ្លឹមសារ និង​បង្កើតក្រុម 

គោលដៅ។ 

ក្នុងករណី​ដណឹងទាន់ហេតុការណ៍ជាច្រើន រ�ឿងរ៉ា វ​ របូភាព និង​វដីេអូ​មុនគេ​​ដែល​ 
លេចចេញ​ពី​ឧបទ្ទវហេតុនោះ ទោះជា​រ�ឿងបាតុកម្មតវ៉ា គ្រោះថ្នា ក់រថភ្លើង​បុកគ្នា  

ព្យុះ​សង្ឃរា ឬ​ការវាយ​ប្រហារ​ភេរវកម្ម​ក្ដី ទំនងជាត្រូវបាន​ផ្សព្វផ្សាយ​ដោយ​សាក្សី 
ដែលឃ�ើញហេតុការណ៍ផ្ទា ល់ភ្នែក អ្នកចូលរមួ ឬ​អ្នកឈរ​ម�ើលដែល​មាន​ទរសព្ទ 

ទំន�ើប។ បច្ចេកទេសនៃការផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកានេះមានខុសៗគ្នា  អាស្រ័យ​ទៅ​តាម​

ធនធាន ទម្លា ប់ និងបទដ្ឋា ន​របស់ការយិាល័យដំណឹង និង​ការអនុវត្ត​ផ្ទា ល់​ខ្លួន​

របស់​អ្នក​សារព័ត៌មាន។ 

មេរ�ៀននេះ​ នឹងណែនំា​សស្ស​ឱ្យ​ស្គា ល់វធីិសាស្ត្រ​អនុវត្តន៍ល្ៗអ មួយចំនួន ព្រមទំាង​

ឧបករណ៍​ និង​ធនធានល�ើអី៊នធឺណិតនានា ប៉ុន្តែទាក់ទងនឹងបច្ចេកវទិ្យា ឧបករណ៍​

វវិត្ត​​ល�ឿនណាស13។ 

ទោះជាផ្ទៀងផ្ទា ត់​បែប​ណា​ក៏ដោយ ក៏ត្រូវគ្នា នឹង​គោលការណ៍ណែនំា​ទទៅ​មយ​

ចំនួន ដែល​ផ្តល់ជូនដោយ Kovach និង Rosenstiel (ឆ្នា ំ​២០១៤)14 ដែរ ៖

➢	កែសម្រួល​ដោយ​មន្ទិលសង្ស័យ 

➢	មាន​បញ្ជី​ ពិនិត្យ​ភាពត្រឹមត្រូវ

➢	មិនត្រូវសន្និដ្ឋា នអ្វីទំាងអស់ មិនត្រូវចាញ់បោក​សញ្ញា​ ពាក់ព័ន្ធ​នឹង​​ ​

«សេចក្ដីពិត»ឡ�ើយ15

➢	ចូរប្រយ័ត្នប្រយែងចំពោះ​ប្រភព​អនាមិក 

តាមរយៈ​ការ​ដឹង​ប្រភពដ�ើម​នៃ​ព័ត៌មាន​ ឬរបូភាព និង​ការ​ពិនិត្យម�ើល​ជា​លក្ខណៈ​ 

ប្រព័ន្ធ​ទៅល�ើ​​ប្រភព និង​​មាតិកាដែលគេ​បាន​ចែករលំែក អ្នកគួរតែ​អាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

ប្រភពនោះ ឱ្យតែ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​នោះ​ ផ្ដល់​លទ្ធផល​ដែលអ្នក​ត្រូវការ16។ 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ទំាង​នេះ ដូចគ្នា​ នឹង​ការងារដែលអ្នកសារព័ត៌មាន​ធ្វើ​ដែរ ​ប�ើ​ពួក 

13	 Schifferes, S., Newman, N., Thurman, N., Corney, D., Göker, A. & Martin, C. (2014). Identifying and Verifying 
News through Social Media. Digital Journalism, 2(3), pp. 406-418.

14	 Kovach & Rosenstiel (2014). Op cit.

15	 Zimmer, B (2010). “Truthiness”, The New York Times. https://www.nytimes.com/2010/10/2017/
magazine/2017FOB-onlanguage-t.html[accessed 15/04/2018].

16	 Bell, F.  (2015). Verification: Source vs Content [online] Medium.​ Available at: https://medium.com/1st-draft/
verficiation-source-vs-content-b67d6eed3ad0 [accessed 22/04/2018].].
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គេ​មាន​វត្តមាន​ផ្ទា ល់​ នៅនឹងកន្លែងក�ើតហេតុដោយសម្ភាស​ សាក្សី​ ដែលបាន​ឃ�ើញ​

ផ្ទា ល់។ អ្នកសារព័ត៌មាន​ដែល​អាច​ធ្វើ​បទសម្ភាស ន៍​ផ្ទា ល់ជាមយប្រភព​បាន នឹង 

សួរ​ជីកឫសជីកគល់សាក្សី ដោយបន្ថែម​ល�ើ​ព័ត៌មាន​លម្អិត​សខាន់ៗ និងសន្និដ្ឋា ន 

អំពី​ភាព​អាចជ�ឿទុកចិត្ត​បាន​នៃ​ដណឹងទំាងនោះ ដោយ​ផ្អែក​ល�ើ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់

ការពិត។ សភាវគតិ​ក៏អាច​ជា​មគ្គទេសក៍មួយផ្នែក​ដែរ រមួជាមយ​នឹង​ការសង្កេត​ 

ម�ើល​តម្រុយនៃ​ឥរយិាបថ។ ដំណ�ើ រការ​នៃ​ការ​បញ្ជា ក់​ប្រភព​ តាមប្រព័ន្ធបច្ចេកវទិ្យា 

ត្រូវ​អនុញ្ញា ត​ឱ្យ​មានការធ្វើសេចក្តី​សន្និដ្ឋា ន ប�ើទោះបីជា​គេ​មន​អាច​និយាយ​ទៅ 

កាន់​មនុស្ស​ម្នា ក់​ផ្ទា ល់ ឬ​ក្នុង​ពេល​ភ្លាម ៗនោះក្ដី17។ 

ការយិាល័យដំណឹង​ធំៗជាច្រើន​មានក្រុម និង​បច្ចេកវទិ្យា​ថ្លៃៗ ឬ​ភ្នា ក់ងារ​ផ្ដល់សេវា​ 

ស្វែងរកខ្លឹមសារ​នេះ​ ឱ្យ​បាន​​រហ័ស​តាមដែលអាចធ្វើទៅបាន18​។ ទន្ទឹមនឹង​នេះ  

គេក៏សវ្ះស្វែង​សុំ​សទ្ធិ​ផ្សព្វផ្សាយ​ និង​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ខ្លឹមសារ​នៅមុនពេល​ចុះផ្សាយដែរ។ 

ការយិាល័យដំណឹង​តូចៗ​ភាគច្រើន​ និង​អ្នកសារព័ត៌មាន​ជាលក្ខណៈឯកជន 

ជាច្រើន ពំុមាន​ធនធាន​ដចគ្នា​ទេ 19 និងពឹងផ្អែក​ល�ើ​វធីិសាស្ត្រ​ជាប្រព័ន្ធដែលវវិត្ត​ 

ផ្ទា ល់ខ្លួន ដ�ើម្បី​កំណត់​ភាពដែលអាចជ�ឿជាក់បាន20។ 

​ហេតុអ្វីបានជា​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភព​ និង​មាតិការបូភាព មានសារៈសំខាន់ខ្លា ំង? 

ចម្លើយសាមញ្ញគឺដ�ើម្បី​សារព័ត៌មាន​ល្អ។ នៅក្នុង​ពិភព​ឌីជីថល​សព្វ​ថ្ងៃនេះ តួអង្គ​

ដែលមានចេតនា​ទុច្ចរតិ អាចបង្កើត​ និង​ចែករលំែក​មាតិកាក្លែងបន្លំ​ ដែល​មាន​ភាព 

ទាក់ទាញយ៉ាងងាយស្រួល ប៉ុន្តែពិបាក​ម�ើលដឹងណាសថាជាការក្លែងបន្លំ។ មាន 

ករណីជាច្រើនដែល​អ្នកសារព័ត៌មាន​វជិ្ជា ជីវៈ និង​ការយិាល័យដំណឹង​បាន​បំផ្លិច 

បំផ្លា ញកេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ​រ បស់ខ្លួនដោយសារតែការចែករលំែក​ ឬ​ចុះ​ផ្សាយបន្ត​នូវ​ដណឹង​​ 

របូភាព ឬវដីេអូបំភ័ន្ត​ការពិត ដែលមានប្រភពចេញមកពី​មនុស្សក្លែងក្លា យ។ 

ពេលខ្លះ ពួកគេ​ក៏បាន​យល់ខុស​ចំពោះមាតិកា​បែប​កំប្លែង​រះិគន់ ដោយ​ចែករលំែក​  

17	 Kovach & Rosenstiel (2014). Op cit.

18	 Diakopoulos  N.,  De Choudhury M. & Naaman M. (2012). Finding and assessing social media information 
sources in the context of journalism Conference on Human Factors in Computing Systems - Proceedings, 
pp. 2451-2460. Available   at: http://www.nickdiakopoulos.com/wp-content/uploads/2011/07/SRSR-
diakopoulos.pdf [accessed 22/04/2018].

19	 Schifferes, S., Newman, N.,Thurman, N., Corney, D., Goker, A.S. & Martin, C. (2014). Identifying and verifying 
news through social media: Developing a user- centred tool for professional journalists. Digital Journalism, 
2(3), pp. 406-418. Available at http://openaccess.city.ac.uk/3071/1/IDENTIFYING AND VERIFYING NEWS 
THROUGH SOCIAL MEDIA.pdf [accessed   22/04/2018].].

20	 Brandtzaeg, P.B., Lüders, M., Spangenberg, J., Rath-Wiggins, L., & Følstad, A. (2016). Emerging journalistic 
verification practices concerning social media. Journalism Practice, 10(3), 323-342.
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ឬ​ចុះ​ផ្សាយមាតិកាបែបនេះ​ថាជាការពិត21ទ�ៀតផង។ 

បញ្ហា ​នេះរកីកាន់តែធំ​ដោយសារតែបរមិាណ​នៃមាតិការបូភាព​ ដែលមាន​នៅ​ល�ើ 

អី៊នធឺណិត​ ហ�ើយមាតិកា​ទំាងអស់នោះ​ សុទ្ធតែអាចត្រូវគេ​លុប​បរបិទ​ដ�ើម និង​យក​

វាមក​ប្រើ​ឡ�ើង​វញិ​នៅក្នុង​ព្រឹត្តិការណ៍ដំណឹង​នាពេលអនាគត ដូចដែលយ�ើង​ឃ�ើញ​​

ក�ើតមានឡ�ើងជា​រ�ៀងរាល់ថ្ងៃ នៅជំុវញិ​ពិភព​លោក ដែល​មានជនបោកប្រាស​ប្រើ 

ល្បិច​​បោកបញ្ឆោ ត​អ្នក​នយោបាយ និង​អ្នក​សារព័ត៌មាន​​វជិ្ជា ជីវៈ។ 

ទោះជាយ៉ាងណា មាន​វធិានការជាច្រើន​ដែលគេ​អាច​អនុវត្ត​ ដ�ើម្បី​វាយតម្លៃ​ភាព​អាច

​ជ�ឿជាក់បាន​របស់​ប្រភព​មយ ដែល​មាន​រ�ឿង​ដែលត្រូវប្រាប់ ឬ​​មាតិកាដែលត្រូវចែក

រលំែក។  គេគួរតែសរសណួរសខាន់ៗដោយ​ផ្ទា ល់ខ្លះ ហ�ើយ​សណួរ​ខ្លះទ�ៀតគួរតែ​

ឆ្លើយ​តាមរយៈ​ការប្រើប្រាស​ភ័ស្តុតាង​ ដែលអាច​រក​បានពីការសេុីបអង្កេត។ គេ 
អាចប្រើប្រាសឧបករណ៍​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ ដ�ើម្បី​កំណត់​​ប្រភព​ដែលបង្ហោះមា តិកានោះ​ 

ប៉ុន្តែគេក៏អាច​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ប្រភព​មយ​ ដោយ​ប្រើ​មនុស្ស​តាមរយៈ​ការវភិាគសាវតា 

នៅល�ើប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​របស់ពួកគេ ដ�ើម្បី​ពិនិត្យ​រក​ម�ើល​តម្រុយ​ដែល​ 

អាច​បញ្ជា ក់​លទ្ធភាពថា គេស្ថិតនៅ​កន្លែង​ណាមយ និង​ក្នុងពេល​ណា។ 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់សាវតា​នៃការប្រាស្រ័យទាក់ទង​របស់​ពួកគេ​ ជាមយ​នឹង​អ្នក​ប្រើប្រាស​

ដទៃ​ទ�ៀត និង​ការ​ពិនិត្យ​មាតិកា​ដែលជាប់ទាក់ទង នៅក្នុង​អ្វីដែល​គេ​បង្ហោះ​ល� ើ​ 
ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ក៏ជួយ​ដល់​ដណ�ើ រការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ និង​អាច​ជួយ​លុប​បំបាត់​

ដំណឹង​ ដែល​ចែករលំែក​ដោយប្រព័ន្ធដំណ�ើ រការស្វ័យប្រវត្តិ។ 

ការផ្ទៀងផ្ទា ត់កែសម្រួល​ដោយ​មន្ទិលមានភាពចំាបាច់ ប៉ុន្តែមនុស្ស​ភាគច្រើន​ដែល​

នៅ​ក្នុង​ព្រឹត្តិការណ៍​ដណឹង និងចែករលំែក​រ�ឿង​របស់​ខ្លួន មិនមែនមានបំណង​ដ�ើម្បី​

បោកប្រាសគេ​ទេ។ ពួកគេ​គ្រាន់តែចែករលំែក​បទពិសោធន៍របស់ខ្លួ​ន​តែប៉ុណ្ណោះ ។ 

ប្រសនប�ើព័ត៌មាន​ខុស​ក�ើត​ឡ�ើងរប�ៀបនេះ វាប្រហែលមិនមែនជាចេតនា​អាក្រក់ 

ទេ។ ជំនួសមកវញិ វាអាច​ទៅរចួ​ដែរដែល​ថា បុគ្គលម្នា ក់​ចងចំាព្រឹត្តិការណ៍​មន​

បានត្រឹមត្រូវ ឬ​អាច​នឹង​ជ្រើសរ� ើស​បញ ច្េ ញ​បញ្ចូ ល​រ�ឿង​បន្ថែម​។ ប្រការនេះ​ក៏អាច​

ក�ើតឡ�ើង​ដែរ ​ប�ើ​អ្នក​មាន​ឱកាសសម្ភាសម នុស្ស​ផ្ទា ល់​ ដូចក្នុងករណីរាយការណ៍ 

ឬសេចក្តីថ្លែងការណ៍ចម្រូងចម្រាស ពីទី​កន្លែង​ក�ើតហេតុ​ឧក្រិដ្ឋកម្ម ឬ​ឧប្បត្តិហេតុ​ 

ដែលនៅទីនោះ ការរ�ៀបរាប់​របស់​សាក្សី​ដែល​ជួបប្រទះនឹងការប៉ះទង្គិច​ផ្លូវចិត្ត ឬ​

ជន​រងគ្រោះអាច​នឹងមានកម្រិតខុសគ្នា​ច្រ ើន។ 

21	 Deutsche Welle (2018) Germany’s Bild falls for hoax and unleashes fake news debate (22/02/2018) Available 
at http://www.dw.com/en/germanys-bild-falls-for-hoax-unleashes-debate-on-fake-news/a-42704014 
[accessed 22/04/2018].].
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ក្នុងពេលដែលគេអាចនឹងមិនមានលទ្ធភាព​បញ្ជា ក់​ ដោយ​ច្បាស់លាស់​ពេញលេញ 
អំពី​ប្រភពដ�ើម​នៃ​មាតិកា​ ដែលអាចម�ើលឃ�ើញ​ក៏ពិតមែន ប៉ុន្តែមាន​«សញ្ញា​ព្រមា ន»​

ជាច្រើនដែលគេអាចរកឃ�ើញ​ តាមរយៈ​ដណ�ើ រការ​ផ្ទៀង​ផ្ទា ត់​សាមញ្ញ​មយ ដែល​

សួរសណួរ​ដចខាងក្រោម៖ 

➢	ត�ើ​មាតិកានេះ​ជា​មាតិកាដ�ើម​មែនទេ? ឬ​ត្រូវបាន​គេ​ «ផ្សែផ្សំ​» យកចេញពី​

សេចក្ដី​រាយ​ការណ៍​មុន និង​កែសម្រួលក្នុង​លក្ខណៈ​មយ​ ដែលនំា​ឱ្យ​មានការ 
ភ័ន្តច្រឡឬទេ?​

➢	ត�ើ​មាតិកា​នេះ​ត្រូវ​បាន​គេ​កែកុន​ ដោយ​បច្ចេកវទិ្យា​ឌីជីថលដែរឬទេ22? 

➢	ត�ើ​យ�ើងអាច​បញ្ជា ក់អំពីពេលវេលា​ និងទីកន្លែង​នៃ​ការ​ថត​​របូភាព/វដីេអូ 

ដោយ​ប្រើ​ទន្នន័យមេតា (metadata) បានដែរឬទេ? 

➢	ត�ើយ�ើងអាច​បញ្ជា ក់ពី​ពេលវេលា និងទីកន្លែង​នៃការ​ថត​របូភាព/ វដីេអូ ដោយ​

ប្រើ​តម្រុយដែលអាចម�ើលឃ�ើញ នៅក្នុងមាតិកានោះបានដែរឬទេ?

ដ�ើម្បីស្វែងរក​សញ្ញាព្រមា ន​ប្រកប​ដោយ​ប្រសទ្ធភាព យ�ើង​ក៏​ចំាបាច់​ត្រូវ​យល់​អំពី​

ប្រភេទ​ខុសៗគ្នា​ នៃ​មាតិកា​របូភាព​ក្លែងក្លា យ ឬបំភ័ន្តដែលក�ើតមានជាទទៅដែរ៖

➢	ខុសពេលវេលា/ខុសទីកន្លែង៖ ប្រភេទ​ទទៅបំផុតមួយ​នៃមាតិការបូភាព​ ដែលធ្វើ​ 

ឱ្យ​ភ័ន្ត​ច្រឡ គឺមាតិការបូភាពចាស់ ដែលត្រូវគេចែករលំែក​ឡ�ើងវញិ ជាមយ 

នឹងការ​អះអាងថ្មីអំពីអ្វី ដែលមាតិកា​នោះ​បង្ហា ញ​ឱ្យ​ឃ�ើញ។ ភាពរាលដាល 

ល�ឿន​នៅក្នុងករណី​បែបនេះ​ ច្រើនតែក�ើតចេញពី​ការចែករលំែក​ដោយ​

ចៃដន្យនូវ​មាតិកា​ ដែលងាយនឹង​លាត​ត្រដាង​ការពិត ប៉ុន្តែងាយស្រួល​

ក្នុងការលុបចោលវញិ23។

➢	មាតិកាបោកបញ្ឆោ ត៖ ជាមាតិកាដែលត្រូវគេកែបន្លំ​ ដោយ​ប្រើ​បច្ចេកវទិ្យាឌីជីថល 

តាមរយៈការ​ប្រើ​កម្មវធីិ​កាត់ត ឬកែរបូថត/វដីេអូ។

➢	មាតិកា​ដែលគេ​ប្រឌិត​ឡ�ើង៖ ជាមាតិកា​ដ�ើម​ដែលគេ​បង្កើត​ឡ�ើង ឬ​ចែករលំែក​ក្នុង​

22	​ សិស្សដែលបានរសរានមានជីវតិពីការសលាប់រង្គា ល​នៅឯសាលា​ផាកលែន​ រដ្ឋ Florida ប្រទេសអាមេរកិ 
បាន​រ�ៀបចំបាតុកម្មថ្នា ក់ជាតិបានយ៉ាងជោគជ័យសម្រាប់គ្រប់គ្រងកំាភ្លើង ដោយផ្សាយជារបូភាពចែកចាយ 
នៅល�ើបណ្តា ញផ្សព្វផ្សាយសង្គមរបស់ក្រុមបក្សពួកនិយម​។​ https://www.buzzfeed.com/janelytvynenko/
here-are-the-hoaxes- and-conspiracies-still-going-around?utm_term=.euy6NPayy#.jhe2YvV44.​ [Accessed 
22/04/2018].].

23	​ វដីេអូនេះអះអាងថាជាភស្តុតាងនៃទឹកជំនន់នៅព្រលានយន្តហោះអន្តរជាតិប៉េនហ្គារ កូ្នុងប្រទេសឥណ្ឌា  
តាមការពិតវាគឺជាវដីេអូទឹកជំនន់នៅព្រលានយន្តហោះម៉ិចស៊ិកទេ។  https://www.thequint.com/news/
webqoof/fake-video-claiming-bengaluru-airport-was-flooded-is-from-mexico [accessed 22/04/2018].].
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ចេតនា​ដ�ើម្បី​បំភ័ន្ត24 

នៅក្នុងមេរ�ៀននេះ សិស្ស​នឹង​ត្រូវណែនំា​ឱ្យស្គា ល់​ឧបករណ៍​ និង​បច្ចេកទេស​ជា 
មូលដ្ឋា នជាច្រើន ដ�ើម្បី​រ�ៀន​ និង​អនុវត្ត​កិច្ចការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភព​ និង​មាតិកា 

(បទបង្ហា ញរមួមានទំាង​កំណត់​សម្គា ល់​របស់គ្រូ និងការផ្តល់ជូន​ឯកសារអំណាន​

បន្ថែម)ដូចជា25៖ 

ការវិភាគគណនី​ Facebook៖ តាមរយៈការប្រើប្រាស ឧបករណ៍ល�ើអី៊នធឺណិតពីគេហទំព័រ​ 

Intel Techniques26អ្នក​អាច​ស្វែងយល់​បន្ថែម​អំពី​ប្រភព​មយ ដោយ​ការ​វភិាគ​គណនី ​

Facebook​ របស់​ពួកគេ។ 

ការវិភាគ​គណនី​ Twitter៖ តាមរយៈការ​ប្រើប្រាស​ស�ៀវភៅណែនំា​ពី​ Africa Check  

អ្នក​អាច​ស្វែងយល់​បន្ថែម​អំពី​ប្រភព ​ដោយ​ការ​វភិាគសាវតា​សង្គម​របស់ពួក​គេ  

និង​កំណត់​រក​ម�ើល​​ថា ត�ើជាការសរសេរសារដោយស្វ័យប្រវត្តិ ឬយ៉ាងណា27។ 

ការស្រាវជ្រាវរូបភាពត្រឡប់​ (Reverse Image Search)៖ តាមរយៈការប្រើប្រាស​មុខងារ  

Google Reverse Image Search28 កម្មវធីិ TinEye29 ឬកម្មវធីិ RevEye30 អ្នកអាច 

ពិនិត្យ​ម�ើល​ថា ត�ើ​របូភាព​មយ​កំពុងត្រូវគេ​ប្រើប្រាស​ឡ�ើងវញិ ដ�ើម្បី​គំាទ្រ​ការអះអាង

ថ្មី ឬព្រឹត្តិការណ៍​ថ្មីមយ ឬយ៉ាង​ណា។ ការស្រាវជ្រាវ​របូភាពតាមកម្មវធីិនេះ អាច​ឱ្យ 

អ្នក​ម�ើល​ឃ�ើញ​ថា ត�ើ​ប្រព័ន្ធ​ទន្នន័យ​ផ្ទុក​របូភាព​មយ ឬច្រើន (ដែលមាន​ផ្ទុក​របូភាព

រាប់ពាន់លានរបូ) មានផ្ទុក​​របូភាព​ដ�ើម​នៃ​របូភាពនោះ​ដែរ ឬទេ។ ប�ើ​ការស្រាវជ្រាវ​

បង្ហា ញថា មានរបូភាពនោះនៅមុន​ព្រឹត្តិការណ៍​ដែល​បាន​អះអាងមែន នេះ​ជា​សញ្ញា​

ព្រមាន​ដធំ​មយ ហ�ើយប្រហែលរបូភាព​នេះ​ត្រូវ​គេ​ប្រើប្រាស​ឡ�ើង​វញិ ពីព្រឹត្តិការណ៍

មុន។ ​ប�ើ​ការស្រាវជ្រាវ​របូភាព​បែបនេះមន​បង្ហា ញ​លទ្ធផល​អ្វីទេ ក៏​មន​មែនមាន 

ន័យថា របូភាព​នោះជារបូភាពដ�ើមដែរ ហ�ើយ​អ្នក​ចំាបាច់​នៅតែត្រូវផ្ទៀងផ្ទា ត់បន្ថែម​

ទ�ៀត​ដដែល​។

24	 Artificial intelligence and sophisticated video editing tools make it difficult to discern fake videos, as this  
footage of Barack Obama shows: https://www.youtube.com/watch?v=AmUC4m6w1wo [accessed  03/04/2018].

25	 ចំណំាថាឧបករណ៍ដំណឹងបន្តប្រែប្រួល ហ�ើយអ្នកបង្រៀនជាមយនិងអ្នករ�ៀនអាចស្វែងរក 
ហ�ើយនឹងសាកល្បងបច្ចេកទេស និងវធីិសាស្ត្រជាច្រើនផ្សេងគ្នា ។​ 

26	 Available at: https://inteltechniques.com/osint/facebook.html. [accessed 03/04/2018].

27	 Joseph (2018). Op​ cit

28	 How to do a Google Reverse Image Search: https://support.google.com/websearch/answer/1325808?hl=en 
[accessed 22/04/2018]

29	 Go to https://www.tineye.com/[accessed​ 22/04/2018].].

30	 http://squobble.blogspot.co.uk/2009/12/chromeeye-tineye-extension-for-google.html [accessed 22/04/2018].].
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ទិន្នន័យតាម YouTube (Youtube Data Viewer)៖ កម្មវធីិ«ស្រាវជ្រាវ​វដីេអូ​រកប្រភពដ�ើម»

មិនមានដាក់ឱ្យប្រើប្រាសជាសាធារណៈទេ ឧបករណ៍​មយចំនួនដូចជា YouTube 

Data Viewer31របស់អង្គការល�ើកលែងទោសអន្តរជាតិ កម្មវធីិ InVID32 និងកម្មវធីិ  

NewsCheck33 អាចស្វែងរក​ម�ើល​របូវដីេអូខ្នា តតូចសម្រាប់​វដីេអូ YouTube ហ�ើយការ​ 

ស្រាវជ្រាវរកប្រភពដ�ើម​ល�ើ​របូខ្នា តតូចទំាងនោះ អាច​បង្ហា ញ​ឱ្យឃ�ើញថា ត�ើ​របូភាព​

ទំាង​នេះ​មានគេ​បង្ហោះ​​ ពីមុន​មកដែរឬទេ (ឧបករណ៍​ក៏បង្ហា ញ​ម៉ោ ងពេល​ជាក់លាក់​

នៃ​ការបង្ហោះល� ើអី៊នធឺណិត​ដែរ)។ 

EXIF Viewer ៖ EXIF គឺជា​ទន្នន័យមេតា ដែលភ្ជា ប់នៅជាមយ​មាតិកា​របូភាពផ្ទុក​ 
ចំណុច​ទន្នន័យ​ជាច្រើន​ បង្កើត​ចេញពី​កាមេរ៉ា ឌីជីថល និង​កាមេរ៉ា ​ទរសព្ទ​ដៃនៅ 

ចំណុច​​​ថត។ ព័ត៌មានទំាង​នេះមានដូចជាពេលវេលា​ និងកាលបរចិ្ឆេទជាក់លាក់ ​

ទីតំាង ទិន្នន័យ​ឧបករណ៍ និង​ព័ត៌មាន​អំពី​ការកំណត់​ពន្លឺ។ ដូច្នេះហ�ើយកម្មវធីិ 

ទិន្នន័យមេតា EXIF មាន​សារៈប្រយោជន៍​ខ្លា ំង នៅក្នុង​ដណ�ើ រការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ ប៉ុន្តែ 
កត្តារឹ  តត្បិតធំ​មយ​គឺថា ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​លុបចោល​ទន្នន័យមេតាចេញពី​

មាតិការបូភាព​ នៅពេល​បង្ហោះ​ ចូល​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម។ ការធ្វើបែបនេះ​

មានន័យថា របូភាពដែលចែករលំែកនៅល�ើ Facebook ឬ Twitter នឹងមិនបង្ហា ញ​

ទិន្នន័យ EXIF ទេ។ ប៉ុន្តែប�ើ​អ្នកអាច​ទាក់ទង​ទៅអ្នកដែល​បង្ហោះ​  និងសុំ​របូភាព​

ដ�ើម អ្នក​អាច​ប្រើប្រាស​ទន្នន័យ EXIF ដ�ើម្បីផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកា​នោះ​បាន។ 

ការសខាន់មួយទ�ៀតដែលគួរតែ​កត់សម្គា ល់គឺថា គេអាចកែប្រែទន្នន័យ​ EXIF 

ដូច្នេះចំាបាច់ត្រូវធ្វើការផ្ទៀងផ្ទា ត់​បន្ថែមទ�ៀត។ 

សិស្ស​នឹង​ទទលបានការណែនំា​​​ឱ្យស្គា ល់​បច្ចេកទេស​ទន�ើបៗច្រើនទ�ៀតជាមយ​ 

នឹង​ធនធាន​បន្ថែម​សម្រាប់​ការអាន និង​ករណីសិក្សា​ដែលបាន​ផ្ដល់​ឱ្យ។ 

បច្ចេកទេសទំាងនេះរមួមាន ៖ 

➢	ការកំណត់ទីតាងំ​ភូមិសាស្ត្រ៖ ការកំណត់ទីតំាង​ភូមិសាស្ត្រ គឺជាដណ�ើ រការ​កំណត់​

ទីកន្លែង​​ដែល​វដីេអូ ឬ​របូភាព​ត្រូវបាន​ថត។ ដំណ�ើ រការនេះ​អាច​ធ្វើ​បាន​

ដោយត្រង់ៗ ​ប�ើ​មាន​ដណឹងទិន្នន័យគ្រប់គ្រាន់៖ ជាធម្មតាទិន្នន័យ EXIF 

31	 How to use Amnesty’s YouTube Data Viewer: https://firstdraftnews.org/curriculum_resource/youtube-data-
viewer/ [accessed 22/04/2018].].

32	 InVid video verification tool available at: http://www.invid-project.eu/tools-and-services/invid-verification-
plugin/.[accessed 22/04/2018].

33	 About  NewsCheck:  https://firstdraftnews.org/launching-new-chrome-extension-newscheck/  [accessed 
22/04/2018].
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ពីទូរសព្ទ​ដៃបង្ហា ញ​ពី​ចំណុចទីតំាង​ ហ�ើយ​មាតិកា​នៅល�ើ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

សង្គម (ឧ.​ នៅល�ើ Instagram Facebook និង Twitter) មានភ្ជា ប់ទីតំាងនៅ 

ពេលខ្លះ (ប៉ុន្តែគួរតែចងចំាថាគេអាចកែប្រែទន្នន័យមេតាទំាងនេះ និងបំភ័ន្ត​

ភ្នែក​បាន)។ ជារ�ឿយៗ ការកំណត់ទីតំាងភូមិសាស្ត្រ​ទាមទារ​នូវការ​ពិនិត្យ​ 

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ ជាមយនឹង​លក្ខណៈពិសេសនៃ​របូភាព និង​ទសម្គា ល់​សខាន់ៗក្នុង 
មាតិកា រមួជាមយ​នឹង​របូភាពផ្កា យរណប របូភាពសម្គា ល់ដងផ្លូវ និង​មាតិកា​

ដែលអាចម�ើលឃ�ើញ និងអាច​រក​បាន​ពី​​ប្រភព​ផ្សេងៗទ�ៀត (ដូចជាមាតិកា​

ដែលអាចម�ើលឃ�ើញផ្សេងទ�ៀត ដែលបង្ហោះ​ន ៅល�ើ​ Twitter Instagram 

Facebook និង YouTube)។ 

➢	ការបញ្ជា ក់អំពីអាកាសធាតុ៖ ប្រភព​នានា ដូចជា WolframeAlpha34  អាចប្រាប់​ 

ឱ្យ​ដឹង​ពី​ទន្នន័យប្រវត្តិធាតុអាកាស ដែលអាច​ឱ្យ​យ�ើង​ពិនិត្យឃ�ើញ​ថា 

ធាតុអាកាស​ ដែល​យ�ើង​អាចសង្កេតឃ�ើញ​នៅក្នុងមាតិកា​ ដែលអាច 
ម�ើលឃ�ើញនោះ ត្រូវគ្នា នឹង​កំណត់ត្រា​ប្រវត្តិ​សាស្ត្រ​នៃ​ធាតុអាកាសដែរឬទេ។ 

(ឧ. ត�ើ​វដីេអូ​នោះបង្ហា ញ​ភ្លៀង​នៅក្នុងថ្ងៃដែល​ប្រភព​ឧតុនិយម​ព្យាករណ៍បាន

ផ្សាយថាគ្មា នភ្លៀងទេ?)  

➢	ការវិភាគស្រមោល៖ ចំណុចមួយ​នៃការសេុីបអង្កេត​ទៅល�ើ​របូថត ឬ​វដីេអូ 

គឺ​ត្រូវ​ពិនិត្យ​ទៅ​ល�ើ​ភាពស៊ីចង្វា ក់គ្នា​  នៅផ្នែកខាងក្នុង​នៃស្រមោល​

ដែលគេ​អាចម�ើលឃ�ើញ (ឧ. ត�ើ​មាន​ស្រមោល​នៅកន្លែង​ ដែលគេរពឹំង​

ថានឹងមានស្រមោលនោះដែរឬទេ ហ�ើយ​ត�ើ​ស្រមោល​ដែល​គេឃ�ើញ         

ស៊ីចង្វា ក់គ្នាទ ៅនឹង​ប្រភព​ពន្លឺដែរ ឬទេ?)។ 

➢	កោសល្យវិច័យ​រូបភាព៖ ឧបករណ៍ខ្លះ​អាច​រកឃ�ើញ​ភាព​មនស៊ីចង្វា ក់គ្នា​ន ៅ​

ក្នុងដំណឹង​ទន្នន័យរបស់​របូភាព ដែល​បង្ហា ញ​ថាមានការក្លែងបន្លំ។ 

សុពលភាពនៃ​បច្ចេកទេស​ទំាង​នេះស្ថិតល�ើ​ បរបិទ ​និងការប្រើប្រាស​ 

ប៉ុន្តែឧបករណ៍ដូចជា Forensically35 Photo Forensics36 និង IziTru37អាច​

ចាប់បានការចម្លងរបូភាព និង​ការ​វភិាគ​កម្រិត​កំហុស ដែល​អាច​ផ្ដល់ព័ត៌មាន​

ដ៏មានប្រយោជន៍។ 

34	 WolframAlpha tools available at https://www.wolframalpha.com/examples/science-and-technology/
weather-and-meteorology/ [accessed 22/04/2018].

35	 Wagner, J. (2015). Forensically, Photo Forensics for the Web. [Blog]29a.ch. Available  at:  https://29a.
ch/2015/08/16/forensically-photo-forensics-for-the-web  [accessed   22/04/2018].

36	 Fotoforensics tools available at: http://fotoforensics.com/ [accessed 22/04/2018].

37	 Izitru tools available at: https://www.izitru.com/ [accessed 22/04/2018].
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គោលបំណងនៃមេរ�ៀន

➢	​ដ�ើម្បីបង្កើន​ការយល់ដឹងអំពីតួនាទីនៃមាតិកា​បង្កើតឡ�ើងដោយ​

អ្នកប្រើប្រាស ដែលចែករលំែក​តាមប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម នៅក្នុង​

សារព័ត៌មានសហសមយនេះ រមួជាមយ​នឹង​ហានិភ័យ ​និងចំណុចខ្វះខាត​

ដែលជាប់ទាក់ទង​នឹង​ការពឹងផ្អែក​ល�ើ​វា

➢	សម្រេចបាននូវការយល់ដឹងទូលំទូលាយ​អំពីសារៈសំខាន់​នៃ​ការទទលបាន​

សិទ្ធិ​ប្រើ​ប្រាស និង​ព័ត៌មាន​ពីប្រភព​ដ�ើមនៅក្នុង​រ�ឿង​ និងដំណ�ើ រការរបស់វា

➢	ដ�ើម្បី​ពង្រីក​ការយល់ដឹង​អំពីភាពចំាបាច់​ ក្នុងការផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកាបង្កើតឡ�ើង 

ដោយអ្នកប្រើប្រាស និង​ដកចេញ​ប្រភេទ​មាតិកា​បំភ័ន្ត និងក្លែងក្លា យ

➢	បង្កើន​ការយល់ដឹងអំពី​វធីិសាស្ត្រ​ជាមលដ្ឋា ន ដែលប្រើប្រាស​ដ�ើម្បី​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​របូភាព និង​វដីេអូ និង​បកអាក្រាត​មាតិកា​របូភាព​ដែល​ក្លែងក្លា យ​ 

ឬ​នំាឱ្យយល់ខុស  

លទ្ធផលសិក្សា

១.​ ការយល់ដឹង​ស៊ីជម្រៅ​អំពី​តួនាទី​នៃមាតិកា បង្កើតឡ�ើងដោយអ្នកប្រើប្រាស

នៅក្នុង​សារព័ត៌មាន​សហសមយ 

២.​ ការយល់ដឹងអំពីភាពចំាបាច់​សម្រាប់​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកា​ឌីជីថល 

៣.​ ការយល់ដឹង និងយល់ផ្នែកបច្ចេកទេស​អំពី​រប�ៀប​ប្រើប្រាស​ឧបករណ៍​

ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភព​ដ�ើម 

៤.​ លទ្ធភាព​ក្នុងការអនុវត្ត​ជំហាន​​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ជាមលដ្ឋា ន សម្រាប់​មាតិកា​

ជារបូថត និង​មាតិកា​វដីេអូ 

៥.​ ការយល់ដឹងអំពី​បច្ចេកទេស​កាន់តែជ�ឿនល�ឿន និង​ដណឹងទិន្នន័យ 

ដែលអាច​ប្រើប្រាស​នៅក្នុង​ដណ�ើ រការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់ 

៦.​ ការយល់ដឹង​អំពីភាពចំាបាច់​ ក្នុងការសុំ​សទ្ធិ​អនុញ្ញា ត​ប្រើប្រាសមាតិកាបង្កើត

ឡ�ើងដោយអ្នកប្រើប្រាស និង​មាតិកាតាមអី៊នធឺណិតដទៃ​ទ�ៀត ព្រមទំាង​

ចំណេះដឹង​អំពីរប�ៀបធ្វើ​កិច្ចការទំាងនេះ 
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ទម្រងន់ៃមេរ�ៀន

មេរ�ៀននេះបង្រៀន​ជាបទបង្ហា ញទ្រឹស្តីរយៈពេល៦០នាទី និង​លំហាត់​អនុវត្តន៍ 

បង្ហា ញ​ជា៣​ផ្នែក សរុប១២០នាទី។ ប៉ុន្តែដោយសារតែលក្ខណៈ​អនុវត្តន៍ជាក់ស្ដែង​

នៃ​មុខវជិ្ជា នេះ គេអាច​បង្រៀន​ជា​សក្ខា សាលាដែលមានទំនាក់ទំនងគ្នា  ក្នុង​រយៈពេល

វែង​ រមួនឹង​លំហាត់អនុវត្តន៍ ដ�ើម្បី​បំពេញ​បន្ថែម​ទៅល�ើ​ការ​បង្ហា ញ។ 

ទ្រឹស្ដី៖ តាមរយៈការប្រើប្រាសកំណត់សម្គា ល់ខាងល�ើ សូម​តាក់តែងបទបង្ហា ញមួយ

ដែល​ផ ដ្ោ តសំខាន់​ទៅ​ល�ើ​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ជាផ្នែក​ស្នូល ​ប៉ុន្តែជាផ្នែកវវិត្តន៍នៃវធីិសាស្ត្រ​

របស់សារព័ត៌មានក្នុងសមយ​ឌីជីថល។ 

អនុវត្តន៍៖ វគ្គអនុវត្តន៍១២០នាទីអាចជា​ការបង្ហា ញ​ និង​ជាសក្ខា សាលា​ដែលប�ើក​ឱ្យ​

មាន​ការចូលរមួយ៉ាងសកម្ម​ពីសិស្ស។ មេរ�ៀនអនុវត្តន៍ផ្ទា ល់នេះ អាច​ចែកចេញ 

ជា៣ផ្នែក។ 

អ្នកអប់រ​ំគួរតែប្រើប្រាស​កំណត់សម្គា ល់ខាងល�ើនេះ និង​ពិនិត្យ​ម�ើល​ទៅ​ល�ើ​

បទបង្ហា ញដែលអាច​ទាញ​យក​ពី​តំណភ្ជា ប់ខាងក្រោម។ សូមកត់សម្គា ល់ថា 

នៅមាន​កំណត់​ចំណំាសម្រាប់​គ្រូ​បន្ថែមទ�ៀត ដែលភ្ជា ប់​ជាមយ​នឹង​បទបង្ហា ញ​ 

ទំាង​នេះ៖ 

១)	កា រកំណត់អត្តសញ្ញា ណ និងការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភព៖ ការត្រួតពិនិត្យ​ប្រវត្តិសង្គម​របស់​

ប្រភព៖ https://en.unesco.org/sites/default/files/unesco_fake_news_
curriculum_ verification_digital_sources_one.pdf

២)	ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​រូបភាព​ជាមូលដ្ឋា ន៖ ប្រភេទទទៅនៃ​របូភាព​ក្លែងបន្លំ និង​ជំហាន​

ជាមលដ្ឋា ន​សម្រាប់​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់៖ https://en.unesco.org/sites/default/
files/unesco_fake_news_ curriculum_verification_digital_sources_two.pdf

៣)	ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​បែបទំន�ើប៖ វធីិសាស្ត្រ​នានា​សម្រាប់​ការ​វភិាគ​មាតិកា ក្នុង​នោះរមួ 
បញ្ចូ ល​ទំាង​ការវភិាគទិន្នន័យមេតា​ និងការកំណត់ទីតំាង​ភូមិសាស្ត្រ៖ 
https://en.unesco.org/sites/default/files/unesco_fake_news_
curriculum_verification_digital_sources_three.pdf
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ភ្ជា ប់​ផែនការទៅនឹង​លទ្ធផល​សិក្សា 	

ក. ទ្រឹស្តី

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

បទបង្ហា ញ ៖ សាវតា និង​ទ្រឹស្តី​អំពី​ការផ្ទៀងផ្ទា ត់​

និង​ការវវិត្ត​នៃ​វធីិសាស្ត្រ 

១ម៉ោ ង ១, ២, ៦

ខ. អនុវត្តន៍ 

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួន​ម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

១.​ ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ប្រភព - សង្គម (លំហាត់) ៣០នាទី ២, ៣

២.​ វធីិស្រាវជ្រាវរកប្រភពរបូភាពដ�ើម  

(ការបង្ហា ញ និងលំហាត់)

១៥នាទី ២, ៣, ៤

៣.​ ការវភិាគវដីេអូ (ការបង្ហា ញ) ៣០នាទី ២, ៣, ៤

៤.​​ ការណែនំា​អំពី​ប្រភេទផ្សេងៗនៃ​

ទិន្នន័យមេតា(ការបង្ហា ញ)

១៥នាទី ២, ៥

៥.​ ការកំណត់ទីតំាងភូមិសាស្ត្រ (ការ​បង្ហា ញ + 

លំហាត់)

២០នាទី ២, ៤, ៥

៦.​ ការវភិាគអាកាសធាតុ, ស្រមោល និង​

កោសល្យវច័ិយ​របូភាព 

១០នាទី ២, ៤, ៥

លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម

សិស្ស​គួរតែ​រ�ៀបចំបង្កើត​​គំនូសពន្យល់​លំហូរការងារ​ សម្រាប់​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភព  

ដោយ​ប្រើប្រាស​គំរ​ូទទៅ​មយ នៅល�ើ​សន្លឹកបទបង្ហា ញទី​៨នៃ​កម្រង​បទបង្ហា ញ 

ទីមួយ។ សិស្ស​អាច​ប្រើប្រាស​តួនាទីពិតប្រាកដ កន្លែង​ដែល​ពួកគេ​ធ្វើការ ឬ​

អង្គភាព​ដណឹង​ដែល​ពួកគេ​ស្គា ល់ក៏បាន​។
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សូមជ្រើសរ� ើស​គណនី​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​​ ដែលដំណ�ើ រការមយរបស់​មនុស្ស​

ល្បី​ម្នា ក់ និង​សម​ឱ្យ​សស្ស​ប្រើប្រាស​ឧបករណ៍នានា​ដែលបានបង្ហា ញដ�ើម្បី​កំណត់​

ថា​ ត�ើ​គណនី​ទំាង​នោះ​ជា​គណនី​ពិតដែរឬទេ និងដ�ើម្បី​កំណត់​អត្តសញ្ញា ណ​

គណនី​ដែលពាក់ព័ន្ធផ្សេងទ�ៀត ប៉ុន្តែជាគណនី​ក្លែងក្លា យ។ 

សូមជ្រើសរ� ើស​ និងចែករលំែក​របូភាពមួយក្នុងថ្នា ក់រ�ៀន រចួហ�ើយ​ឱ្យ​ពួកគេ​​កំណត់​

ចំណុចជាក់លាក់នៃព័ត៌មាន ដោយ​ប្រើ​​កម្មវធីិ EXIF viewer នៅ​ល�ើអី៊នធឺណិត និង​

ឧបករណ៍ស្រាវជ្រាវរបូភាពប្រភពដ�ើម ដ�ើម្បី​ប្រាប់​អ្នកវញិអំពី​ប្រភព​ដ�ើម​នៃរបូភាព​

នោះ។ 

ឯកសារបន្ថែម

បទបង្ហា ញ	

១.​ https://en.unesco.org/sites/default/files/unesco_fake_news_
curriculum_verification_ digital_sources_one.pdf

២. ​https://en.unesco.org/sites/default/files/unesco_fake_news_
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curriculum_verification_ digital_sources_three.pdf
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តាមប្រព័ន្ធអ៊ីនធឺណិត៖ នៅពេលដែល 
អ្នកសារព័ត៌មាន និងប្រភពបានក្លា យជា 

គោលដៅនៃការរលំោភបំពាន

Julie Posetti
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សង្ខេប

បញ្ហា ព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មានខុស1ធ្វើឱ្យខូចដល់សារព័ត៌មាន ដែលគេជ�ឿ​ និង​​

ទុក​ចិត្ត​បាន​រកីដុះដាល​យ៉ាង​គំហុក​ ក្នុងសមយ​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម​នេះ។  
ជាលទ្ធផល វារមួមាន​ការផ ដ្ោ ត​គោលដៅ​ក្នុង​ចេតនា​ណាមយ​ ចំពោះ​អ្នក​សារព័ត៌មាន 

និង​អ្នកផ្សព្វផ្សាយតាមអី៊នធឺណិត ក៏ដូចជាប្រភពរបស់ពួកគេ ដែល​កំពុងផ្ទៀងផ្ទា ត់

ព័ត៌មានជាមយ ឬចែករលំែកព័ត៌មាននិងបទ​អត្ថា ធិប្បាយ​ផ្សេងៗ។ ហានិភ័យ​ដែល​

ពាក់ព័ន្ធ អាច​បំផ្លា ញ​ដល់​ការ​ជ�ឿជាក់​ល�ើ​វស័ិយ​សារព័ត៌មាន ក៏ដូចជាសុវត្ថិភាព 

របស់អ្នកសារព័ត៌មាន និងប្រភពព័ត៌មានរបស់គេ។

មាន​ករណី​ខ្លះ អ្នក​សារព័ត៌មាន​ក្លា យ​ជាគោលដៅនៃ​ទង្វើ​ផ្សេងៗដូចជា «ការបញ្ឆោ ត » 

(Astroturf )2 និង «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» (Troll)3 ជាដ�ើម ក្នុងចេតនា «បំភ័ន្ត ផ្ដល់ 
ព័ត៌មានខុស ធ្វើឱ្យ​​យល់ច្រឡ ឬបង្កគ្រោះថ្នា ក់ដល់អ្នកសារព័ត៌មាន»4 ដែល​ក្នុង​ 
នោះ​ ការចែក​រលំែក​ព័ត៌មាន​បែប​នោះ ត្រូវ​បានរ�ៀបចំឡ�ើងដ�ើម្បីបង្វែរចំណាប់ 

អារម្មណ៍ និងបំបាត់ដានអ្នកសារព័ត៌មាន ឬ​ប្រភព​សក្ដា នុពល​របស់ពួកគេ។  

ក្រៅពីនេះ អ្នកសារព័ត៌មានអាចជាគោលដៅក្នុង​ការ​បោក​បញ្ឆោ ត​ឱ្យ​ចែករលំែក 
ដំណឹងមិនសុក្រឹត ដែលនំាឱ្យមានការបកស្រាយមិនពិតចំពោះរ�ឿងពិតនានា ឬ 

នៅពេលដែលព័តមាននោះបង្ហា ញថាជាដណឹងក្លែងក្លា យ វា​នឹង​ធ្វើ​ឱ្យ​បាត់បង់​

ភាព​ជ�ឿទុក​ចិត្តបានរបស់អ្នកសារព័ត៌មានរបូនោះ (និងស្ថា ប័ន​សារព័ត៌មាន​​ទំាង​

នោះ)។ ក្នុងករណីផ្សេងទ�ៀត ពួកគេប្រឈមនឹងការគម្រាមកំហែងតាមបច្ចេកវទិ្យា 

ដែល​​បង្កើត​ឡ�ើង​ដ�ើម្បីបង្ហា ញប្រភពរបស់ពួកគេ បំផ្លា ញដល់ភាពឯកជនដែល​ធ្វើ​

ឱ្យ​ពួកគេ​ប្រឈម​នឹង​ហានិភ័យ ឬលួចចូលទៅម�ើលទិន្នន័យ ដែលមិនបាន 

ផ្សព្វផ្សាយរបស់អ្នកសារព័ត៌មានជាដ�ើម។

1	 For definitions, see: Wardle, C. &​ Derakhshan, H. (2017). Information Disorder: Toward an Interdisciplinary 
Framework for Research and Policymaking (Council of Europe). https://rm.coe.int/information-disorder-
toward-an-interdisciplinary-framework-for-​researc/168076277c [accessed 30/03/2018].

2	 “Astroturfing” គឺជាពាក្យដែលបានមកពី​ប្រភេទស ម្ៅក្លែ ងក្លា យ ដែលត្រូវបានប្រើប្រាសសម្រាប់ក្រាលនៅ 
ខាងក្រៅផ្ទះ ដ�ើម្បីបង្កើតភាពទាក់ទាញ​ ដែលហាក់បីដូចជាក្រាលស ម្ៅ ពិតប្រាកដ។​ នៅក្នុងបរបិទព័ត៌មាន 
មិនពិត វាទាក់ទងទៅនឹងការផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានក្លែងក្លា យ ដែលកំណត់យកក្រុមគោលដៅ និងអ្នក 
សារព័ត៌មាន ក្នុងន័យចង់ធ្វើឱ្យពួកគេយល់ខុស​​ ជាពិសេសក្នុងទម្រង់នៃភស្តុតាង​ នៃការគំាទ្រក្លែងក្លា យ 
សម្រាប់មនុស្សម្នា ក់ គំនិត ឬគោលនយោបាយណាមយ។​ សូមម�ើល​ Technopedia definition:https://www.
techopedia.com/definition/13920/astroturfing [accessed 20/03/2018].  

3	 Coco, G. (2012). Why Does Nobody Know What Trolling Means? A quick reference guide for the media at 
Vice.com. https://www.vice.com/ en_au/article/ppqk78/what-trolling-means-definition-UK-newspapers 
[accessed 30/03/2018].

4	 Posetti, J. (2013). The ‘Twitterisation’ of investigative journalism in S. Tanner & N. Richardson (Eds.), 
Journalism Research and Investigation in a Digital World (pp. 88-100): Oxford University Press, Melbourne. 
http://ro.uow.edu.au/cgi/viewcontent. cgi?article=2765&context=lhapapers [accessed 30/03/2018].
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ទន្ទឹមនឹងនេះ ក៏មានហេតុការណ៍ដែលរដ្ឋា ភិបាលដាក់ពង្រាយ «ក្រុមអ្នកបង្កើត 

ពាក្យសម្អប់តាមអី៊នធឺណិត» ដ�ើម្បី​គំរាម​ចំពោះ​ការ​អធិប្បាយបែបរះិគន់ និងបិទ 

សេរភីាពក្នុងការបញ ច្េ ញមតិ។5  បន្ទា ប់មក មាន​បញ្ហា ​ធ្ងន់ធ្ងរ​ទាក់ទងនឹងការ 

ប�ៀតប�ៀន និងហិង្សាតាមអី៊នធឺណិត (ដែលគេហៅថា «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ»6) ដែល​

ភាគ​ច្រើន​ស្ត្រីជាអ្នកជួបប្រទះ ហ�ើយមានចរតិលក្ខណៈជាការរុកគួនថែមទ�ៀតផង។

បញ្ហា ​នេះ​អាច​ធ្វើ​ឱ្យ​អ្នក​សារព័ត៌មាន ប្រភពរបស់គេ និង​អ្នក​អត្ថា ធិប្បាយប្រឈម 

នឹង​ការ​បំពាន​តាមអី៊នធឺណិត​យ៉ាងខ្លា ំង ការ​ចោទ​ប្រកាន់ទំាងខុសមកល�ើការ 

ប្រតិបត្តិរបស់គេ ការក្លែងបន្លំល�ើ​អត្តសញ្ញា ណ ឬការ​គំរាម​បង្ក​គ្រោះថ្នា ក់​ដែល​

រ�ៀបចំ​ឡ�ើង​ដ�ើម្បី​បង្ក​ភាព​អាម៉ា ស​ ធ្វើឱ្យបាត់បង់ទំនុកចិត្ត លែង​មាន​ជំន�ឿ បង្វែរ​

ចំណាប់​អារម្មណ៍ ហ�ើយចុងក្រោយគឺដ�ើម្បីគំរាមដល់ការរាយការណ៍​របស់​គេ7។  

ទន្ទឹមនឹងនេះ នៅតាមទកន្លែងជាច្រើន ការរលំោភបំពាន​ក្នុង​ពិភព​ជាក់ស្ដែង​ 
ត្រូវ​បាន​រ�ៀបចំ​ឡ�ើង​ ដ�ើម្បីក�ៀបសង្កត់ការរាយការណ៍បែបរះិគន់ នៅតែបន្តក�ើតមាន 

ហ�ើយ​គ្រោះថ្នា ក់នេះ នៅតែបន្តក�ើតឡ�ើងដោយសារការញុះ ញង់ និងការបំភ័យ​​

តាម​អី៊នធឺណិត។

អ្នក​សារព័ត៌មាន អាចជាជនរងគ្រោះដោយផ្ទា ល់ពីយុទ្ធនាការព័ត៌មានមិនពិត 

ប៉ុន្តែពួកគេក៏​​ប្រឆាង​តបតដែរ។ ក្រៅពីការពង្រឹងការការពារផ្នែកបច្ចេកវទិ្យា 

អ្នកសារព័ត៌មាន​ជា​ច្រើនកំពុងបង្ហា ញ និងវែកមុខ​អ្នក​វាយប្រហារ។ ការភ្ជា ប់ 

ទំនាក់ទំនងក្នុងចំណេះដឹងផ្នែកប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​ និងព័ត៌មាន​ ជាមយ​អង្គការ​ 
ក្រៅ​រដ្ឋា ភិបាល​ដែល​ធ្វើការ​ក្នុង​វស័ិយ​នេះ និងស្ថា ប័នសារព័ត៌មានកំពុងតែដ�ើរ 
តួនាទី​យ៉ាង​សខាន់​ ក្នុង​ការ​អប់រ​ំសាធារណជន​ ហេតុអ្វី​បាន​ជា​គួរយកចិត្តទុកដាក់ 

និងការពារវស័ិយសារព័ត៌មាន។ 

5	 Riley M, Etter, L and Pradhan, B (2018) A Global Guide To State-Sponsored Trolling, Bloomberg: https://www.
bloomberg.com/features/2018- government-sponsored-cyber-militia-cookbook/ [accessed 21/07/2018].

6	 ចំណំា៖ ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ​ នៅក្នុងកម្មវធីិល�ើអី៊នធឺណិត សំដៅល�ើសកម្មភាពលលេង បញ្ឆោ តនិងចូលទៅ 
បោកបញ្ឆោ តដោយចេតនា។ ទោះយ៉ាងណាក៏ដោយ វាត្រូវបានប្រើប្រាសកាន់តែខ្លា ំងឡ�ើងជាពាក្យមួយ 
ដ�ើម្បីគ្របដណ្ត ប់ល�ើរាល់សកម្មភាពនៃការរលំោភបំពានតាមអី៊នធឺណិតទំាងអស់។​ នេះគឺជាបញ្ហា ដែល 
មានសក្តា នុពល ដោយសារវារមួបញ្ចូ លសកម្មភាពជាច្រើន និងអាចបង្ហា ញពីភាពធ្ងន់ធ្ងរនៃការយាយីតាម
អី៊នធឺណិត។​

7	 See for example: https://www.independent.co.uk/news/world/americas/twitter-maggie-haberman-new-
york-times-quits-social-media-jack- dorsey-a8459121.html
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គ្រោងនៃមេរ�ៀន

ការដោះស្រាយបញ្ហា 	

១. ការស្គា ល់ និងឆ្លើយតបចំពោះ «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» និង «ការបញ្ឆោ ត »8

ក្នុងករណីនេះរមួមានការបង្កើតតួអង្គ និងហេតុការណ៍ដែលរ�ៀបចំ​ឡ�ើង​ដ�ើម្បី​

បោក​បញ្ឆោ ត​អ្នក​សារព័ត៌​មាន និងក្រុមគោលដៅ និងរ�ៀបចំយុទ្ធនាការតាម 

ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម ក្នុង​គោលដៅ​ធ្វើ​ឱ្យដូចទៅនឹងប្រតិកម្មសាធារណជន។ 

វាជារ�ឿងពិបាក​ក្នុង​ការ​ញែក​រវាង​ដណឹង​ទាន់​ហេតុការណ៍ និងការរ�ៀបរាប់របស់

សាក្សីដែលក្លែងមាតិកា​ ឬផ្តល់មាតិកាមិនត្រឹមត្រូវក្នុងចេតនាបំភ័ន្ត ឬបង្ខូចដល់​

ភាព​អាច​ទុកចិត្ត​បាន​របស់​អ្នកសារព័ត៌មាន និងអ្នកអត្ថា ធិប្បាយល�ើបណ្តា ញ 

អី៊នធឺណិត និងបង្ខូច​ដល់​ការងារ​របស់​ពួកគេ តាមរយៈការបញ្ឆោ តឱ្យពួកគេធ្លា ក់ 
ចូលទៅក្នុងការចែករលំែកព័ត៌មានមិនពិត។

ឧទាហរណ៍ខ្លះៗបង្ហា ញពីការប្រព្រឹត្តបែបនេះរមួមាន៖

➢	ការបង្កើតឱ្យមានជនរងគ្រោះដោយសារគ្រោះមហន្តរាយ និង​មហន្តរាយ​

ដោយ​ការ​វាយ​​ប្រហារ​ដោយភេរវកម្ម (សូម​ម�ើល​ឧទាហរណ៍​អំពី​ការ​បំផ្ទុះ​

គ្រាប់បែក​ នៅ​ទក្រុង ​Manchester9 ដ�ើម្បី​បញ្ឆោ ត​ឱ្យ​មនុស្ស​ចែករលំែក​ 

ព័ត៌មាន​ដែល​មានឥទ្ធិពលដល់​ការ​បំផ្លា ញ​​កេរ្ត ិ៍ឈ ម្ោះ  និងការជ�ឿទុកចិត្ត 

របស់បុគ្គលនានា រមួទំាងអ្នកសារព័ត៌មានដែល​អាច​នឹងជាប់ឈ ម្ោះន ៅក្នុង 
ដំណ�ើ រការនៃការចែករលំែកព័ត៌មានទំាងនេះ។

➢	ការចុះផ្សាយមាតិកាដែលមានលក្ខណៈ ដែលគួរឱ្យចាប់អារម្មណ៍ដូចដំណឹង 

បង្កើតដោយតួអង្គ​ប្រឌិត​នានាដូចជា «Gay girl in Damascus»10។ 

ក្នុងឆ្នា ំ២០១១ ​សារព័ត៌មាន​​ពិភព​លោក បាន​ទាមទារឱ្យមានការរាយការណ៍ 
អំពីការចាប់ខ្លួនរបស់ Blogger ជាស្រ្តីជនជាតិស៊ីរមី្នា ក់​សង្ស័យ​ថា​ស្រលាញ់ 

ស្រី​ដចគ្នា  ប៉ុន្តែម្ចា ស់អត្ថបទនោះបែរជានិស្សិតជនជាតិអាមេរកិម្នា ក់ ដែលនៅ 

8	 ការពន្យល់ពាក្យ ‘astroturfing’សម្រាប់ការបង្រៀនសូមម�ើល៖ https://youtu.be/Fmh4RdIwswE

9	 Manchester bombing example, https://www.theguardian.com/technology/2017/may/26/the-story-behind-
the-fake-manchester-attack-victims [accessed 30/03/2018].

10	 Young, K. (2017). How to Hoax Yourself: The Case of the Gay Girl in Damascus, November 9th, 2017, in The 
New Yorker. https://www. newyorker.com/books/page-turner/how-to-hoax-yourself-gay-girl-in-damascus 
[accessed 30/03/2018].
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ក្រៅប្រទេសទៅវញិ។ អ្នកសារព័ត៌មានឈ ម្ោះ ថា Jess Hill ត្រូវ​បាន​ចាត់​ឱ្យ​

សរសេរ​រ�ឿងសម្រាប់កម្មវធីិ PM របស់ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយអូស្ត្រា លី (Australia 

Broadcasting Corporation)។ អ្នកសារព័ត៌មានរបូនេះ​និយាយថា គុណតម្លៃ 

និងវធីិសាស្ត្រក្នុងការផ្ទៀងផ្ទា ត់ បាន​ហាម​មន​ឱ្យ​កម្មវធីិ​នាងផ្សព្វផ្សាយរ�ឿង

ក្លែងក្លា យទំាងនេះ។ «យ�ើងមិនបាន​រាយការណ៍​ពី​ការ​ចាប់​ខ្លួននាង​នោះទេ 

ដោយសារតែមនអាចរក​មនុស្ស​ណា​ម្នា ក់​ ដែល​បានជួបស្ត្រីរបូនោះផ្ទា ល់

ឱ្យពិតប្រាកដបានឡ�ើយ។ នាងគ្មា នសាច់ញាតិ គ្មា នមិត្តភក្តិជិតស្និត។ 

យ�ើងបានចំណាយពេលពីរថ្ងៃស្វែងរកមនុស្សទំាងនោះ ដោយឱ្យអ្នក

សេុីបរបស់យ�ើងនៅប្រទេសស៊ីរ ីប្រាប់យ�ើង​អំពី​មនុស្ស​ ដែល​អាច​មាន​

ទំនាក់​ទនងនឹងស្ត្រីរបូនោះ ប៉ុន្តែតម្រុយនីមួយៗសុទ្ធតែនំាទៅរក​ផ្លូវ​ទាល់​

ច្រក។ ការ​ដែ​លយ�ើងមិនអាចស្វែងរកនរណាម្នា ក់ ដែលបាន​ជួប​ស្ត្រីរបូ​

នោះ​ ទ�ើប​យ�ើងមិនអាច​​រាយការណ៍​អំពី​ដណឹងនោះបាន។ ភ្នា ក់ងារ​ដណឹង​

ដែល​រាយ​ការណ៍​បន្ទា ន់អំពីរ�ឿងនេះ មិនបានធ្វើការងារតាមក្រមមលដ្ឋា ន 

ដោយការងាកទៅរកប្រភព​ ដ�ើម្បីផ្ទៀងផ្ទា ត់​ដណឹងនោះទេ។ ពួកគេ 

រាយការណ៍ដំណឹង ដោយផ្អែកល�ើមាតិកានៅល�ើ Blog»11។

ហេតុផលផ្សេង​ទ�ៀត​ រមួមានបំណងក្នុងការបង្វែរចំណាប់អារម្មណ៍ ឬបង្វែងដាន 
អ្នកសារព័ត៌មាន​ពី​ការ​សេុីប​អង្កេត​ តាមរយៈការសរសណួរឥតប្រយោជន៍ ដែលបង្អា ក់​

ដល់​ការខិតខំ​ប្រឹងប្រែង​ក្នុង​ការ​រាយការណ៍ ហ�ើយចុងក្រោយគឺបង្កការភិតភ័យក្នុង

ការព្យាយាមស្វែងរកការពិត។ 

ឧទាហរណ៍ស្ដីពីវធីិសាស្ត្រក្នុងការបង្វែងដានរមួមាន៖

➢	ការព្យាយាមកែប្រែអំណះអំណាងអំពីចំនួនមនុស្ស ដែលចូលរមួ​នៅក្នុង​ពិធី​

ស្បថ​ឡ�ើងកាន់​តំណែង​​របស់​លោក Donald Trump ក្នុងខែមករា ឆ្នា ំ២០១៧ 

ថាជា «ការពិតមួយ​ផ្សេង​ទ�ៀត»12។

➢	ការឃោសនាពីពេលសង្គ្រាម នាសហសមយ ឧទាហរណ៍ ពួកតាលីបាន 

បាន​បង្ហោះ (tweeting)សេចក្តីលម្អិតខុស​ និងនំាឱ្យមានការយល់ច្រឡ 

ស្ដីពីការប្រយុទ្ធគ្នាដ ល់អ្នក​សារព័ត៌មាន​​នៅក្នុងប្រទេសអាហ្វហ្កា នីស្ថា ន13។

11	 Posetti, J. (2013). op cit

12	 NBC News (2017) Video: https://www.nbcnews.com/meet-the-press/video/conway-press-secretary-gave-
alternative-facts-860142147643 [accessed 30/03/2018].

13	 Cunningham, E (2011). In shift, Taliban embrace new media, GlobalPost. https://www.pri.org/
stories/2011-05-21/shift-taliban-embrace-new- media [accessed 30/03/2018].



មេរ�ៀនទី ៧
៖​ កា

រប្រ
យុ

ទ
្ធប្រ

ឆា
ង

កា
ររលំោ

ភ
បំ

ពា
ន

តា
ម

ប្រ
ព័

ន
្ធអ៊ី

ន
ធឺ

ណិ
ត

៖ នៅ
ពេ

ល
ដែ

ល
អ

្នក
សា

រព័
ត៌

មា
ន

 និ
ង

ប្រ
ភ

ព
បា

ន
ក្

លាយ
ជា

គោ
ល

ដៅ
នៃ

កា
ររលំោ

ភ
បំ

ពា
ន

 172 

➢	សំណំុទិន្នន័យដែលប្រគល់ទៅឱ្យអ្នកសារព័ត៌មាន ហ�ើយ​ដែល​អាច​ផ្ដល់ជា​ 

ការចាប់​អារម្មណ៍​​​ដល់សាធារណជន ជាព័ត៌មានដ៏មានតម្លៃ ប៉ុន្តែវាខូច 

ដោយសារ​តែ​ព័ត៌មាន​មនពិត នៅលាយឡំគ្នា ក្នុងនោះដែរ។ 

ថ្មីៗនេះ ការឃោសនាតាមកំុព្យូទរ14 បានបង្កើន​ហានិភ័យ​សម្រាប់​អ្នកសារព័ត៌មាន 

ដែលទប់ទល់នឹង «ការបញ្ឆោ ត» និង «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ»។ ការឃោសនានោះ រមួ 

មានការប្រើប្រាសមនុស្សយន្ត ដ�ើម្បីផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានខុសចំ​គោលដៅ និងសារ​

ឃោសនា​ទៅតាមកម្រិតមួយ​ ដែលដូចទៅនឹងដំណឹងពិត15។ ដំណាលគ្នានេះដែរ  

បច្ចេកវទិ្យាបញ្ញាស ប្បនិម្មិត កំពុងត្រូវបានប្រើប្រាសដ�ើម្បីបង្កើតវដីេអូ «ក្លែងបន្លំ 

កម្រិតខ្ពស់ (deepfake)»16 និង​ទម្រង់​ផ្សេងទ�ៀត ដ�ើម្បីបំផ្លា ញទំនុកចិត្តរបស់ 

គោលដៅ រមួមានអ្នកសារព័ត៌មាន និងអ្នករាយការណ៍ជាស្រ្តី។ 

ឧទាហរណ៍ដែលបង្ហា ញពីទង្វើបែបនេះរមួមាន៖

➢	គេហទំព័រសារព័ត៌មានឯករាជ្យមួយឈ ម្ោះ  Rappler.com  និងបុគ្គលិកដែល 

ភាគច្រើនជាស្ត្រី បាន​ក្លា យជាគោលដៅក្នុងយុទ្ធនាការបំពានតាមអី៊នធឺណិត 
យ៉ាងផុលផុស។ «ក្នុង​ប្រទេសហ្វីលីពីន ការបង់លុយល�ើការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ ការ 
ផ្ដល់ហេតុផលក្លែងក្លា យ ការងាយ​សន្និដ្ឋា ន ការបំពុលសុទ្ធតែជាបច្ចេកទេស 

ឃោសនា ដែលជួយ​បង្វែរ​ការយល់ឃ�ើញរបស់សាធារណជនទៅល�ើបញ្ហា  

សំខាន់ៗផ្សេងៗ»17។ (សូម​ម�ើល​ការ​ពិភាក្សា​លម្អិត​ខាងក្រោមនេះ)

➢	គ្រួសារអ្នកមានមួយ ដែលបានរងការចោទប្រកាន់ពីបទ​រឹ បអូស​យក​ 

សហគ្រាស​រដ្ឋ​សខាន់ៗ ហ�ើយអ្នក​នយោបាយ​នៅ​អាហ្វ្រិក​ខាង​ត្បូងបាន​ជួល 
​ក្រុមហុ៊នទំនាក់ទំនងសាធារណៈរបស់អង់គ្លេសមយ ឈ ម្ោះ ថា Bell Pottinger  

ដ�ើម្បីប្រឌិតល�ើការ​បង្កើត​យុទ្ធនាការឃោសនាមួយ។ វា​ផ្សព្វផ្សាយ​សារ​តាម 

14	 Woolley, S. & Howard, P. (2017). Computational Propaganda Worldwide: Executive Summary, Working 
Paper No. 2017.11 (Oxford University). http://comprop.oii.ox.ac.uk/wp-content/uploads/sites/89/2017/06/
Casestudies-ExecutiveSummary.pdf [accessed 30/03/2018].

15	 Note: Shallow reports about bot campaigns during the 2017 UK general election highlight the difficulty of 
reporting on these issues. C.f. Dias, N. (2017). Reporting on a new age of digital astroturfing, First Draft News. 
https://firstdraftnews.com/digital-astroturfing/ [accessed 29/03/2018].

16	 ពាក្យថា deepfake មកពីពាក្យ deep​ learning និង​ fake។ ​វាពាក់ព័ន្ធនឹងបច្ចេកវទិ្យាAI ក្នុងការបង្កើតមាតិកា 
បន្លំពេលខ្លះមានលក្ខណៈពិបាកដែលស្ទើរតែមនអាចរកឃ�ើញ។ វាត្រូវបានប្រើក្នុងការវាយប្រហារតាម 
អី៊នធឺណិត ដ�ើម្បីធ្វើឱ្យមនុស្សមានការស្អប់ខ្ពើមរមួទំាងអ្នកសាព័ត៌មានផងដែរ។ សូមម�ើល៖ Cuthbertson, 
A (2018) What is ‘deepfake’ porn? AI brings face-swapping to disturbing new level in Newsweek http://
www.newsweek.com/ what-deepfake-porn-ai-brings-face-swapping-disturbing-new-level-801328 [accessed 
17/06/2018].

17	 Ressa, M. (2016). Propaganda War: Weaponising the Internet, Rappler. https://www.rappler.com/
nation/148007-propaganda-war-weaponizing-internet [accessed 30/03/2018].
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រយៈ​ព័ត៌មាន​មន​ពិតមួយ ដែលក្នុងនោះរមួមាន គេហទំព័រប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

និង​ក្រុមអ្នកប្រើ Twitter ដែលបង់ប្រាក់  បានផ ដ្ោ តល�ើអ្នកសារព័ត៌មាន 

អ្នកជំនួញ និងអ្នកនយោបាយដោយប្រើសារបែបបំពាន រករ�ឿង និងប្រើ 

របូភាព​កាត់ត​ផ្សេងៗ ដែលបង្កើតឡ�ើងដ�ើម្បីបន្តុះបង្អា ប់ និង​ប្រឆាង​នឹង 
​ការសេុីប​អង្កេត​ ជំុវញិ​រ�ឿង​រឹ បអូស​ទ្រព្យសម្បត្តិរដ្ឋនេះ។18  ​និពន្ធនាយក 

ល្បីឈ ម្ោះម្នា  ក់ ឈ ម្ោះ  Ferial Haffajee ជា​គោលដៅ​នៅក្នុងយុទ្ធនាការនៃ 
ការប�ៀតប�ៀនតាមអី៊នធឺណិតក្នុងពេលនេះ ដែលគេ​ឃ�ើញ​របូភាព​របស់​នាង​

ត្រូវ​បាន​កាត់ត​ ដ�ើម្បី​បង្កើត​ឱ្យ​មាន​ការយល់​ខុស​មក​ល�ើ​នាង រមួមានការប្រើ​

ប្រាស#presstitute19 ថែមទ�ៀត ។ 

➢	ករណីអ្នកសារព័ត៌មានឈ ម្ោះ  Rana Ayyub បាន​ទទល​ទរសព្ទ​ពីអ្នករាយការណ៍​

ពិសេស​របស់​អង្គការសហប្រជាជាតិចំនួនប្រារបូ ដ�ើម្បីសុំឱ្យរដ្ឋា ភិបាលឥណ្ឌា  

ផ្ដល់ការការពារ ក្រោយ​ពី​មាន​ការ​ចែកចាយយ៉ាងគំហុកនូវព័ត៌មានមិនពិត  

ដោយ​ប្រឆាង​តបទៅនឹង​របាយការណ៍រះិគន់របស់នាង។ អ្នកកាសែត​ឯករាជ្យ 

​របូនេះ​ ជា​អ្នក​រងគ្រោះ​ពីព័ត៌មាន​មន​ពិត​ អំពីរបូនាងនៅល�ើប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

សង្គម រមួមានទំាងវដីេអូ «ក្លែងបន្លំកម្រិតខ្ពស់» ​បាន​បំភ្លៃថា នាងបានថតរ�ឿង 

អាសអាភាស ការគំរាមរលំោភ និង​សម្លា ប់ថែមទ�ៀតផង20។

➢	ករណី​អ្នកសារព័ត៌មានហ្វា ំងឡង់ឈ ម្ោះ  Jessikka Aro ដែលបានល�ើក​យក​

មក​ពិភាក្សាក្រោមប្រធានបទ «ការគំរាមកំហែងសុវត្ថិភាពតាមបច្ចេកវទិ្យា 

និងយុទ្ធសាស្ត្រការពារ» នៅក្នុងផ្នែកទី២នៃមេរ�ៀននេះ។ 

មេរ�ៀនផ្សេងទ�ៀតនៅក្នុងស�ៀវភៅនេះ និយាយអំពីវធីិសាស្ត្រផ្ទៀងផ្ទា ត់ដោយប្រើ 
បច្ចេកទេស ប៉ុន្តែ​វាមានសារៈសំខាន់ក្នុងការជំរុញឱ្យសិស្ស អាចកំណត់រក​ចេតនា​ 
មួល​បង្កា ច់​ពី​សណាក់​ប្រតិបត្តិករ តាមអី៊នធឺណិតមួយចំនួនដែលបង្កើត ចែកចាយ 

ព័ត៌មានមិនពិត និងព័ត៌មានខុស និង​ផ ដ្ោ ត​ល�ើអ្នកសារព័ត៌មាន ដែល​ជា​ផ្នែក​មយ​

នៃ​គំរ​ូរលំោភ​បំពាន។

18	 Extensive dossier on the Gupta’s ‘fake news empire’ available at https://www.timeslive.co.za/news/
south-africa/2017-09-04-the-guptas-bell- pottinger-and-the-fake-news-propaganda-machine/. [accessed 
30/03/2018].

19	 Haffajee, F. (2017). Ferial Haffajee: The Gupta fake news factory and me. HuffPost South Africa. [online] 
Available at: https://www. huffingtonpost.co.za/2017/06/05/ferial-haffajee-the-gupta-fake-news-factory-
and-me_a_22126282/ [accessed 06/04/2018].

20	 UN experts call on India to protect journalist Rana Ayyub from online hate campaign http://www.ohchr.org/
EN/NewsEvents/Pages/ DisplayNews.aspx?NewsID=23126&LangID=E; [accessed 17/08/2018 See also Ayyub, 
R. (2018). In India, journalists face slut-shaming and rape threats.  https://www.nytimes.com/2018/05/22/
opinion/india-journalists-slut-shaming-rape.html [accessed 17/06/2018].
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សំណួរ​សំខាន់ៗ​ដែល​បន្ថែម​ទៅ​ល�ើ​វិធី​សាស្ត្រ​បច្ចេកទេស​នៃ​ការ​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ព័ត៌មាន ៖

​​​​​​​​​​​​​​​​១.​ ត�ើ​វា​អាច​មាន​ចេតនា​ទុច្ចរតិ​ នៅ​ពីក្រោយ​ការចែករលំែកជាទទៅ 

ឬការចែករលំែកដោយចំពោះនេះដែរឬទេ? 

២.​ ត�ើ​អ្នកដែល​បង្ហោះ​មា តិកា​ ចំណេញ​ប្រយោជន៍​អ្វី​ពី​ការ​ចែករលំែកនេះដែរឬទេ? 

៣.​ ត�ើ​អាច​មាន​ផលវបិាក​អ្វី​ខ្លះចំពោះ​ខ្ញុំ/ ភាពជ�ឿជាក់បាន​នៃវជិ្ជា ជីវៈ/ ស្ថា ប័ន​​

សារព័ត៌មាន ឬ​​និយោជករបស់ខ្ញុំដែរឬទេ ​ប�ើ​ខ្ញុំ​ចែករលំែកវា? 

៤.​ ត�ើ​ខ្ញុំបានធ្វើការគ្រប់គ្រាន់​ ក្នុងការបញ្ជា ក់​ភាពពិត​នៃ​អត្តសញ្ញា ណ​/និន្នា ការ/

ភាពអាច​ជ�ឿជាក់​បាន​/ហេតុផល​របស់​បុគ្គល​នេះដែរឬទេ (ឧ. ត�ើ​ពួកគេប៉ុនប៉ង

​សាបព្រួស​ព័ត៌មាន​មនពិត ឬ​បាន​ចំណេញ​ពី​ការលក់​មាតិកាដែល​រកបាន​មក​

ដោយ​ខុស​ច្បាប់ ដោយ​គ្មា ន​ហេតុផល​ប្រយោជន៍​សាធារណៈ​ដែរឬទេ)?

៥.​ ត�ើវាជា​មនុស្ស ឬម៉ា ស៊ីនស្វ័យប្រវត្តិ21? 

៦.​ ប្រសន​ប�ើ​អ្នក​ទទល​ «ទិន្នន័យ​ដែល​គេចោល» ពី​​អ្នក​បង្ហើប​​ព័ត៌មានណាម្នា ក់ 

(Whistleblower) ត�ើ​អ្នកគួរតែផ្ទៀងផ្ទា ត់​មាតិកា​នោះ​ដោយ​ឯករាជ្យ នៅមុន 

ពេល​ចុះផ្សាយ​ទន្នន័យនោះ​ទំាងដុលដែរឬទេ? ត�ើ​វា​អាច​ទេដែលថា ទិន្នន័យ 

នោះ​បង្កប់​ព័ត៌មាន​មនពិត ដែលគេធ្វើឡ�ើងដ�ើម្បី​ធ្វើ​ឱ្យ​មាន​ការភ័ន្ត​ច្រឡ ឬ​

បង្ខូច​កេរ្ត ិ៍​ដោយ​ចេតនា?

២. ការគំរាម​កំហែង​សុវត្ថិភាព​ឌីជីថល និង​យុទ្ធសាស្ត្រ​ការពារ

អ្នកសារព័ត៌មាន អ្នកការពារសទ្ធិ​មនុស្ស ​អ្នកសរសេរអត្ថបទតាមអី៊នធឺណិត 

(bloggers) និងសកម្មជន​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គម កាន់តែ​ងាយ​រងគ្រោះ​ខ្លា ំង 

ឡ�ើងៗ ដោយសារ​ការវាយប្រហារ​តាមអី៊នធឺណិត ហ�ើយ​ទន្នន័យ ឬ​ប្រភព​

របស់​ពួកគេអាច​នឹងត្រូវលួចយក​ដោយតួអង្គ​ទុច្ចរតិ ក្នុងនោះរាប់បញ្ចូ លទំាង​

តាមរយៈការបន្លំយក​ព័ត៌មានសម្ងា ត់ ការវាយប្រហារ​ដោយ​កម្មវធីិ​កំុព្យូទរ 

និងការបន្លំ​អត្តសញ្ញា ណ22។

21	 For example, see https://botcheck.me

22	 ពី Technopedia  Spoofing គឺជាការអនុវត្តក្លែងបន្លំ ឬព្យាបាទដែលការទនាក់ទំនងត្រូវបានបញ្ជូ នចេញពី 
ប្រភពដែលមិនស្គា ល់មួយដែលក្លែងបន្លំជាប្រភព។ ការបោកប្រាសតាមអី៊ម៉េលគឺជាទម្រង់ទូទៅបំផុតនៃ
ការអនុវត្តនេះ។ អី៊ម៉េលបន្លំអាចមានការគំរាមកំហែងបន្ថែមដចជា Trojans និងមេរោគផ្សេងទ�ៀត។ កម្មវធីិ
ទំាងនេះអាចបណ្តា លឱ្យខូចខាតកំុព្យូទរយ៉ាងធ្ងន់ធ្ងរដោយបង្កឱ្យមានសកម្មភាពមួយចំនួនចូលលុប 
ឯកសារ និងធ្វើរ�ឿងច្រើនទ�ៀត។​ ​សមម�ើល៖  https://www.techopedia.com/definition/5398/spoofing 
[accessed 29/03/2018].
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ឧទាហរណ៍នៃ​ការអនុវត្ត​បែបនេះ៖ 

អ្នកសារព័ត៌មាន​សេុីបអង្កេត​ដែលទទលបានពានរង្វា ន់ Jessika Aro ដែលធ្វើ​ការ​ឱ្យ​

ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ​សាធារណៈ​របស់​ប្រទេសហ្វា ំងឡង់ ឈ ម្ោះ ថា YLE បានក្លា យជា 

គោលដៅនៃ​ការបង្កើតយុទ្ធនាការ​ «បញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» តំាងពីឆ្នា ំ​២០១៤ មក។ នាង​ 

ធ្លា ប់ទទលរងការគំរាម​កំហែង​ផ្នែក​សុវត្ថិភាព​បច្ចេកវទិ្យា ក្នុងនោះរាប់បញ្ចូ លទំាង​
 

ការបន្លំ និងការស្វែងរកព័ត៌មានដោយទុច្ចរតិ23ដោយមាន​ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើល�ើ 

ព័ត៌មានផ្ទា ល់ខ្លួន​របស់​នាង និងការផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មាន​មនពិត​អំពី​របូនាង ដែល​

នំាឱ្យ​កម្មវធីិ​សារ​ និង​ប្រអប់សារ​​របស់​នាងមានសុទ្ធតែសារកំហឹង។

នាងនិយាយថា «ខ្ញុំ​បានទទលទូរសព្ទ ហ�ើយ​ឮសំឡេង​មនុស្ស​ម្នា ក់​បាញ់​កំាភ្លើង។  
ក្រោយ​មក​ទ�ៀត មាន​មនុស្ស​ម្នា ក់​ផ្ញើ​សារ​មកខ្ញុំ អះអាង​ថា ជា​ឪពុកខ្ញុំដែលបាន

 
ស្លា ប់​ទៅហ�ើយ និង​បាន​ប្រាប់ខ្ញុំថា របូគាត់​កំពុង«តាមដាន​ខ្ញុំ»

24។ Aro បាន 

សរស�ើរអ្នកបោះពុម្ពផ្សាយ​​​​ ដែល​ការពារ​អ្នកសារព័ត៌មានពី​ការគំរាម​កំហែង និង​​

ជំរុញ​ឱ្យ​សេុីបអង្កេតនិងបង្ហា ញអំពី​ការឃោសនា។ 

ដូច្នេះ​ វាជាការសខាន់​ចំពោះ​តួអង្គ​សារព័ត៌មាន ដែលត្រូវ​​ប្រយ័ត្ន​ប្រយែង​ចំពោះ​

ការគំរាម​កំហែង​ដច​ខាងក្រោម​នេះ ៖ 

ការគំរាម​កំហែង​សន្តិសុខ​ឌីជីថលសំខាន់ៗទាងំ១២៖25

➢	ការឃ្លា ំម�ើលតាមមុខសញ្ញាជា ក់លាក់ និងការឃ្លា ំម�ើលទូទៅ

➢	ការជ្រៀតចូល​ software និង hardware ដោយ​មុខសញ្ញា​ម ន​បាន​ដឹង​ខ្លួន 

➢	ការវាយប្រហារដោយការបន្លំយកព័ត៌មានសម្ងា ត់26

23	 ពី Technopedia Doxing  គឺជាដណ�ើ រការនៃការរកម�ើល​ លួចស្តា ប់ និងផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានរបស់អ្នកដទៃដច
ជាឈ ម្ោះ  អាស័យដ្ឋា ន លេខទូរសព្ទ និង​​​​​​​ព័ត៌មានលំអិត កាតឥណទាន។ ការធ្វើអាជីវកម្មអាចត្រូវបាន 
កំណត់គោលដៅឆ្ពោះទ ៅរកមនុស្សជាក់លាក់ ឬអង្គការ។ មានហេតុផលជាច្រើនសម្រាប់ការ doxing 
ប៉ុន្តែមយក្នុងចំណោមការពេញនិយមបំផុតគឺការបង្ខិតបង្ខំ។ Doxing គឺជាពាក្យស្លោ កមួយដែលបាន 
មកពីពាក្យ“ .doc” ពីព្រោះឯកសារត្រូវបានយកមកវញិនិងចែកចាយជាញឹកញាប់។ ពួក Hacker បានបង្កើត
វធីិផ្សេងៗគ្នាដ �ើម្បីធ្វើ dox ប៉ុន្តែវធីិសាស្រ្តសាមញ្ញបំផុតមួយគឺតាមរយៈការទទលបានអី៊ម៉េលរបស់ជន 
រងគ្រោះ បន្ទា ប់មកប�ើកលេខសំងាត់ដ�ើម្បីប�ើកគណនីរបស់ពួកគេ។​ សូមម�ើល៖ https://www.techopedia.
com/ definition/29025/doxing [accessed 29/03/2018].

24	 Aro, J. 2016. The cyberspace war: propaganda and trolling as warfare tools. European View. Sage Journals, 
June 2016, Volume 15, Issue 1. http://journals.sagepub.com/doi/full/10.1007/s12290-016-0395-5 [accessed 
20/07/2018].

25	 Posetti, J. (2015). New Study: Combatting the rising threats to journalists’ digital safety (WAN-IFRA).
https://blog.wan-ifra.org/2015/03/27/new-study-combatting-the-rising-threats-to-journalists-digital-safety 
[accessed 30/03/2018].

26	 King, G (2014) Spear phishing attacks underscore necessity of digital vigilance, CPJ.https://cpj.org/
blog/2014/11/spear-phishing-attacks-underscore-necessity-of-dig.php [accessed 29/03/2018].
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➢	ការវាយប្រហារពី​កន្លែងមិនពិត

➢	ការវាយប្រហារដោយបុគ្គលទីបី (Man-in-the-middle)27

➢	ការវាយប្រហារ រខំានសេវាកម្ម និងការបញ្ជូ នទិន្នន័យច្រើនព្រមគ្នា  ដ�ើម្បី 
បង្អា ក់ដំណ�ើ រការកំុព្យូទរ28

➢	ការ​ផ្លាស ប្ដូររបូភាព​គេហ​ទព័រ

➢	ការបង្ខូច​គណនី​អ្នកប្រើប្រាស 

➢	ការ​បំភ័យ ប�ៀតប�ៀន និង​បង្ហា ញ​បណ្ដា ញអី៊នធឺណិតដោយបង្ខំ

​➢	ព័ត៌មាន​មនពិត និង​យុទ្ធនាការ​លាបព៌ណ

➢	ការរឹ បអូស​ផលិតផល​ការងារ​សារព័ត៌មាន និង​

➢	ការផ្ទុក និងការរុករកទិន្នន័យ។

សម្រាប់​យុទ្ធសាស្ត្រ​ការពារ សូមម�ើល៖ ការកសាង​សុវត្ថិភាព​បច្ចេកវទិ្យាសម្រាប់​

សារព័ត៌មាន29។ 

សម្រាប់​ផលប៉ះពាល់​ចំពោះ​ប្រភព​សម្ងា ត់ និង​អ្នក​បង្ហើប​ព័ត៌មានដែលទាក់ទង​

ជាមយ​អ្នកសារព័ត៌មាន និង​ផលិតករ​ដណឹង​ដទៃ​ទ�ៀត សូម​ម�ើល៖ ការការពារ​

ប្រភព​សារព័ត៌មាននៅក្នុង​សមយបច្ចេកវទិ្យា30។

ការសម្គា ល់ និងការគ្រប់គ្រង​ការប�ៀតប�ៀន និង​អំព�ើ​ហិង្សា​តាមអ៊ីនធឺណិត

«គេហៅខ្ញុំថា ស្រីខូច ស្រី​ស្បែក​សចង្រៃ ស្រីជនជាតិជ្វីហ្វ ស្ត្រីចាមដថោកទាប 

ប៉ា រ៉ាស៊ីតរបស់ប្រទេសក្រិក ជនអន្តោ​ប្រវេស ន៍​ដគួរ​ឱ្យ​ស្អប់ មនុស្ស​ឆ្កួត​ឡប់ 

មនុស្ស​កុហកដ៏​គួរ​ឱ្យ​ខ្ពើម មនុស្ស​ដែល​ស្អប់គេដោយ​លម្អៀង។ ពួកគេ​ដេញ​ខ្ញុំ​ឱ្យ​

ទៅផ្ទះ ឱ្យខ្ញុំ​សម្លា ប់ខ្លួន ប�ើ​មន​ដច្នោះទេ ពួកគេ​នឹង​បាញ់​សម្លា ប់ខ្ញុំ កាត់​អណ្ដា ត​

27	 និយមន័យរបស់Technopediaនៃ​ Man in the Middle Attach (MITM)៖​ “គឺជាទម្រង់នៃការលួចស្តា ប់ នៅពេល 
ដែលទំនាក់ទំនងរវាងអ្នកប្រើប្រាសពីរនាក់ ត្រូវបានត្រួតពិនិត្យ និងកែប្រែដោយក្រុមដែលគ្មា នការអនុញ្ញា ត។  
ជាទទៅអ្នកវាយប្រហារលួចស្តា ប់យ៉ាងសកម្ម ដោយរារំាងការផ្លាស ប្តូរសារសខាន់ជាសាធារណៈ ហ�ើយ 
បញ្ជូ នសារឡ�ើងវញិ ដោយបង្កើតសារជំនួស ដែលធ្វើឡ�ើងដោយខ្លួនឯង។”​ 

 https://www.techopedia.com/ definition/4018/man- in-the-middle-attack-mitm [accessed 29/03/2018].  

28	 See definitions at Technopedia. https://www.techopedia.com/definition/24841/denial-of-service-attack-
dos b. https://www.techopedia.com/ definition/10261/distributed-denial-of-service-ddos [accessed 
29/03/2018].

29	 Henrichsen, J. et al. (2015). Building Digital Safety for Journalism (UNESCO) Paris. http://unesdoc.unesco.org/
images/0023/002323/232358e.pdf [accessed 30/03/2018].

30	 Posetti, J. (2017). Protecting Journalism Sources in the Digital Age (UNESCO). Paris. http://unesdoc.unesco.
org/images/0024/002480/248054E.pdf [accessed 30/03/2018].
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ខ្ញុំ​បោះចោល កាច់បំបាក់​ម្រាមដៃខ្ញុំម្ដងមួយៗ។ ពួកគេ​បន្ត​គំរាម​រលំោភ​បូក​ល�ើ​

របូខ្ញុំ និង​គំរាម​ទារុណកម្ម​ផ្លូវភេទ។»31ទំាងនេះ​គឺជាពាក្យ​សម្ដី​ចេញ​ពីមាត់របស់​

អ្នកសារព័ត៌មាន​ជនជាតិ​សយ​អែត ឈ ម្ោះ  Alexandra Pascalidou ដែល​ផ្ដល់ 

សក្ខីកម្មកាលពីឆ្នា ំ​២០១៦ នៅចំពោះ​មុខ​ការសាកសួរ​របស់​គណៈកម្មការ​អឺរ៉ុ ប 

នៅទីក្រុង​ប្រ៊ុចសែល អំពី​បទពិសោធន៍​របស់​នាងនៅល�ើ​អី៊នធឺណិត។ 

ការសាយភាយ​ជាសកល​នូវ​ការរលំោភ​បំពាន​តាម​អី៊នធឺណិតប្រភេទ​នេះ ដែល 

សំដៅ​ទៅ​ល�ើ​អ្នក​សារព័ត៌មាន​ និង​អ្នកអត្ថា ធិប្បាយ​ជាស្ត្រីបាន​នំា​ឱ្យ​អង្គការ 

សហប្រជាជាតិ (រមួទំាងអង្គការយូណេស្កូ
32)​ និង​ទភ្នា ក់ងារ​ដទៃ​ទ�ៀតទទលស្គា ល់​

បញ្ហា ​នេះ និង​អំពាវនាវ​ឱ្យ​មាន​ការចាត់វធិានការ និង​ដណោះ​ស្រាយ ។ 

អង្គការដ�ើម្បី​សន្តិសុខ​ និងកិច្ច​សហប្រតិបត្តិការ​អឺរ៉ុ ប (OSCE) បាន​ឧបត្ថម្ភ​ការ 

ស្រាវជ្រាវ​មយ ដែល​បង្ហា ញ​អំពី​ផល​ប៉ះពាល់ជាអន្តរជាតិ​នៃការរលំោភ​បំពាន​

តាម​អី៊នធឺណិត ទៅ​ល�ើ​អ្នកសារព័ត៌មាន​ជា​ស្ត្រី ដែល​ត្រូវគេ​យក​ជា​គោលដៅ​

វាយប្រហារ​ដោយ​ «បញ ច្ ើចបញ ច្ ើដោយ​សម្អប់»33។ 

ការស្រាវជ្រាវនោះ​ បាន​ធ្វើឡ�ើង​តាមក្រោយ​ការសក្សា​​របស់​ក្រុម​គំនិតអង់គ្លេស​

មួយ ឈ ម្ោះ ថា Demos ដែល​ពិនិត្យ​ទៅ​ល�ើសាររាប់​ម៉ឺន​រាប់សែន​ និង​បាន​រកឃ�ើញ 

ថា សារព័ត៌មាន​គឺ​ជា​ប្រភេទ​តែ​មយ​គត់ ដែល​ស្ត្រី​ទទល​ការរលំោភ​បំពាន​ច្រើន​ជាង​

បុរស «ដោយ​ក្នុង​នោះ​ អ្នកសារព័ត៌មាន​ជា​ស្ត្រី និង​ពិធីការនីិ​ដណឹង​ទរទស្សន៍ទទល​

ការរលំោភបំពាន​ច្រើនជាងគេ​រហូតដល់​៣ដង34 ប�ើ​ធ�ៀប​នឹង​សមភាគីបុរស​របស់​

ពួកគេ»។ ពាក្យ​គន្លឹះ​សខាន់​សម្រាប់​ជនល្មើស​រលំោភ​បំពាន​តាម​អី៊នធឺណិតគឺ 

«ស្រីថោកទាប» «រលំោភ​សេព​សន្ថវៈ» និង «ស្រីខូច»។ 

លក្ខណៈ​សម្គា ល់​នៃការរលំោភបំពាន​តាមអី៊នធឺណិត​ ទៅល�ើ​តួអង្គ​សារព័ត៌មាន​

ជាស្ត្រីគឺ​ការប្រើ​ប្រាស​ស្នៀត​ព័ត៌មានមិនពិត ពាក្យ​កុហក​ត្រូវ​បាន​ផ្សព្វផ្សាយ​អំពី​ 

31	 Posetti, J. (2016). Swedish journalist Alexandra Pascalidou Describes Online Threats of Sexual Torture and 
Graphic Abuse in The Sydney Morning Herald, 24/11/2016. http://www.smh.com.au/lifestyle/news-and-
views/swedish-broadcaster-alexandra-pascalidou-describes-online- threats-of-sexual-torture-and-graphic-
abuse-20161124-gswuwv.html [accessed 30/03/2018].

32	 Posetti, J. (2017). Fighting Back Against Prolific Online Harassment: Maria Ressa in L. Kilman (Ed) op cit See 
also: Resolution 39 of UNESCO’s 39th General Conference which notes “the specific threats faced by women 
journalists including sexual harassment and violence, both online and offline.” http://unesdoc.unesco.org/
images/0026/002608/260889e.pdf [accessed 29/03/2018].

33	 OSCE (2016). Countering Online Abuse of Female Journalists. http://www.osce.org/
fom/220411?download=true [accessed 30/03/2018].

34	 Bartlett, J. et al. (2014) Misogyny on Twitter, Demos. https://www.demos.co.uk/files/MISOGYNY_ON_
TWITTER.pdf [accessed 30/03/2018].
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ចរតិ​លក្ខណៈ​របស់​ពួកគេ ឬ​ការងាររបស់ពួកគេជាវធីិ​ដ�ើម្បី​ធ្វើ​ឱ្យ​ខូចខាត​ដល់​ភាព 

អាចជ�ឿជាក់ ​ធ្វើឱ្យពួកគេអាម៉ា សមុខ​​ ព្យាយាមធ្វើឱ្យខូចការអាធិប្បាយ និងការ 

រាយការណ៍របស់ពួកគេ​។ 

ការបន្ថែម​ការគំរាមកំហែង​ប្រើ​អំព�ើហិង្សា ក្នុង​នោះរាប់ទំាង​ការរលំោភ និង​សម្លា ប់  
និង​ផល​ប៉ះពាល់​​បន្ថែម (ការវាយប្រហារ​ដោយធម្មជាតិ ដោយមានការរ�ៀបចំ និង 

ដោយមនុស្សយន្តទៅល�ើ​មនុស្ស​ម្នា ក់​នៅ​ល�ើ​អី៊នធឺណិត) ធ្វើ​ឱ្យ​មានផលប៉ះពាល់​

កាន់តែធ្ងន់ធ្ងរ​ឡ�ើង​ថែមទ�ៀត។ 

ធម្មជាតិនៃ​ការវាយប្រហារ​ទំាងនេះ ដែល​ជារ�ឿយៗទទល​បាន​នៅ​ល�ើ​ឧបករណ៍​

ប្រើប្រាស​ផ្ទា ល់ខ្លួន មុនគេ​រ�ៀងរាល់​ព្រឹក និង​ក្រោយគេ​នៅពេល​យប់ ធ្វើ​ឱ្យ​ផល 
ប៉ះពាល់​កាន់តែ​ស្រួច​ស្រាល​ថែមទ�ៀត។ Pascalidou និយាយថា «មានថ្ងៃដែល​ខ្ញុំ​

ក្រោកពីគេងឡ�ើងត្រូវ​ជួប​នឹង​អំព�ើ​ហិង្សា​ដោយ​ពាក្យ​សម្ដី និង​ចូលដេក​ទៅវញិ 

ជាមយ​នឹង​ពាក្យ​ជេរ​ទាក់ទង​នឹង​ការរ� ើសអ�ើងភេទ ​និង​ប្រកាន់​ពូជសាសន៍​នៅ 

ពេញត្រច�ៀករបស់​ខ្ញុំ។ វាប្រៀប​ដច​ជា​សង្គ្រាម​ រារំ៉ៃ អី៊ចឹងដែរ»។

នៅហ្វីលីពីន Maria Ressa35 នាយិកា​ប្រតិបត្តិ និង​ជានិពន្ធនាយិកា Rappler  គឺ​ 

ជា​ករណី​សក្សា​មយ នៅក្នុងការ​ប្រយុទ្ធប្រឆាង​នឹង​ការប�ៀតប�ៀន​តាមអី៊នធឺណិត  
នៅក្នុង​បរបិទ​ជា​យុទ្ធនាការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មានមិនពិត​ ដ៏​ធំដែល​ទាក់ទង​នឹង​រដ្ឋ។ 

អ្នកនាង​គឺ​ជា​អតីត​អ្នកឆ្លងឆ្លើយ​ដណឹង​សង្គ្រាមរ បស់​ទរទស្សន៍ CNN ប៉ុន្តែអ្នកនាង 

និយាយថា បទពិសោធន៍​ដែល​នាង​ជួបមិន​បាន​ជួយនាងឱ្យត្រៀមលក្ខណៈ ក្នុងការ​

ប្រយុទ្ធប្រឆាងនឹង​យុទ្ធនាការ​ដធំ ​និងការបំផ្លា ញ​នៃ​ការ​ប�ៀតប�ៀន​យេនឌ័រតាម 

អី៊នធឺណិត​ ដែលចាប់ផ្តើមតំាងពី​ឆ្នា ំ​២០១៦​មក​ម្លេ៉ះ។ អ្នកនាងនិយាយថា «គេហៅ 

ខ្ញុំថា មនុស្ស​អាក្រក់ ជាសត្វឆ្កែ​ សត្វ​ពស់ និងត្រូវគេ​គំរាម​រលំោភ និង​សម្លា ប់»។ 

Ressa រាប់​លែងចំា​នូវ​ចំនួន​ដង​ ដែល​នាង​បាន​ទទល​ការគំរាមកំហែង​សម្លា ប់។ 

ល�ើសពីនេះ នាង​បាន​ក្លា យ​ជា​កម្មវត្ថុ​នៃ​យុទ្ធនាការ ដែលមានប្រធានបទដចជា 

ការចាប់ខ្លួន Maria Ressa និងនំានាងទៅព្រឹទ្ធសភា ដែល​គេ​បង្កើត​ឡ�ើង​ដ�ើម្បី​ 

ញុះ ញង់​មហាជន​នៅល�ើអី៊នធឺណិត ឱ្យ​ប�ើក​ការវាយប្រហារ​ និង​បង្ខូច​កេរ្ត ិ៍​ឈ ម្ោះ​  
ទំាង​ Ressa និង Rappler និង​ធ្វើឱ្យសេចក្ដី​រាយការណ៍​របស់​ពួកគេបាត់បង់តម្លៃ 

និងសុពលភាព ។ Ressa និយាយថា «វាចាប់ផ្ដើមដោយ​ការនៅស្ងប់ស្ងៀម។ 

35	 Maria Ressa is chair of the jury of the UNESCO-Guillermo Cano World Press Freedom Prize   https://
en.unesco.org/prizes/guillermo-cano/jury.
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អ្នកណា​មយ​ដែល​រះិគន់ ឬសួរ​សណួរ​ទាក់ទងនឹង​ការសម្លា ប់​មនុស្សក្រៅច្បាប់ត្រូវ​

បាន​គេ​វាយប្រហារយ៉ាងសាហាវ។ ស្រ្តីជាអ្នក​រង​គ្រោះ​ខ្លា ំង​ជាងគេ​បំផុត។ យ�ើង​បាន​

ឃ�ើញថា ប្រព័ន្ធ​នេះ​បង្កើតឡ�ើង​ដ�ើម្បី​បំបិទ​សឡេង​ប្រឆាង ​ធ្វើ​ឱ្យ​អ្នកសារព័ត៌មាន 

នៅ​ស្ងប់ស្ងៀមមនហ៊ា ននិយាយ។ ពួកយ�ើងមិនសង្ឃឹមថា ទទលបានសំណួរពិបាកៗ 

និងការរះិគន់នោះទេ។»36

យុទ្ធសាស្ត្រ​ប្រយុទ្ធតបតវញិ​របស់ Maria Ressa រមួមាន ៖ 

➢	ទទលស្គា ល់​នូវ​ភាពធ្ងន់ធ្ងរ​នៃ​បញ្ហា

➢	ទទលស្គា ល់​ផល​ប៉ះពាល់​ផ្លូវចិត្ត​ និង​សម្រួល​ឱ្យ​មាន​ការគំាទ្រ​ផ្នែក​ចិត្ត​វទិ្យា​

ដល់​បុគ្គលិក​ដែល​រង​គ្រោះ 

➢	ប្រើប្រាស​សារព័ត៌មាន​សេុីបអង្កេត​ ជា​អាវធុ​នៅក្នុង​ការ​វាយបកវញិ37

➢	សុំ​ជំនួយ​ពី​ក្រុមគោលដៅ​​​ដែលមានភក្ដីភាព ឱ្យជួយ​ទប់ទល់ និង​បដិសេធ 

ការ​វាយប្រហារ​ 

➢	ពង្រឹង​សន្តិសុខ​ទំាង​នៅល�ើ និងក្រៅអី៊នធឺណេត ក្នុងការឆ្លើយតប​ទៅនឹង​

ការប�ៀតប�ៀន 

➢	អំពាវនាវ​ជាសាធារណៈ​ឱ្យ​កម្មវធីិប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ​សង្គមនានា (ដូចជា 

Facebook និង Twitter) ឱ្យធ្វើការបន្ថែមទ�ៀត​ដ�ើម្បី​កាត់បន្ថយ និង​គ្រប់គ្រង​

ការប�ៀតប�ៀន​តាមអី៊នធឺណិត​ឱ្យបាន​គ្រប់គ្រាន់។ 

➢	ខណៈ​ដែល​ដោះស្រាយ​បញ្ហា ​នៃការគំរាម​កំហែង​ ដែលក�ើនឡ�ើង​ពីការ 

ប�ៀតប�ៀន​តាម​អី៊នធឺណិត អ្វី​ដែល​សខាន់ដែរនោះគឺគេត្រូវ​ទទលស្គា ល់​

នូវការប�ៀតប�ៀន​ក្រៅពីអី៊នធឺណិត ទៅល�ើ​ស្ត្រី​ជា​អ្នក​សារព័ត៌មាន នៅក្នុង​

បរបិទ​នៃ​យុទ្ធនាការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត។ ឧទាហរណ៍ អ្នកសារព័ត៌មាន​

សេុីប​អង្កេត​អូស្ត្រា លី Wendy Carlisle ត្រូវ​បាន​បំពាន​ ឆាឆៅ រុញច្រាន​

36	 Posetti, J. (2017). Fighting Back Against Prolific Online Harassment: Maria Ressa in Kilman, L. (Ed) An Attack 
on One is an Attack on All (UNESCO). http://unesdoc.unesco.org/images/0025/002593/259399e.pdf 
[accessed 30/03/2018].

37	 នេះក៏ជាយុទ្ធសាស្ត្រមយដាក់ពង្រាយដោយ Ferial Haffajee នៅក្នុងករណីសិក្សា​ “Gupta Leaks” 
ដែលត្រូវបានយោងមុននេះ។ នាងបានប្រើបច្ចេកទេសសេុីបអង្កេតនិងសន្តិសុខឌីជីថល“ អ្នកសេុីបអង្កេត” 
ដ�ើម្បីលុបចោលនូវវដីេអូខ្លះដែលត្រូវបានគេកំណត់គោលដៅរបស់នាងនៅក្នុងការប៉ុនប៉ង ដ�ើម្បីបំបិទ 
ការរាយការណ៍របស់នាងអំពីរ�ឿងអាស្រូវនេះ។ សូមម�ើល៖ https://www.news24.com/SouthAfrica/News/
fake-news-peddlers-can-be-traced-hawks-20170123 [accessed 16/06/2018].
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នៅក្នុងអំឡុង​ពេល​បាតុកម្ម​របស់​ពួកអ្នកបដិសេធ​បញ្ហា ​ការប្រែប្រួល​

អាកាសធាតុ នៅ​អូស្ត្រា លី កាលពីឆ្នា ំ​២០១១ ខណៈ​កំពុង​ផលិត​​

បទយកការណ៍វែងឱ្យ​វទិ្យុ ABC។ ការបំពាននេះ​បាន​នំា​ឱ្យ​នាង​ចាក​ចេញ 

ពី​ព្រឹត្តិការណ៍នោះ ដ�ើម្បីធានាសុវត្ថិភាពរបស់​នាង38។ 

គោលបំណងនៃមេរ�ៀន​

មេរ�ៀននេះ នឹងជួយ​ឱ្យ​សស្សយល់ដឹងអំពី​ហានិភ័យ​នៃ​ការរលំោភបំពាន​ នៅ​ល�ើ 

អី៊នធឺណិតនៅក្នុង​បរបិទ​នៃ «ព័ត៌មានច្របូកច្របល់» ជួយ​សស្ស​ឱ្យ​ស្គា ល់​ការ 
គំរាមកំហែង និង​ផ្ដល់​ការអភិវឌ្ឍ​ជំនាញ​ និង​​ឧបករណ៍ដ�ើម្បី​ជួយប្រយុទ្ធប្រឆាង 

នឹង​ការរលំោភបំពាន​តាម​អី៊នធឺណិត។ គោលបំណងទំាងនោះរមួមាន៖ 

​➢	បង្កើន​ការយល់ដឹងរបស់​សស្ស​អំពី​បញ្ហា ​ ដែលតួអង្គ​អាក្រក់​យក​

អ្នកសារព័ត៌មាន និងប្រភព​ និង​អ្នក​ប្រាស្រ័យទាក់ទងតាមអី៊នធឺណិតដទៃ

ទ�ៀត ជាគោលដៅ​វាយប្រហារ​ នៅ​ក្នុង​យុទ្ធនាការផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត 

និងព័ត៌មានខុស។ 

➢	ផ្ដល់​លទ្ធភាព​ឱ្យ​សស្ស​អាច​ស្គា ល់​កាន់តែច្បាស់អំពី «ការបញ្ឆោ ត» 

«ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» ការ​គំរាម​កំហែង​​សុវត្ថិភាពបច្ចេកវទិ្យា និង​ការរលំោភ​

បំពានតាមអី៊នធឺណិត។ 

➢	បំពាក់បំប៉ន​សស្ស​ឱ្យត្រៀមខ្លួន​កាន់តែប្រស�ើរឡ�ើង ​ដ�ើម្បី​ប្រយុទ្ធប្រឆាង​នឹង​ 

«ការបង្ខូចឈ ម្ោះ » និង «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» ការគំរាម​កំហែង​សុវត្ថិភាព 
បច្ចេកវទិ្យា និង​ការរលំោភបំពាន​តាម​អី៊នធឺណិត ល�ើ​បញ្ហា ​យេនឌ័រ។

លទ្ធផលសិក្សា

នៅចុងបញ្ច ប់​នៃមេរ�ៀននេះ សិស្សនឹង៖ 

១.​ យល់ដឹងកាន់តែស៊ីជម្រៅ​អំពី​ផល​ប៉ះពាល់​នៃ​ការរលំោភបំពាន​

តាមអី៊នធឺណិតមកល�ើ​តួអង្គសារព័ត៌មាន វជិ្ជា ជីវៈ​សារព័ត៌មាន ការចែករលំែក​

ព័ត៌មាន និង​សេរភីាព​បញ ច្េ ញ​មតិ។

38	  Carlisle, W. (2011). The Lord Monckton Roadshow, Background Briefing, ABC Radio National. 
http://www.abc.net.au/radionational/programs/ backgroundbriefing/the-lord-monckton-
roadshow/2923400 [accessed 30/03/2018].



មេរ�ៀនទី ៧
៖​ កា

រប្រ
យុ

ទ
្ធប្រ

ឆា
ង

កា
ររលំោ

ភ
បំ

ពា
ន

តា
ម

ប្រ
ព័

ន
្ធអ៊ី

ន
ធឺ

ណិ
ត

៖ នៅ
ពេ

ល
ដែ

ល
អ

្នក
សា

រព័
ត៌

មា
ន

 និ
ង

ប្រ
ភ

ព
បា

ន
ក្

លាយ
ជា

គោ
ល

ដៅ
នៃ

កា
ររលំោ

ភ
បំ

ពា
ន

 181 

២. កាន់តែដឹងច្រើនអំពី​បញ្ហា ​ ដែលតួអង្គ​ទុច្ចរតិ​យកអ្នកសារព័ត៌មាន​ និង​អ្នក​

ទាក់ទងតាមអី៊នធឺណិតដទៃទ�ៀត​ នៅក្នុងយុទ្ធនាការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត។ 

៣.​ យល់អំពី​ការគំរាមកំហែង​សុវត្ថិភាព​ជាពិសេស ដែលប្រឈមមុខចំពោះ​ស្ត្រី​

ដែល​កំពុង​បំពេញ​ការងារ​សារព័ត៌មាន​ នៅល�ើ​អី៊នធឺណិត។

៤. អាច​ស្គា ល់​តួអង្គទុច្ចរតិ​នៅល�ើ​អី៊នធឺណិត​កាន់តែច្រើន​ រមួទំាង ​

«ការបង្ខូចឈ ម្ោះ » «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» ការគំរាម​កំហែង​សុវត្ថិភាពបច្ចេកវទិ្យា 

និង​ការរលំោភបំពាន​តាម​អី៊នធឺណិត។ 

៥. មានការត្រៀមលក្ខណៈប្រស�ើរ​ជាងមុន​ ក្នុងការប្រយុទ្ធប្រឆាងនឹង «ការបង្ខូច 
ឈ ម្ោះ » «ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» ​ការគំរាមកំហែង​សុវត្ថិភាពបច្ចេកវទិ្យា និង​

ការរលំោភបំពាន​តាមអី៊នធឺណិតល�ើបញ្ហា ​យេនឌ័រ។ 

ទម្រងន់ៃមេរ�ៀន

មេរ�ៀននេះរ�ៀបចំឡ�ើងសម្រាប់​ការបង្រៀន​ផ្ទា ល់រវាងគ្រូ និងសិស្ស​ក៏បាន ឬ​

បង្រៀន​តាមអី៊នធឺណិត​ក៏បាន។ មេរ�ៀននេះចែកជាពីរផ្នែក៖ ទ្រឹស្ដី និង​អនុវត្តន៍។

ភ្ជា ប់​ផែនការទៅនឹងលទ្ធផលសិក្សា 	

ក. ទ្រឹស្ដី 

ផែនការ​មេរ�ៀន ចំនួនម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា​

ជាបទបង្ហា ញ​បែប​អន្តរកម្ម និង​មាន​ 

សំណួរ​ចម្លើយ (៩០នាទី) ដែល​អាច​បង្រៀន​ 

បែប​ប្រពៃណី​ក្នុងថ្នា ក់​ក៏បាន ឬតាមអី៊នធឺណិត 

ដែលល�ើកទឹកចិត្ត​ដល់​ការចូលរមួបាន។  

ខ្លឹមសារបទបង្ហា ញអាចដកស្រង់ពីទ្រឹស្ដី និង​

ឧទាហរណ៍ដែល​ផ្ដល់​ឱ្យ​ខាងល�ើ។ ប៉ុន្តែ អ្នក 

រ�ៀបចំវគ្គបណ្ដ ុះបណ្ដា លត្រូវបាន​ល�ើក​ 
ទឹកចិត្ត​ឱ្យដាក់បញ្ចូ ល​ករណីសិក្សាដែល​

ស្របនឹង​វប្បធម៌/​បរបិទ​ក្នុងស្រុក នៅក្នុង 
មេរ�ៀននេះផងដែរ។

៦០-៩០នាទី ១, ២, ៣, ៤, ៥
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ខ. អនុវត្តន៍

ផែនការមេរ�ៀន ចំនួន​ម៉ោ ង លទ្ធផល​សិក្សា

សិក្ខា សាលា/ការបង្រៀន​ (៩០នាទី) ដែលអាច​ 

សម្រប​សម្រួល​​នៅក្នុង​បរសិ្ថា ន​ថ្នា ក់រ�ៀន​បែប​ប្រពៃណី 

ឬតាម​កម្មវធីិ​រ�ៀនតាមអី៊នធឺណិត ដូចជា Moodle,  

ក្រុម Facebook ឬ​សេវា​ផ្សេងទ�ៀតដែលផ្ដល់​លទ្ធភាព​ 

ដល់ការចូលរមួ​ពីចម្ងា យតាមអី៊នធឺណិត។  

សិក្ខា សាលា/ការបង្រៀន អាច​យកលំនំាតាមទម្រង់ 

ដូចខាងក្រោម៖

• បែងចែកការបង្រៀនជា​ក្រុម​ ដែលមួយ​ក្រុមៗមាន​

សិស្ស​ពី៣ ទៅ ៥នាក់ ។ 

• ក្រុមការងារ​នីមួយៗត្រូវ​ផ្ដល់​​ឧទាហរណ៍មួយ​នៃ​ 

មាតិកា​ទុច្ចរតិ (ស្រាវជ្រាវ​រកម�ើលនៅល�ើអត្ថបទ 

សរសេរល�ើអី៊នធឺណិត និង​ប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ 

សង្គមសម្រាប់​មាតិកា ដែល​បង្កើតឡ�ើងដ�ើម្បី​​

តម្រង់គោលដៅទៅល�ើ​ Maria Ressa, Jessikka Aro 

និង Alexandra Pascalidou ជា​ឧទាហរណ៍ ដែល​

ករណីរបស់​ពួកគេ​ត្រូវបានពិភាក្សា​នៅក្នុង 
មេរ�ៀននេះ) ដែល​ជាប់ទាក់ទង​ទៅ​នឹង​យុទ្ធនាការ​

ព័ត៌មានមិនពិត /ខុស/ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ/ការបញ្ឆោ ត/

ការ​រលំោភ​បំពាន​តាមអី៊នធឺណិត។ 

• ក្រុមការងារ​នីមួយៗត្រូវតែ៖ សហការគ្នា​ វាយតម្លៃ​ 

ទៅ​ល�ើ​មាតិកា (ស្រាវជ្រាវ​រក​បុគ្គល/ក្រុមដែលនៅ 

ពីក្រោយ​មាតិកានោះ) កំណត់​ហានិភ័យ​ និង​ការគំរាម

កំហែង (សំដៅល�ើ​ការស្រាវជ្រាវ​ដែល​ពាក់ព័ន្ធស្ដីពី​

ផលប៉ះពាល់​ដែលមាន​នៅក្នុង​បញ្ជី​ ឯកសារ​អំណាន) 

ល�ើកផែនការ​សកម្មភាព​ដ�ើម្បីឆ្លើយតបនិងមាតិកា​

នោះ (នេះ​អាច​រមួបញ្ចូ ល​ការឆ្លើយតប​ជាលក្ខណៈ​

យុទ្ធសាស្ត្រ ការ​រាយការណ៍អំពី​អ្នកប្រើប្រាស​ទៅ​

កាន់​កម្មវធីិ ឬបូ៉លិស ចាត់តំាង​ឱ្យ​មានការធ្វើរ�ឿង​អំពី​

បញ្ហា នេះ) ចូរ​សរសេរ​សេចក្ដី​សង្ខេប២៥០ពាក្យ អំពី​

ផែនការ​សកម្មភាព​របស់​ខ្លួន (ដោយ​ប្រើប្រាស 
ឯកសារ Google ឬ​ឧបករណ៍​កែសម្រួល​អត្ថបទ​

ស្រដ�ៀងគ្នា​នេះ​ផ ្សេង​ទ�ៀត) និង​ដាក់​ជូន​ទៅ​ឱ្យ​គ្រូ​

ពិនិត្យម�ើល ។​

៩០ -១២០នាទី ១, ២, ៣, ៤, ៥
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រចនាសម្ព័ន្ធជំនួស	

សម្រាប់​ការ​ពិនិត្យ​ទៅល�ើ​បញ្ហា នេះ​ឱ្យកាន់តែស៊ីជម្រៅ មេរ�ៀន​នេះ​អាច​ពង្រីក​

បន្ថែមដ�ើម្បី​បង្រៀន​ជា៣មេរ�ៀន​ដាច់ដោយឡែកពីគ្នា  (ដោយ​មេរ�ៀននីមួយៗ 

បង្រៀនចែកចេញជាពីរផ្នែកដូចដែល​បាន​រ�ៀបរាប់ខាងល�ើ) ៖ 

➢	ស្គា ល់ និងឆ្លើយតប​ទៅនឹង«ការបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ» និង «ការបញ្ឆោ ត»

➢	គំរនូៃ​ការគំរាម​កំហែង​សុវត្ថិភាពតាមឌីជីថល​ និង​ ​យុទ្ធសាស្ត្រ​ការពារ

➢	ស្គា ល់ និង​គ្រប់គ្រង​ការប�ៀតប�ៀន​ និងអំព�ើ​ហិង្សា​តាមអី៊នធឺណិតដែល 

ទាក់ទងនឹង​យេនឌ័រ

លំហាត់ស្រាវជ្រាវបន្ថែម

ចូរ​សរសេរ​អត្ថបទ​ពណ៌នា​១២០០ពាក្យ ឬ​ផលិត​ជា​សេចក្ដី​រាយការណ៍​សឡេង៥នាទី 

សេចក្ដី​រាយការណ៍វដីេអូ៣នាទី ឬ​ក្រាហ្វិក​អន្តរកម្មលម្អិត​ផ្អែក​ល�ើ​កិច្ច​សម្ភាស ន៍​​ 

ជាមយ​អ្នក​សារព័ត៌មាន​មយ ឬច្រើន​នាក់អំពី​បទពិសោធន៍​នៃការដែលត្រូវគេរលំោភ​

បំពាន​នៅ​ល�ើ​អី៊នធឺណិត (ឧ. ត្រូវ​គេ​យកជាគោលដៅវាយប្រហារ​ ដោយ​ព័ត៌មាន​

មិនពិត និង/ឬ​ជួបប្រទះ​ការគំរាម​កំហែង​ផ្នែក​សន្តិសុខ​បច្ចេកវទិ្យា ជាផ្នែក​នៃ​

យុទ្ធនាការ​ផ្សាយ​ព័ត៌មាន​មនពិត និង/ឬ​ត្រូវគេ​ប�ៀតប�ៀន ឬ​រងនូវ​អំព�ើ​ហិង្សា​តាម 

អី៊នធឺណិត)។ សិស្ស​គួរ​ដកស្រង់​ការស្រាវជ្រាវដ៏​ល្បី​ណា​មយ​ និង​ឱ្យ​តម្លៃ​ជា​

ឯកសារ​យោង ជាផ្នែក​នៃ​អត្ថបទ​ពណ៌នារបស់​ខ្លួន និងពន្យល់​អំពី​ផលប៉ះពាល់​នៃ​

បាតុភាព​ទំាង​នេះ ទៅ​ល�ើ​សារព័ត៌មាន/សេរភីាព​បញ ច្េ ញ​មតិ និង​សទ្ធិ​ដឹងឮ​របស់​

សាធារណជន។

អំណានបន្ថែម

Aro, J. 2016. The cyberspace war: propaganda and trolling as warfare 
tools. European View. Sage Journals, June 2016, Volume15, Issue1. 
http://journals.sagepub.com/doi/full/10.1007/s12290-016-0395-5  
[accessed20/07/2018].

Haffajee, F. (2017). The Gupta Fake News Factory and Me in The 
Huffington Post. http://www.huffingtonpost.co.za/2017/06/05/
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OSCE (2016). Countering Online Abuse of Female Journalists. http://www.
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Posetti, J. (2017). Fighting Back Against Prolific Online Harassment: Maria 
Ressa inL. Kilman (Ed)  An Attack on One is an Attack on All (UNESCO 2017). 
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Posetti, J. (2016). Swedish journalist Alexandra Pascalidou Describes Online 
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Reporters Sans Frontieres (2018) Online Harassment of Journalists: Attack of 
the trolls Reporters Without Borders: https://rsf.org/sites/default/files/
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ធនធានល�ើបណ្តា ញអ៊ីនធឺណិត	

វីដេអូ: How to Tackle Trolls and Manage Online Harassment – a panel discussion 
at the International Journalism Festival, Perugia, Italy (April 2017) with Julie 
Posetti (Fairfax Media), Hannah Storm (International News Safety Institute), 
Alexandra Pascalidou (Swedish journalist), Mary Hamilton (The Guardian), 
Blathnaid Healy (CNNi). Available at: http://media.journalismfestival.com/
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សទ្ទា នុក្រម

Algorithms	 ក្បួនដោះស្រាយតាមកំុព្យូទរ

Audience	ក្ រុមគោលដៅ (អ្នកអាន អ្នក​ស្តា ប់​ ទស្សនិកជន)

Artificial Intelligence (AI)	 បញ្ញាស ប្បនិម្មិត 

Astroturfing	 ការបញ្ឆោ ត

Brexit	ដ ណ�ើ រការដែលប្រទេសអង់គ្លេសចាកចេញពី 
សហគមន៍អឺរ៉ុ ប

Bots 	 កម្មវធីិកំុព្យូទរដណ�ើ រការស្វ័យប្រវត្តិ	

Clickbait	មធ្យោបា យបញ្ឆោ តឱ្យចូលអាន​ ទស្សនា ស្តា ប់

Cloning	 ការបង្កើតជីវតិសត្វឬរុក្ខជាតិថ្មីមយ ដោយប្រើប្រាស 
កោសការបស់ «សត្វឬរុក្ខជាតិមួយទ�ៀត 
ហ�ើយមានលក្ខណៈដូចបេះបិទទៅនឹងសត្វ​ 
ឬរុក្ខជាតិដំបូង

Content	 ខ្លឹមសារ/​ មាតិកា			 

Deepfake	ក្លែ ងបន្លំកម្រិតខ្ពស់ (សំដៅទៅល�ើការកែប្រែខ្លឹមសារ 
វដីេអូឱ្យយល់ខុសពីខ្លឹមសារដ�ើម) ឬ ការប្រើប្រាស 
បច្ចេកវទិ្យាឌីជីថល ដ�ើម្បីថតចម្លង និងកែចលនាទឹកមុខ  
និងសំឡេងរបស់មនុស្សម្នា ក់ទ�ៀតនៅក្នុងវដីេអូ

Denial of Service 	 ការវាយប្រហារ រខំានសេវាកម្ម 
(DoS) attacks 	

Disinformation 	 ព័ត៌មានមិនពិត

Distributed Denial 	 ការបញ្ជូ នទិន្នន័យច្រើនព្រមគ្នាដ �ើម្បបង្អា ក់ដំណ�ើ រការ
of Service (DDOS)	 កំុព្យូទរ

Doxing	 ការស្វែងរកព័ត៌មានដោយទុច្ចរតិ

Echo Chambers	ទស ្សនៈចង្អៀតចង្អល់

Eyewitness Media	ប្រ ព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសាក្សី

Fact-Checking	 ការផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិត

Fake News	ដ ណឹងក្លែងក្លា យ
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Filter Bubbles	ច្រោះដ ណឹងដែលចង់បាន

Gatekeeper	 ឆ្មា ំទ្វារ / អ្នកបញ ច្េ ញអត្ថបទព័ត៌មាន ​

Journalist 	 អ្នកសារព័ត៌មាន/ អ្នកកាសែត ​

Journalism	 សារព័ត៌មាន/ វជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន ​

Information 	 ព័ត៌មាន

Information Disorder 	 ព័ត៌មានច្របូកច្របល់

International Fact-Checking	 បណ្តា ញអ្នកផ្ទៀងផ្ទា ត់ការពិតអន្តរជាតិ
Network (IFCN) 	

International Programme 	 កម្មវធីិ​អន្តរជាតិ​របស់អង្គការយូណេស្កូសម្រាប់
for the Development of 	 អភិវឌ្ឍន៍វស័ិយ​សារគមនាគមន៍
Communication (IPDC)

Mal-information	 ព័ត៌មានបង្កព្យសនកម្ម (បុគ្គល អង្គភាព ប្រទេសជាតិ)

Man-in-the-Middle 	 ការវាយប្រហារតាមប្រព័ន្ធអី៊នធឺណិតដោយជនទីបី
Attack (MitM)

Media and Information 	 អក្ខរកម្មប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយ និងព័ត៌មាន
Literacy (MIL) 	  

Media Convergence	 ការបញ្ចូ លគ្នា នៃប្រព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយច្រើនទម្រង់

Misinformation	 ព័ត៌មានខុស

Narrative  unpacking	 ការវភិាគទម្រង់នៃការពិតដ�ើម្បីរកឱ្យឃ�ើញការពិតនិង
មិនពិត ដែលត្រូវបានផ្សព្វផ្សាយក្នុងគោលបំណងជាក់
លាក់ណាមយ

News 	ដ ណឹង

Newsroom 	 ការយិាល័យដំណឹង

New Media  	ប្រ ព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយបែបថ្មី	

News Insitutions	ស្ ថា ប័នដំណឹង

News Media	ប្រ ព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយដំណឹង

Objectivity	សត្ យានុមត

Online/Internet  	 អី៊នធឺណិត
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Organization for Security 	 អង្គការដ�ើម្បីសន្តិសុខ និង​កិច្ចសហប្រតិបត្តិការក្នុង
and Co-operation In 	 តំបន់អឺរ៉ុ ប
Europe​ ( OSCE)  	

Phishing attacks 	 ការវាយប្រហារដោយការបន្លំយកព័ត៌មានសម្ងា ត់

Problem-based 	 ​ការរ�ៀនដោយផ្អែកល�ើមូលដ្ឋា នដោះស្រាយបញ្ហា
Learning (PBL)	  

Psychological Operations	 សកម្មភាពផ្សព្វផ្សាយព័ត៌មានតែមយផ្នែកណាមយក្នុង
(PSYOP) 	គោ លបំណងទាក់ទាញការចាប់អារម្មណ៍ ឬការគំាទ្រ 

Satire or Parody	ដ �ៀលត្មិះ ឬ ចំអកឡកឡឺយ

Social Media	ប្រ ព័ន្ធផ្សព្វផ្សាយសង្គម

Spoofing	 ការបន្លំអត្តសញ្ញា ណ

Stereotypes 	 ការម�ើលឃ�ើញនរណាម្នា ក់ ឬអ្វីមយដោយ	
ក្នុងសភាពទូទៅ

Thumbnails	 ខ្នា តតូច

Troll 	 ចំអកឡកឡឺយ ឬបញ ច្ ើចបញ ច្ ើ

User Generated 	 មាតិកាបង្កើតឡ�ើងដោយអ្នកប្រើប្រាស
Content (UGC)	

Verification		 ការផ្ទៀងផ្ទា ត់

Virality	 ការរាលដាល ឬការសាយភាយ

Whistleblower	 អ្នកបង្ហើបព័ត៌មាន
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អ្នកចូលរមួចំណែក

Magda Abu-Fadil គឺជានាយកអង្គការ Media Unlimited 
ដែលមានមូលដ្ឋា ននៅប្រទេស​លីបង់

Fergus Bell គឺជាអ្នកជំនាញ​ផ្នែក​ការប្រមលដំណឹងបច្ចេកវទិ្យា និងការផ្ទៀងផ្ទា ត់​
មាតិកា​បង្កើត​ឡ�ើង​ដោយ​អ្នកប្រើប្រាស។ គាត់ក៏ជា​ស្ថា បនិក Dig Deeper 
Media ផង​ដែរ។ 

Hossein Derakhshan គឺជាអ្នកនិពន្ធ​ជនជាតិ​កាណាដា-អី៊រ៉ ង់ ជាអ្នកស្រាវជ្រាវ និង​
និស្សិត​​អាហារបូករណ៍​នៅមជ្ឈមណ្ឌ ល Shorenstein នៃសាលា Harvard’s 
Kennedy។

Cherilyn Ireton ជាអ្នកសារព័ត៌មាន​អាហ្វ្រិកខាងត្បូង ដែល​ដឹកនំា​វេទកា​ការនិីពន្ធ​
ពិភព​លោក នៅក្នុង​សមាគម​កាសែត ​និងចាងហ្វា ង​ដណឹង​ពិភព​លោក 
(WAN-IFRA) ។

Alexios Mantzarlis ដឹកនំាបណ្ដា ញត្រួត​ពិនិត្យម�ើល​ការពិត​អន្តរជាតិ 
នៅវទិ្យាស្ថា ន Poynter។

Alice Matthews ជា​អ្នកសារព័ត៌មាន​កិច្ចការ​បរទេស នៅ​ស្ថា នីយ​ផ្សព្វផ្សាយ​
អូស្ត្រា លី (ABC) ប្រចំាទីក្រុង​ស៊ីដនី ។ 

Julie Posetti សហការសី្រាវជ្រាវជាន់ខ្ពស់ នៅវទិ្យាស្ថា ន​ Reuters សម្រាប់​
ការសក្សាផ្នែក​សារព័ត៌មាន​នៅ​សកលវទិ្យាល័យ​ Oxford ដែលនៅទីនោះ 
នាង​ដឹកនំា​គម្រោងច្នៃប្រឌិតសារព័ត៌មាន ។ 

Tom Trewinnard ជាប្រធានកម្មវធីិ​កញ្ច ប់​ឧបករណ៍​ផ្ទៀងផ្ទា ត់​ប្រភពរបស់ 
Meedan។ 

Claire Wardle គឺ​ជា​នាយិកាប្រតិបត្តិនៃ First Draft និង​ជាសហការ​ី
ស្រាវជ្រាវនៅមជ្ឈមណ្ឌ ល​ Shorenstein សម្រាប់​ប្រព័ន្ធ​ផ្សព្វផ្សាយ 
នយោបាយ និង​គោលនយោបាយ​សាធារណៈនៃ​សាលា​ Harvard’s 
Kennedy។​​
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សទិ្ធិល�ើរបូថត

ក្រប​មុខ៖ UNESCO/ Oscar Castellanos

មេរ�ៀនទី១៖ Abhijith S Nair on Unsplash

មេរ�ៀនទី២: Christoph Scholz on Flickr 

មេរ�ៀនទី៣៖ Samuel Zeller on Unsplash

មេរ�ៀនទី៤៖ Aaron Burden on Unsplash

មេរ�ៀនទី៥៖ The Climate Reality​ Project on Unsplash

មេរ�ៀនទី៦៖ Olloweb Solutions on Unsplash

មេរ�ៀនទី៧៖ rawpixel on Unsplash

ក្របខាងក្រោយ៖ rawpixel on Unsplash

 

រចនាទំព័រ

Mr. Clinton  www.mrclinton.be

ក្រុមអ្នកត្រួតពិនិត្យមាតិកានៃស�ៀវភៅ៖​ សាស្ត្រា ចារ្យ​ Ylva​ Rodny-Gumede​​  

នៃនាយកដ្ឋា នសារព័ត៌មាន​ ខ្សែភាពយន្ត​ និងទូរទស្សន៍​ នៃសកលវទិ្យាល័យ​ 

Johannesburg​​  អាហ្វ្រិកខាងត្បូង;​ សាស្ត្រា ចារ្យ​​ Basyouni Hamada​ 

នៃនាយកដ្ឋា នសារគមនាគមន៍ដ៏ធំ​ (Mass Communication) នៃមហាវទិ្យាល័យ 

សិល្បៈ​ និងវទិ្យាសាស្ត្រ សកលវទិ្យាល័យ​ Qatar; សាស្ត្រា ចារ្យ​ Jayson Harsin  

នៃនាយកដ្ឋា នសារគមនាគមន៍សកល,​ សកលវទិ្យាល័យ​​​ American​ នៃទក្រុង 

ប៉ា រសី​​ (American ​University of Paris)​។​​
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ស�ៀវភៅមេរ�ៀននេះ មានបំណងផ្ដល់នូវកម្មវធីិសិក្សាគំរដូែលមានសារៈសំខាន់ជាអន្តរជាតិ ប�ើកចំហសម្រាប់ការ 

កែសម្រួល ឬការយកទៅប្រើទំាងស្រុងដ�ើម្បីឆ្លើយតបទៅនឹងបញ្ហា សកល ដែលកំពុងក�ើតឡ�ើងនៃព័ត៌មានមិនពិត 

ដែលសង្គមទទៅ និងជាពិសេសសារព័ត៌មានកំពុងប្រឈម។ 

ដោយដ�ើរតួនាទីជាកម្មវធីិសិក្សាគំរ ូស�ៀវភៅនេះរ�ៀបចំឡ�ើងដ�ើម្បីផ្ដល់ឱ្យអ្នកអប់រ ំនិងអ្នកបណ្ដ ុះបណ្ដា លផ្នែកវជិ្ជា ជីវៈ

សារព័ត៌មាននូវក្របខ័ណ្ឌ  និងមេរ�ៀនដ�ើម្បីជួយសិស្ស និងអ្នកប្រកបអាជីពសារព័ត៌មាន ក្នុងការដោះស្រាយបញ្ហា  
ដែលពាក់ព័ន្ធនឹង «ដំណឹងក្លែងក្លា យ»។ យ�ើងក៏សង្ឃឹមថា ស�ៀវភៅនេះនឹងក្លា យជាមគ្គទេសក៍ដ៏មានប្រយោជន៍ 

សម្រាប់អ្នកសារព័ត៌មានអាជីព។

មាតិកានៅក្នុងស�ៀវភៅនេះ ប្រមលផ្ដុំធាតុចូលដែលផ្ដល់ដោយអ្នកអប់រវំជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានអន្តរជាតិឈានមុខគេ 

អ្នកស្រាវជ្រាវ និងអ្នកគិតគូរដចំណានៗ ដែលជួយធ្វើបច្ចុប្បន្នភាពវធីិសាស្ត្រ និងការអនុវត្តវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន 
ដ�ើម្បីដោះស្រាយភាពប្រឈម ដែលបង្កដោយការផ្សាយព័ត៌មានមិនពិត។ មេរ�ៀនទំាងអស់ផ្អែកតាមបរបិទទ្រឹស្តី  

និងមានប្រយោជន៍ខ្លំា ង នៅក្នុងករណីនៃការផ្ទៀងផ្ទា ត់តាមអី៊នធឺណិត។ មេរ�ៀនទំាងនេះអាចជួយដុសខាត់ឱ្យកាន់ 
តែភ្លឺថែមទ�ៀតនូវមេរ�ៀនដែលមានស្រាប់ ឬបង្កើតការផ្ដល់ជូនថ្មី ដោយប្រើប្រាសបញ្ចូ លគ្នាជា វគ្គមួយ ឬប្រើដាច់ 
ដោយឡែកៗពីគ្នា ។  

វាជាផ្នែកនៃ «គំនិតផ្ដួចផ្ដើមសកលលោកដ�ើម្បីឧត្ដមភាពនៃការអប់រវំជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មាន» ដែលជាការផ ត្ោ តរបស់ 

កម្មវធីិ អន្តរជាតិរបស់អង្គការយូណេស្កូសម្រាប់អភិវឌ្ឍន៍វស័ិយសារគមនាគមន៍ (IPDC)។ គំនិតផ្ដួចផ្ដើមនេះ ប្រឹងប្រែង 

ផ្សារភ្ជា ប់ និងការបង្រៀន ការអនុវត្ត និងការស្រាវជ្រាវវជិ្ជា ជីវៈសារព័ត៌មានចេញពីទស្សនទានពិភពលោក ក្នុងនោះ 
រាប់ទំាងការចែករលំែកការអនុវត្តគំរ ូនៅថ្នា ក់អន្តរជាតិ។
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